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Jm6no studenta:

Studijni obor/zam6ieni:

T6ma bakal6isk6 prdce:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firmal

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepbi,4 nejhorli, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cihi pr6ce
B) Metodickf postup vypracovrini pnice
C) Teoretickf zriklad pr6ce (re5er5ni d6st)
D) elenEni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykovd zpracovini prdce (skladba v6t, gramatika)
F) Form6lni zpracovini ptdce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomlim jazykem
H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, rirovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovy postup ie3eni a pr6ce s informacemi
K) Zhvdry prirce a jejich formulace
L) Spln6ni cihi pr6ce
M) Odbomf piinos priice (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie3eni problematiky pr6ce
O) Celkor".f dojem z pr6ce

Nawhuji klasifikovat bakal6iskou pr6ci klasifikadnim stupndm: I neryhov6l

StruCn6 zdrivodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:'

Uvod pr6ce na s.7 a8 je obdas psrin zvl65tni de5tinou aje zakonden ne zcela j asn;im cilem.
Prvni kapitola je zamdiena na vymezeni pojmu PR. Nerozumim v€td na s.10: "Marketingov6
komunikace j e spi5e komerdnd a kritkodobd zamdiena. " MriZete to obj asnit?
Pii vymezoviini pojmu se jedn6 spi3e o r"jpisky z odbomd literatury, neZ o porovn6v6ni zdrojt.
Irelevantnf k cili pr6ceje popis historie PR v kapitole d. 1.1.
Co piedstaruje podle v6s pojem propagace, viz s. 12 nahoie? Firemni identita je obraz? Co je potom
image? - viz i sch6ma na s. 15. Na s. 18 je dal5i zmatek v pojmech, produkty a sluZby, sluZba neni
produkt?
V dal5i d6sti jsou podrobnE popisov6ny aktivity PR, ale napiiklad sponzoring iada autoru neiadi do
PR? Navic sponzoring musi blit takd t6snE spojen s reklamou, pokud m6 byt efektivni. Zmatek
n6sleduje i v dal5i oblasti, kde i veletrhy a vfstavy jsou soud6stf PR? Naopak neni pouZit klasickj
pojem publicita?
MoZn6 pr6vE proto, Le je tato d6st pojata spi5e stiedo5kolsky : vjpisky, je velmi slab6 aje zde zmatek
v pojmech dosaZeny diky zvolen6mu pfistupu.
V praktick6 dristi je popsana firma a spi5e jeji n6stroje a aktivity v oblasti marketingov6 komunikace,
neZ ien PR. Moc nerozumim odstavci o loboviini na s. 35.
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Doporudeni k marketingu na intemetu j sou slab6 a orientace na soci6lni sit'neni pro firmu asi vhodn6.
Popis zad6ni dotazniku a zptacovrini jeho obsahu tak6 odpovidd spf5e zpracovilni na stiedni Skole.
Vistupy z takto zadar'5ho Setieni neni mo1n6 brht v{d:n6, nejsou validni. M6nE, ale poi6dn6, mol-rlo pro
firmu znamenat vice a rideln6. Je nesmysln6 si myslet, Ze toto Setieni odpovid6 na to, jak veiejnost
v okoli Chebu hodnoti PR ftrmy.
Prdce je velmi slab6 a zejm5na aplikadni - praktick6 d6st nepiin65i marketingovd nic relevantniho pro
zvolenou firmu.

Othzky a piipominky k blElinu vysvitleni pii obhajob6:'

Otrizky k teoretick6 ddsti jsou uvedeny v textu posudku.
Praktick6 d6st: jak m€l bjt zadan dotaznik, kdo mohl blft relevantni cilovou skupinou?
Vite, co je to pilorAl dotazniktt?

V Plzni, dne 4.5.2015

Metodickd pozn6mky:

I Kliknut{m na pole vyberte potudovan;i kvalifikadni stupen. ,

' Strudnd zdivodndni navrhovandho klasifikadniho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - 10 vdt.
3 Ot6zky a piipominky k blizsimu vysvdtleni pti obhaj obd - dv E aZ fri ot'zky .

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskor/diplomovou praci na seketariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v piipadE plzeliskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzefl 306 14; v pfipadd chebskd d6sti fak-ulty: Hradebni
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi bjt opatten vlastnorudnlm podpisem modle (pro rozezn{'J.i
origin6lu).


