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A) Definovani cilli prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, droven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' nevyhovél

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

Uvod prace na s. 7 a 8 je obéas psan zvlastni &estinou a je zakon&en ne zcela jasnym cilem.

Prvni kapitola je zaméfena na vymezeni pojmu PR. Nerozumim vét€ na s.10: "Marketingova
komunikace je spiSe komeréné a kratkodob¢ zaméiena." MuZete to objasnit?

Pii vymezovani pojmu se jednd spiSe o vypisky zodborné literatury, nez o porovndvani zdroji.
Irelevantni k cili prace je popis historie PR v kapitole ¢. 1.1.

Co ptedstavuje podle vas pojem propagace, viz s. 12 nahofe? Firemni identita je obraz? Co je potom
image? - viz i schéma na s. 15. Na s. 18 je dalsi zmatek v pojmech, produkty a sluzby, sluzba neni
produkt?

V dal3i ¢asti jsou podrobné popisovany aktivity PR, ale napfiklad sponzoring fada autort netadi do
PR? Navic sponzoring musi byt také t€sn€ spojen sreklamou, pokud ma byt efektivni. Zmatek
nasleduje i v daldi oblasti, kde i veletrhy a vystavy jsou soudéasti PR? Naopak neni pouzit klasicky
pojem publicita?

MozZna praveé proto, Ze je tato ¢ast pojata spiSe stiedoskolsky = vypisky, je velmi slaba a je zde zmatek
v pojmech dosazeny diky zvolenému pfistupu.

V praktické ¢asti je popsana firma a spiSe jeji nastroje a aktivity v oblasti marketingové komunikace,
nez jen PR. Moc nerozumim odstavci o lobovani na s. 35.
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Doporuceni k marketingu na internetu jsou slaba a orientace na socialni sit’ neni pro firmu asi vhodna.
Popis zadani dotazniku a zpracovani jeho obsahu také odpovida spiSe zpracovani na stfedni kole.
Vystupy z takto zadaného Setfeni neni moZné brat vazné, nejsou validni. Méné, ale poiadné, mohlo pro
firmu znamenat vice a ucelné. Je nesmyslné si myslet, Ze toto Setfeni odpovida na to, jak vefejnost
v okoli Chebu hodnoti PR firmy.

Préace je velmi slaba a zejména aplika¢ni - prakticka ¢ast neptina$i marketingové nic relevantniho pro
zvolenou firmu.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Otazky k teoretické ¢asti jsou uvedeny v textu posudku.
Praktické ¢ast: jak mél byt zadén dotaznik, kdo mohl byt relevantni cilovou skupinou?

Vite, co je to pilotaZ dotazniku?

V Plzni, dne 4. 5. 2015 W fele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifika¢ni stupe.
2 Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5-10 vét.
3 Otéazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni pti obhajob& — dvé a tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzetiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v ptipad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



