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Jméno studenta: Jana Hradecka

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalafské prace: Analyza marketingovych aktivit hradu Loket
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlu¢ho¥, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovéni prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Spinéni cilii prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Priistup autora k fe$eni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:” velmi dobfe

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka v piedlozené praci zkouma marketingovy mix hradu Loket. Velmi oceriuji praktické zaméfeni
prace, zpracované navrhy jiz byly diskutovany s provozovatelem hradu. Celkové se jednd o zdafilou
praci, kterd nékteré ¢asti fesi az v piili§ velkém detailu (napf. nékteré teoreticke aspekty - stanovovani
cen, nastroje marketingové komunikace, které dale nejsou rozvijeny) a u n€kterych zase jsou nékteré
aspekty nerozpracovany (napf. nékteré ¢asti PEST analyzy).

Silnou strankou prace, bohuZel nedostate¢né dobie popsanou, je provedené dotaznikové Setfeni, které
je popsano na str. 34 (autorka z ného prubézn¢ a vhodné Cerpa pii zpracovani vice kapitol, jeho
zakladni charakteristika viak méla byt prezentovana v samostatné kapitole ¢1 v uvodu prace). Na
druhou stranu autorka 3etfeni realizovala v mésicich Gnor aZ duben, tedy v mimosezoné, i kdyz
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vedouci prace nékolikrat upozoriioval na pottebu sledovani v priibéhu celého roku. Setfeni m4 tak jista
omezeni, co se tyCe reprezentativnosti.

V navrzich pak autorka vhodné vyuziva zjisténych informaci a nachazi zajimavéa opatieni.

V nékterych ¢astech prace ma autorka formulaéni problémy a nachazim zde pieklepy, resp. chybé&jici
mezery apod. Nicméné tyto chyby je$té nemaji vliv na ¢tivost prace.

[ s ohledem na vy$e uvedené navrhuji hodnotit praci jiz spise klasifikaénim stupném velmi dobfe.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Nachazite néjaky prostor pro zlepseni v oblasti marketingové komunikace?
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V Plzni, dne 29. 5. 2015 Podpis hodnotitele
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Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupefi.

3 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobg — dv& a2 tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



