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Krit6ria hodnocenf: (1 nejlep5i' 4 nejhorXi' N-nelze hodnotit)
A) Dehnovrlni cihi pr6ce
B) Metodickj postup vypracov6ni priice
C) Teoretic[f zriklad pr6ce (reSer5ni d6st)

D) elendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E\ Jazykov€ zpracov6ni pr6ce (skladba vdt, gramatika)

F) Form6lni zptacovimi pr ce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomym jazykem

H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, iuoved souhmu v cizim jazyce

J) Celkovy postup ieSeni a pr6ce s informacemi
K\ Zdvdry pt6ce ajejich formulace
L) SplnEni cilt pr6ce
M) Odbomf piinos prdce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim pr6ce a katedrou
O) Piistup autora k ie5eni problematiky priice
P) Celkowj dojem z pr6ce

Do Portr{lu Z(lJ byl zadan! tento vfsledek kontroly plagiritorstvir:
Posouzeno
Posouzeno - podedel6 shoda

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou pr6ci klasifi kadnim stupndm:2
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Struin6 zdrlvodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:3

PiedloZenou bakaldiskou prrici hodnotim jako velmi kvalitni. Cil pr6ce i stanoven6 z6sady byly
naplnbny. Studen&a prok6zala znalost vz|jemnjch souvislosti marketingov6 teorie (napiiklad
positioningu a marketingovdho mixu di PEST analyza praa\ici z velk6 d6sti s jednotliqimi skupinami

obyvatel) a zdrovei vhodnE aplikovala teoretick6 znalosti do praxe a n6vrhri konkrdtnich opatieni.
Jako velmi zdaiil6 povaZuji vyhodnoceni dotaznikov6ho Setieni, 5irok6 5k6la identifikadnich otazek (tj.
otlzky 1 - 9) umoZnila drikladnou charakteristiku jednotlir".ich segmentfi a n6vrhy konkr6tnich
marketingov.ich opatieni pro jednotliv6 skupiny potenci6lnich zrikaznikfi v podkapitole 2.5. Nicm6nd
ryhodnoceni pomoci kontingendnfch tabulek jiZ v podkapitole 2.4' by piehlednost pr6ce ajejich
dildich vfsledkri n!3ilo. Z form6lniho hlediska upozomfm na skutednost, Ze v odriiZkov6m seznamu
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by mEl bjt kaZdf l6dek zakonden sfrednikem (aZ posledni tedkou) a za pomldkou se zadinim maljm
pismenem.

Otizlry a piipominky k bliZbimu vysvEtleni pii obhajobE:a

l. Zpracujete drikladnEji zajimavou my5lenku zpracov6ni katalogu rekonstrukci, ktery by prezentovala

realitnl kanceldi. Zamyslete se nad n6klady, rnibErem konkr6tnich rekonstrukci, formou zpracoviini
apod.
2. Popi5te podrobnEji prubEh a rt'sledky prfizkumu popisovan6ho na str. 64.

V Plzri, dne 25. kv6tna 2015
4"6o'

Podpis hodnotitele

Metodickd poandmky:

I Ozlalte Wsledek kontroly plagi6torswl, kterj jste zadaua do Portalu ZeU a odrlvodndte ntZe pfi odrlvodnEnl

klasifikaCn lho stupnd.
2 Kliknut{m na pole vyberte poZadovanj kvalifikadni stupei.
3 Saudnd zdfivodngni navrhovan6ho Hasifikadnlho stupnE zpracujte v rozsahu 5 - l0 vEt.
a Ot6zky a ptipom{nlcy k blit5lmu vysvdtlenl pIi obhajobd - dvd aZ ti ot6zky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6fskou/diplomovou pracl na seketaridt Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta

ekonomick6 ZCU - v pfipadd plzeisk€ d6sti fakulty: Husova 11 - Plzefl 306 14; v pfipadd chebsk€ C6sti fakulty: Hradebni

22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musl bit opaden vlastnorudnim podpisem modle (pro rczeu'r1ni

origin6lu).


