FAKULTA EKONOMICKA

FAKULTA EKONOMICKA : v
Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

ZAPADOCESKE
UNIVERZITY
V PLZNI

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
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Jméno studenta: Viltova Markéta

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Segmentace zakazniki vybrané firmy
Hodnotitel — vedouci price: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilli prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup FeSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

0O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda =]
Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikatnim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

Ptedlozenou bakalaiskou praci hodnotim jako velmi kvalitni. Cil prace i stanovené zasady byly
naplnény. Studentka prokézala znalost vzajemnych souvislosti marketingové teorie (napfiklad
positioningu a marketingového mixu &¢i PEST analyza pracujici z velké ¢ésti s jednotlivymi skupinami
obyvatel) a zaroveti vhodné aplikovala teoretické znalosti do praxe a navrhii konkrétnich opatieni.
Jako velmi zdafilé povazuji vyhodnoceni dotaznikového Setfeni, Siroka Skala identifikaénich otazek (.
otazky 1 - 9) umoznila dikladnou charakteristiku jednotlivych segmentti a navrhy konkrétnich
marketingovych opatieni pro jednotlivé skupiny potencialnich zakaznikii v podkapitole 2.5. Nicméné
vyhodnoceni pomoci kontingenénich tabulek jiz v podkapitole 2.4. by piehlednost préace a jejich
dil¢ich vysledki zvysilo. Z formélniho hlediska upozornim na skute¢nost, Ze v odrazkovém seznamu
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by mél byt kazdy fadek zakongen stiednikem (az posledni teckou) a za pomlckou se za¢indm malym
pismenem.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Zpracujete diikladngji zajimavou myslenku zpracovani katalogu rekonstrukei, ktery by prezentovala
realitni kancelaf. Zamyslete se nad naklady, vybérem konkrétnich rekonstrukci, formou zpracovani
apod.

2. Popiste podrobngji pribeh a vysledky priizkumu popisovaného na str. 64.
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V Plzni, dne 25. kvétna 2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupei.

3 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéntho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originélu).



