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Uvod

Ackoliv si to vétSina z nds nepfipousti ¢i neuvédomuje, svym nakupovanim
produktii z Globalniho Jihu c¢asto podporujeme vykofistovani mistnich pracovnik,
vyplaceni neodpovidajici mzdy, nucenou ¢i détskou praci nebo nadmérné znecist'ovani
zivotniho prostfedi. Znevyhodnéné postaveni zejména drobnych femeslnikl
Z Globalniho Jihu je dano zavislosti ekonomik téchto zemi na vyvozu zpravidla jedné
hlavni komodity, pficemz nastaveni mezinarodniho obchodu mnohdy nezarucuje ani
pokryti vzniklych ndkladd. Zémérem hnuti fair trade je odstranéni ¢i alespoil

minimalizace téchto nespravedlivych pracovnich podminek i jejich dopadi.

Vetejné instituce, jakozto subjekty vystupujici jako ur€ity vzor, mohou svym
rozhodnutim nakupovat fairtradové produkty inspirovat ke spolecensky odpovédnému
nakupovani mnoho dalSich instituci i individudlnich spotiebitelt. Cilem této bakalarské
prace je tedy zjisténi miry penetrace fairtradovych vyrobki do vefejné spravy, a to
zejména v Ceské republice, a v zavislosti na zji§ténych vysledcich vytvofeni navrhu
uplatnéni fair trade ve vefejné spravé ve vétsi mife. Primdrné se bude autorka této
bakalaiské prace zaméfovat na sekundarni data, ktera by se vztahovala k dané
problematice. Pokud by sekundarni data neposkytla zadné relevantni informace,

provede autorka sbér dat primarniho charakteru.

Bez Sirokého povédomi o koncepci fair trade by tento druh etického
obchodovani rovnéz ztracel na dileZitosti pro vetrejny sektor, jelikoZ by nebyl vetejnosti
vyzadovan. Z tohoto divodu je znacnd Cast prace zaméiena obecné¢ na fair trade,
ponévadz se fair trade ve vefejné spravé mize rozvijet pouze za predpokladu, ze je
sjeho myslenkou obeznamen sektor soukromy. Nejprve tedy autorka ve své praci
popisSe vyznam fair trade, zakladni principy pojici se se spravedlivym obchodem, a
budou zde také vyclenény dva zplsoby znaceni fairtradovych vyrobka. V dalsi ¢asti
prace budou uvedeny faktografické udaje o svétovém, britském a Ceském trhu
s fairtradovymi vyrobky. Nasledujici ¢ast bude vénovana vefejné sprave, jeji ¢innosti a
specifikiim, ale také moznostem priniku fair trade do vefejné spravy, a to predev§im
formou vypisovani fairtradovych vetejnych zakazek spolu s jeho legislativni podporou.
V praci budou uvedeny evropské staty, které uplatiiuji vypisovani téchto vetejnych

zakazek jiz delsi dobu, spolu s konkrétnimi ptiklady z praxe. V ramci této kapitoly bude



také popsana kampan Fairtradovd mésta, diky niz se mohou nejen meésta aktivné
zapojovat do nakupu fairtradovych produktii, jakozto i do jejich propagace. Déle bude
pfedstavena mamacoffee s.r.o., spole¢nost, ktera na Ceském trhu nabizi fairtradové
vyrobky a méa zajem o rozSifeni tohoto konceptu 1 do sektoru vefejné spravy.
Predposledni ¢ast bude vénovéana vlastnimu Setfeni, které mé zkoumat soucasny stav
priniku fairtradovych produkti do vefejné spravy v Ceské republice, na zakladé ¢ehoz
bude v posledni ¢asti prace navrzeno opatieni, které se zaslouzi o zlepSeni zjisténého
stavu. Pro vlastni navrh budou vyc¢isleny ndklady a identifikovana mozna rizika, ktera

by mohla zabranit dosazeni pozadovaného efektu.



1 Koncepce fair trade

V prvni kapitole je vysvétlen pojem fair trade a jsou zde uvedeny pfiCiny a
okolnosti jeho vzniku. Daéle se tato kapitola zabyva zakladnimi principy fair trade,
dvéma systémy znaceni fairtradovych produktli a S nimi souvisejicimi procesy, které

zajistuji divéryhodnost tohoto znaceni.

1.1 Podpora fair trade v ramci CSR

Stale vice novodobych zakaznikti pfi svém nakupnim chovani uz zdaleka
nezohlediiuje pouze pomér mezi cenou a kvalitou, ale zajimaji se mimo jiné také o to,
za jakych podminek byly konkrétni produkty vyrobeny a pozaduji odpovédné chovani
firem (CSR). Podle Kotlera se lidé stale vice zajimaji o informace tykajici se
spolecenské a ekologické odpovédnosti podniku, na zéklad€ nichz se dale rozhoduji, od
kterych spolecnosti budou nakupovat, do kterych investovat a pro které pracovat.! Z
vyzkumu spoledenské odpovédnosti firem z roku 2014 vyplyva, ze Cesi povazuji CSR
za dilezité kritérium, které jim neni lhostejné. Pro 71 % ceskych spotiebiteli zlistava
CSR dilezité pii jejich ndkupu produktii a sluzeb a 85 % ekonomicky aktivnich lidi
uptednostiiuje praci ve spolecensky odpovédné organizaci. Déle studie uvadi, ze vice
nez 2/3 obyvatel Ceské republiky si je ochotno piiplatit za produkt Setrny k Zivotnimu
prostiedi.? Firmy by tedy pii své ¢innosti nemély hleddt pouze na maximalizaci zisku,
ale mély by také dbat na pozadavky vsech stakeholders® ohledné socialng a ekonomicky
udrzitelnych vyrobkl. DodrZzovanim zisad CSR se mize podnik odliSit od své
konkurence a pfti uplatiiovani efektivni strategie ziskat jistou konkurenéni vyhodu a

vyuzit ji ve sviij prospéch.

Jednim z projevit CSR je také podpora fair trade prostiednictvim nakupu
vyrobku s certifikaci Fairtrade, u nichz je zaruceno dodrzovani lidskych a pracovnich

prav farmait a pracovnikd v rozvojovych zemich.

! KOTLER, Philip a KELLER, Kevin Lane. Marketing management. 14. vyd. Praha: Grada, 2013. 814 s.
ISBN 978-80-247-4150-5

vaeer

2015-04-08]. Dostupné z: http://www.ipsos.cz/public/media/tiskove_zpravy/lpsos_25_02_2015.pdf

3 Jedna o jedince, skupiny & organizace, ktefi jsou ovliviiovani podnikem &i podnik sami ovliviiuji;

nejcastéji se mezi né fadi zakaznici, zaméstnanci, akcionafi, dodavatelé, obchodni partnefi, konkurence
2 2 2

aj.
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1.2 Co je fair trade a z jakého divodu byl vytvoren?

Existuje mnoho definic, které charakterizuji tento pojem. Kuldova tvrdi, ze
,Fair trade, volné prelozeno jako spravedlivy obchod, je mezindrodni termin uzZivany
pro etické obchodovani s malymi zemédélci 1 rozvojovych zemi a propagaci

.. .ol
udrzitelnosti.*

Jedna z nejrozsitenéjSich definic byla vytvofena v prosinci roku 2001
platformou FINE (viz kapitola 1.5.1):

"Fair trade je obchodni partnerstvi zalozené na dialogu, transparentnosti a ucte,
jehoz cilem je veétsi spravedinost v mezindarodnim obchode. Prispiva k udrzitelnému
rozvoji tim, ze nabizi lepsi obchodni podminky a chrani prdava drobnych vyrobcii a
péstitelit — predevsim v rozvojovych zemich. Organizace Fair trade (podporované
spotiebiteli) aktivné podporuji vyrobce i osvétu a prosazuji zmény v pravidlech a ve

zpiisobech konvencniho mezindrodniho obchodu.™

Jinymi slovy je fair trade hnuti, které se zabyva dovozem urcitych produktd
z krajin Jihu — pfedevsim z rozvojovych zemi — do krajin Severu, tedy do zemi zna¢né
ekonomicky rozvinut&jich. Hlavnim cilem fair trade je zajistit lidem zapojenym do
vyroby téchto produkti lepsi podminky pro zivot, nez které by méli v ptipad¢, ze by
jejich produkty nebyly oznafeny timto certifikatem. ZlepSeni podminek pro zeméd¢lce
zrozvojovych zemi konecny spotiebitel nejvice pociti v cené tohoto vyrobku, ktera
byva vétSinou vyssi neZ u vyrobki bez oznaceni fair trade. Rozhodnuti, zda si radéji
koupit draz$i vyrobek, ovSem svédomim, ze piisp&ji ke zlepSeni socialni a
environmentalni situace producentli ze zemi Tretiho svéta, ¢i upfednostnit vyrobky
cenoveé priznivejsi bez zminénych kladnych dopadd, spociva pouze na kone¢ném
spotiebiteli. ,, Farmari ve tietim svété si diky principu fair trade zvysi prijmy, zatimco

«6

spotrebitelé v bohatych statech ziskaji dobry pocit.”” Podle Kuldové zivi jeden

spotiebitel po dobu jednoho roku jednu rodinu péstiteld kavy z rozvojové zemé tim, Ze

* KULDOVA, Lucie. Novy pohled na spolecenskou odpovédnost firem: strategickd CSR. 1. vyd. Plzeii:
Nava, 2012, s. 68. ISBN 978-80-7211-408-5

® Co je to Fair trade?. NICM [onling]. [cit. 2015-01-25]. Dostupné z: http://www.icm.cz/co-je-to-fair-trade

® SKIDELSKY, Robert. Jak moc fér je Fair trade. Ekonom [online]. 2012 [cit. 2015-02-01]. Dostupné
z:http://ekonom.ihned.cz/c1-55213150-jak-moc-fer-je-fair-trade
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po stejnou dobu konzumuje fair trade kavu.” Fair trade tedy umoZiiuje uplatnéni
nékterych etickych norem v téch oblastech, kde by bez jeho pomoci nebyly z riznych

divodi dodrzovany. Piedstavuje tedy jakéhosi prostiednika pii obchodni V}'Iméné.8

Fair trade se piedev$im snazi pomahat lidem v rozvojovych zemich, ktefi se
leckdy musi vypotadat s celou fadou nepiiznivych situaci, jako je nedostatek zdravotné
nezavadné vody, odborné 1€kaiské péce, vzdélani a pracovnich pftilezitosti. Tito lidé
maji zasluhu na vzniku vyrobku, které jsou béZnou soucasti kazdého supermarketu, a
bez kterych si jiz nedovedeme piedstavit sviij Zivot. Zivot téchto lidi je naopak jestd
zt¢zovan specifickymi problémy v oblasti vyroby 1 mezindrodniho obchodu

s komoditami, jako je napiiklad kéava, ¢aj, kakao, banany, ryze, koteni, bavina a dalsi.

Tak naptiklad neorganizovani péstitelé kavy. Z diivodu nedostatku financ¢nich
prostfedkd na zpracovani a dopraveni kavy na trh jsou ji nuceni prodat mistnim
obchodnikiim za jakoukoliv cenu, kterou urci. Dal$i potize jim jeSté zplsobuje
nestabilita mezinarodniho trhu a spekulace s kavou. Péstovani banand je zase pojeno
s nebezpe¢nymi zdravotnimi podminkami, nésilnym potlacovanim odborovych hnuti a
nepfiméfenym pouzivanim pesticidl, které poSkozuji zdravi nejen péstitelim a jejich
rodindm, ale také kone¢nym spotiebitelim. A naptiklad pii péstovani kakaa se vyuziva i

détska a nucena prace kvili prilis nizké ceng, kterou péstitelé obdrzi za své kakao. °

1.3 Zakladni principy fair trade

Aby mohl fair trade plné spliiovat sviij Gcel, jsou stanoveny zakladni principy,
které musi byt dodrZzovany vSemi ¢lenskymi organizacemi ve své kazdodenni ¢innosti, a
které kladou diraz na dodrzovani lidskych a pracovnich prav. Tyto principy stanovila
Svétova organizace pro fair trade (WFTO), ktera nasledné také zajist'uje kontrolu jejich

spravné¢ho dodrzovani.

"KULDOVA, Lucie. Novy pohled na spolecenskou odpovédnost firem: strategickd CSR. 1. vyd. Plzei:
Nava, 2012. 173 s. ISBN 978-80-7211-408-5

8 PROFANT, Tomés. Fair trade z pohl'adu postrozvojového pristupu. Mezindrodni vztahy [online]. 2010,
ro¢. 10, €. 2, s. 77 [cit. 2015-02-01]. Dostupné z: http://mv.iir.cz/article/view/366

% Fair trade - spravedlivy obchod. Veronica [online]. [cit. 2015-02-01]. Dostupné
Z: http://www.veronica.cz/?id=214
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e Prvni princip: Vytvareni prilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné péstitele

a vyrobce

Jednim z hlavnich cild fair trade je poskytnout znevyhodnénym vyrobcim a
zaméstnanciim z rozvojovych zemi piilezitost ti¢astnit se mezindrodniho obchodu, ¢imz
prisp¢ji ke zlepSeni a rozvoji spolecnosti a hospodarstvi dané zemé. Timto piistupem se
fair trade zcela odliSuje napiiklad od charitativnich akci, které sice pomahaji feSit
finan¢ni ¢i existencni problémy lidi z konkrétni oblasti, ovSem tento efekt je pouze
kratkodobého charakteru a nijak nenapomahd ke zlepSeni situace dané zemé do
budoucna. Uplatnéni prvniho principu vede ke snizeni chudoby a =zajistuje

ekonomickou sobéstaénost lidi zapojenych do fair trade.
e Druhy princip: Transparentnost a odpovédnost

Fair trade vytvaii vztahy, které jsou oteviené, férové a pevné, a ve kterych se vSechny
strany navzajem respektuji. Jednotlivi ¢lenové oteviené¢ komunikuji jak se zakazniky,
tak i s vyrobci a poskytuji jim pravdivé a relevantni informace. Pokud nastane néjaky
problém, spolupracuji ¢lenové se svymi partnery a dal§imi fairtradovymi organizacemi

a snazi se spolecné pfijit na efektivni feseni.™®
e Tteti princip: Férové obchodni praktiky

Organizace nijak nezneuziva znevyhodnéného postaveni malych vyrobct a jedna s nimi
jako se sob¢ rovnymi, nesnazi se tedy nijak ptivydélavat na jejich tkor. Dodavatelé

dodrzuji smlouvy a své produkty dodavaji véas a v kvalite, ktera byla dohodnuta.

Jednotlivé obchodni strany maji v zdjmu spolupracovat v co nejvétsi mife a
usilovat o vyssi hodnotu a Sirokou $kalu nabizenych produktd. Spole¢nym cilem je
piedevsim rozvoj fair trade a zvySeni piijmi vyrobct z rozvojovych zemi. V ramci
naplnéni téchto cili spolu jednotlivé fairtradové organizace spolupracuji a neucastni se

nekalého soutézniho jednani.
Odberatelé plati své objednavky hned pfi ptijeti potiebnych dokumenti, jelikoz
jsou vyrobci Casto zavisli na kazdé platbé, kterou maji obdrzet. Pokud to vyrobce

pozaduje, miize byt provedena platba predem do vyse 50 % objednavky, kterou obdrzi

1910 principles of Fair trade. WFTO [online]. 2013 [cit. 2015-02-25]. Dostupné z:
http://www.wfto.com/fair-trade/10-principles-fair-trade
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fairtradovi dodavatelé. Ti ji bezpodminecné ptedaji vyrobciim a péstitelim, kteti se
zaslouzili o vznik daného produktu. V ptipadé, ze chtéji odbératelé zrusit objednavku,
jednaji o této zalezitosti s prisluSnymi dodavateli, a pokud vyrobce ¢i péstitel nijak

nepochybil, bude mu poskytnuta pfiméfena kompenzace za provedenou praci.
e Ctvrty princip: Vyplaceni férové ceny

Aby byla cena férova, musi zohlediiovat vyrobni néklady, ndklady na zivobyti vyrobce
a jeho rodiny, naklady na provoz druzstva a méla by byt v souladu s dal§imi principy
fair trade. Pro vybrané fairtradové produkty, jako je kava, kakao, ¢aj ¢i banany, je
vyrobei €1 péstiteli. ,, Certifikace FAIRTRADE® nabizi péstiteliim jistotu minimalni
wkupni ceny a socialni priplatek. Garantovana minimalni vykupni cena (Fairtrade
Minimum Price) je stanovena pro kazdy produkt zvlast. Péstitelé tak maji zaruceno, Ze
za své produkty nedostanou méné, nez cini jejich ndklady na péstovani a diistojny
Zivot. “ Pokud tedy dojde na nestalém trhu k poklesu ceny, nijak to neohrozi p¥ijmy
farmari, a jestlize je naopak trzni cena vyssi nez minimalni, farmai obdrzi cenu vyssi,
tedy v tomto ptipadé¢ trzni. Cena také mize jeSté dale narist, pokud se na tom dohodne
producent s nakupujicim, napfiklad z divodu vysoké kvality produktu ¢i u organickych

potravin. Minimdlni cena je stanovena systémem Fairtrade a mimo jiné jesté zarucuje,

Ze Zeny 1 muzi dostanou za stejnou praci rovnou odmenu.

Fairtradovéa druzstva, kterd nejCastéji zastupuji mistni farmare, dostavaji take
tzv. fair trade neboli socialni prémii jako soucast vykupni ceny, ktera je urena na
investice do rozvoje komunit. Naptiklad malé farmaiské organizace obdrzi socidlni
prémii za kazdy kilogram fairtradové kavy, kakaa nebo ¢aje. Tato prémie je uloZena do
spolecného fondu druzstva nebo zaméstnancli a sami péstitelé na zaklad€ hlasovani
demokraticky rozhoduji o jejim vyuziti (financovani rozvojovych, ekologickych ¢i
socialnich projekti v mist¢). Konkrétné¢ se mize jednat o zlepSovani vyroby, vystavba
Skol (diky které mohou mistni déti chodit do skoly a ziskat tak vzdé€lani, které je
nezbytné pro dal§i rozvoj dané oblasti), vystavba Cisticek jako zdroji pitné vody ve

vesnici, vystavba zdravotnickych zafizeni ¢i infrastruktury (ktera je téZ nezbytna pro

Y NAZEMI. Brozura o Fair trade [online]. 2. vyd. 2014, 12 s. [cit. 2015-02-12]. Dostupné z:
http://www.nazemi.cz/sites/default/files/brozura_o fair trade 2v.pdf
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rozvoj mistniho obchodu). Minimalni vykupni cena a socidlni prémie dohromady tvoii

. . . 12
zminénou férovou (spravedlivou) cenu.

e Paty princip: Vylou€eni détské a nucené prace

Fair trade zajistuje, e vSechny déti maji pravo na bezpei, vzdélani a hrani. Clenové
fair trade na vsech trovnich obchodniho fetézce podporuji a respektuji Umluvu o
pravech ditste™, stejné jako mistni prava a socialni normy. Jestlize je dit¢ zapojeno do
vyroby, ¢lenové to vzdy nahlasi a vSe je dale monitorovano, aby nedoslo k poruseni
prav ditéte. Clenové fair trade nijak nepodporuji obchodovéni s détmi ani vykofistujici
deétské prélce.14 Déle je také zajisténo, ze u zaméstnanct, femeslnikti pracujicich doma a
dalSich ¢lent fair trade nedochazi k nucené praci, tedy k vykonavani ¢innosti proti
jejich vlastni vili.

e Sesty princip: Nediskriminace, rovnost piileZitosti, podpora ekonomické

sobéstacnosti Zen a svoboda shromazd’ovani

»PFi rozhodovani o vybéru zaméstnancu, vysi mezd, pristupu ke skoleni, propagaci,
vypovédich nebo odchodech do diichodu se organizace vyhyba diskriminaci na zdkladeé
rasy, kasty, ndrodnosti, naboZenstvi, postizeni, pohlavi, sexudlni orientace, clenstvi v
odborech, politického vyzndni, HIV /Aids nebo véku.“" Fair trade také dba na to, aby
zeny mély stejné moznosti jako muzi, mohou tedy zastavat vedouci pozice a maji pravo
obdrZet za stejné odvedenou praci stejnou mzdu jako muzi. Jsou také brany ohledy na

t€hotné a kojici Zeny.
e Sedmy princip: Dobré pracovni podminky

Pracovni prostfedi, ve kterém zaméstnanci a ¢lenové fair trade plsobi, je bezpecné a

nenaruSuje jejich zdravi. Pracovni prostfedi, stejné jako pracovni doba a pracovni

2 K OMINEK, Stanislav. Fair trade neznamena jen garantované minimalni vykupni ceny. In: NaZemi
[online]. 2014 [cit. 2015-03-18]. Dostupné z: http://www.nazemi.cz/fair-trade-neznamena-jen-
garantovane-minimalni-vykupni-ceny

3V originale Convention on the Rights of Child, je obecn& zavazna pravni norma, ktera se tyka prav
ditéte. Byla piijata Valnym shromazdénim OSN v roce 1989, kde ji podpotilo 193 statd. Mimo jiné
stanovuje pravo ditéte na zivot, jméno, vzdélani, pravo na ochranu pied nasilim a pied nebezpecnou praci.

' Fair trade Federation Principles. Fair trade Federation [online]. [cit. 2015-02-25]. Dostupné z:
https://www.fairtradefederation.org/fair-trade-federation-principles/

15 PIné znéni 10 principt Fair trade podle WFTO. Fairtrade Cesko a Slovensko [onling]. [cit. 2015-02-
25]. Dostupné z: http://www.fairtrade-cesko.cz/#!fair-trade/principy/plne-zneni
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podminky jsou v souladu s narodnimi a mistnimi zakony a tmluvami Mezinarodni
organizace prace. Fairtradové organizace se snazi vetrejnost informovat o problematice
zdravi a bezpe¢nosti v producentskych skupinach, a zaroven prosazuji zlepSeni jejich

zdravotni a bezpecnostni praxe.
e Osmy princip: Budovani kapacit

V ramci tohoto principu se organizace zasluhuji o zlepSeni postaveni malych,
znevyhodnénych vyrobct. Toho chtéji dosdhnout rozvijenim jejich schopnosti a
dovednosti (napt. manaZzerskych) a zlepSenim vyrobnich procesii tak, aby vstup vyrobct
na trh nebyl jiz tak obtizny. Organizace se také snazi pomahat rozvijet kapacity pro
podporu znevyhodnénych producentskych skupin, ¢ehoz dosahuji pomoci finan¢ni a

technické podpory, poskytovanim informaci o trhu a spole¢né komunikace.
e Devaty princip: Propagace fair trade

Organizace se snazi vco nejvy$si mife informovat vefejnost o cilech fair trade,
problémech, které se tykaji znevyhodnéného postaveni producentli z rozvojovych zemi
ve svétovém obchodé a o moznostech, které pravé fair trade nabizi k feSeni této situace.
Zakaznici maji moZznost dozvédét se vice o fairtradovych organizacich a produktech,
vyrobnich organizacich a vyrobcich zrozvojovych zemi. Propagace a marketing

fairtradovych organizaci je v souladu s etickymi normami.
e Desaty princip: Ochrana Zivotniho prostiredi

Mezi zéasady, které fairtradové organizace dodrZzuji v rdmci ochrany Zivotniho prostiedi,
patfi uzivani mistnich surovin z udrZitelnych zdroji v maximalni mife, energeticky
nenarocnd vyroba diky vhodnym vyrobnim postupim a minimalizace emisi
sklenikovych plynt diky technologiim, které vyuZivaji obnovitelné zdroje energie.
Fairtradovi péstitelé uzivaji ekologicky Setrné metody produkce a v ramci moznosti
minimalni mnoZstvi pesticidli, které ma pravé negativni vliv na Zivotni prostiedi.
Odbératelé a dovozci fairtradovych vyrobkll davaji prednost produktim vyrobenym ze
surovin, které pochazeji z udrzitelnych zdroji. Fairtradové organizace také co nejvice

vyuzivaji recyklované nebo biologicky odbouratelné obaly a snazi se vyuzivat ndmotni
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dopravu, kterd ma v porovnani s ostatnimi druhy dopravy relativné nizkou energetickou

f 16
narocnost.

Péstitelé z rozvojovych zemi jsou tedy podporovani pii prechodu na ekologické
hospodarstvi, které ma za ukol zcela eliminovat nebezpecné agrochemikalie z vyroby a
nenicit pfirodni zdroje. Z toho diivodu jsou produkty fair trade kvalitni, nejsou zdravi
Skodlivé a Casto jsou diky ptisné kontrole a nutnosti dodrzovani ekologickych standarda

zaroven tzv. bio vyrobky, neplati to vSak VZdy.17

1.4 Rozdil mezi pojmy fair trade a Fairtrade

V odborné literatuie, odborném periodiku ¢i na internetu se muzeme setkat
S riizné psanymi variantami pojmu ,,fair trade®, a proto je dulezité rozliSovat jednotlivé
varianty tak, aby doslo ke spravnému porozuméni celého kontextu. Z tohoto ditvodu zde
bude uvedeno, jakym zplisobem je v Ceském jazyce vhodné pouzivat jednotliva

oznaceni, pii kterych se rozliSuji velk4 a mala pismena a také mezera mezi slovy.

Zatimco fair trade (s malymi pismenky) oznacuje myslenku nebo koncept
spravedlivého obchodovani obecné, popr. hnuti lidi, kteri jej podporuji, Fairtrade (prip.
FAIRTRADE) je nazev certifikace a ochranné zndamky, kterou vlastni organizace
Fairtrade  International.  Mluvime-li 0 certifikaci, vidy pouZivame formu

, certifikace Fairtrade« <

V cestiné je tedy jakymsi nepsanym pravidlem psat fair trade s malymi pismeny,
nikoliv svelkymi. Co se tyée ptidavného jména, dlouhou dobu se v Cestiné

nevyskytovalo zadné vychazejici ze slov fair trade, a tak se pouzivalo slovni pojeni

18 PIné znéni 10 principt Fair trade podle WFTO. Fairtrade Cesko a Slovensko [onling]. [cit. 2015-02-
25]. Dostupné z: http://www.fairtrade-cesko.cz/#!fair-trade/principy/plne-zneni

Y"MADLOVA, Lucie. Spolecenskd odpovédnost firem: etické podnikani a socidlni odpovédnost v praxi.
1. vyd. Kanina: OPS, 2010. 189 s. ISBN 978-80-87269-12-1

'8 Fair trade: Jaky je rozdil mezi fair trade a Fairtrade? [online]. [cit. 2015-01-25]. Dostupné
z: http://www.fairtrade.cz/
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»fair trade produkty“. V soucasné dobé je doporu¢ovano pouzivat ptidavné jméno

fairtradovy, avsak stale ho lze nahradit spojenim fair trade.*

1.5 Znaceni fairtradovych produkti

Mnoho spotiebitellit mize pochybovat o davéryhodnosti celého procesu, kterym
musi kazdy produkt, ktery je oznaceny jako fairtradovy, projit. Co vlastné zarucuje, ze

byly naplnény veskeré principy tak, jak je slibovano ve spojeni s touto znackou?

Existuji dva systémy pro fairtradovou produkci a obchodovani, které je nutno
odliSovat. Jedna se o systém tradi¢nich fairtradovych organizaci a certifikaci Fairtrade

International.

1.5.1 Systém tradi¢nich fairtradovych organizaci

Obchodnici a péstitelé musi byt v ramci tohoto systému ¢leny organizace World

Fair trade Organization (WFTO), ¢imz se zavazuji dodrzovat 10 zakladnich principt

fair trade a zaroven také zohlediovat vsechny aspekty fair trade, coz je provéfovano

nahodnymi audity. Cleny organizace WFTO se mohou stat producentska druZstva,

pfimi dovozci, zpracovatelé, obchodujici nevladni organizace a dal$i obchodnici. Ti

mohou pouzit logo WFTO k oznaceni organizace (nikoliv produktil) a mohou oznacit

veskeré své produkty jako fairtradové.”
Obr. ¢. 1: Logo organizace WFTO
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Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko?

Y Fairtradovd mésta: privvodce kampani [online]. Praha, 2013, 34 s. [cit. 2015-04-08]. Dostupné z:
http://www.fairtradovamesta.cz/data/prilohy/ke stazeni/FTM pruvodce mesta.pdf

20 Systtm WFTO. In: Fairtrade Cesko a Slovensko [onling]. [cit. 2015-02-24]. Dostupné
z: http://www.fairtrade-cesko.cz/#!obchodnici/system-wfto

2L WFTO [online]. 2014 [cit. 2015-02-24]. Dostupné z: http://wfto.com/
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Mezi ¢leny WFTO patii napt. spolecnost GEPA, El Puente, LiberoMondo ¢i
TraidCraft.”

WEFTO je soucasti platformy FINE, ktera byla zalozena v roce 1998 a sklada se
ze 4 organizaci, které umoznuji komunikaci mezi organizacemi fair trade i prezentaci
fair trade navenek. Jedna se o0 tyto organizace:

e F Fairtrade Labelling Organizations International (FLO);
e | lInternational Fair trade Association, nyni the World Fair trade

Organization (WFTO);

¢ N Network of European Worldshops (NEWS!);
e E European Fair trade Association (EFTA).%

1.5.2 Systém certifikace Fairtrade International

,, Certifikace jsou pisemné zdruky vydané nezdvislou certifikacni agenturou,
které deklaruji, Ze vyrobni postup nebo vyrobek spliuje urcita kritéria nebo pozadavky
tzv. standardu. Obecné se setkavame s environmentdlnimi a socialnimi standardy,

zaméFenymi na vyrobni a v pipadé fair trade i obchodni proces. “**

Jedna se o certifikacni systém, pro jehoz udé€leni je nezbytna shoda se standardy
Fairtrade International (FLO), na kterych se shodly vSechny subjekty zapojené do fair
trade, tedy producenti, obchodnici, neziskové organizace, akademické instituce a
organizace udé€lujici certifikace Fairtrade. Tyto standardy jsou rozdélené na obecné,
neboli zakladni standardy a standardy pro jednotlivé produkty. Dale se také déli na

standardy pro druZstva malych producentii a pro najemnou prélci.25

Zda jsou dodrzovany veSkeré standardy, pravidelné ovétuje nezdvisly audit
spolecnosti FLO-CERT se sidlem v némeckém Bonnu, a to na vSech urovnich

obchodniho fetézce, tj. u péstitele, dovozce i zpracovatele, coz zarucuje spotiebiteli, Ze

22 NAZEMI. Brozura o Fair trade [online]. 2. vyd. 2014, 12 s. [cit. 2015-02-12]. Dostupné z:
http://www.nazemi.cz/sites/default/files/brozura_o_fair_trade 2v.pdf

2 FINE. Wikipedia [online]. [cit. 2015-01-25]. Dostupné z: http:/en.wikipedia.org/wiki/FINE

* NAZEMI. Certifikace v obchodu s bandny [online]. 2010 [cit. 2015-02-01]. Dostupné z:
http://www.nazemi.cz/sites/default/files/certfikace ruzne.pdf

% NAZEMI. Infolist o Fair trade [online]. 2 s. [cit. 2015-02-22]. Dostupné z:
http://www.nazemi.cz/sites/default/files/infolist o fair trade 1.pdf
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zakoupenim finalniho vyrobku opravdu pfispé&je k dobré véci. Jestlize nedojde béhem

auditu k zadnému pochybeni, obdrzi tento vyrobek certifika¢ni znamku Fairtrade.

O ziskani certifikatu Fairtrade muze pozadat:

e piimy dovozce, ktery spolupracuje pfimo s producenty zapojenymi do systému
Fairtrade;

e zpracovatel, ktery, jak jiz nazev napovida, dale zpracovava produkt zakoupeny
od dovozce s certifikaci Fairtrade;

e malé podniky, jez produkt (zakoupeny nepiimo, tedy nikoliv od samotnych

producentil) po svém zpracovani prodavaji pod vlastni znackou.

Néklady na certifikaci, zahrnujici cenu za kontrolu a audit podniku, se pohybuji u
malych podniki okolo 250 eur za rok a u velkych firem aZ 2800 eur za rok.?

Obr. ¢. 2 : Logo mezinarodni ochranné obchodni znamky Fairtrade

FAIRTRADE

.....

Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko?’

Obr. €. 2 znazoriiuje logo znamky Fairtrade, které je umisténo na obale vyrobkd,
jenz prosly nezévislym auditem spolecnosti FLO-CERT, a nemélo by tedy uniknout

zadnému zakaznickému oku, které patra pravé po tomto specifickém vyrobku.

Toto logo je neodmyslitelnou soucasti fairtradovych vyrobkt od roku 2002, kdy
ji oficidlné pfijala mezinarodni organizace FLO za svou. Existuji dohady o tom, co maji

ve skuteCnosti znamenat obrysy, jenZ jsou vyobrazeny na logu znac¢ky Fairtrade.

»INekteri lidé v nem spatiuji papouska, zeleny list ¢i cestu vedouci za lepsimi

zitrky. Nejcasteji pouzivany vyklad loga rika, Ze modra barva je symbolem nebe, zelend

% Certifikace Fairtrade. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. [cit. 2015-02-21]. Dostupné
z: http://www.fairtrade-cesko.cz/#!obchodnici/certifikace

%" Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. [cit. 2015-02-21]. Dostupné z: http://www.fairtrade-cesko.cz/#!
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predstavuje travu, cerné pole zobrazuje lidskou postavu se zdvizenou rukou. Logo fair
trade nam také miize pripominat Jin a Jang, tedy vyvdizenost. V tomto pripadé
vyvdzenost mezi rozvojovymi a rozvinutymi zemeémi nebo chudymi zemédeélci a
mezinarodnimi firmami. “? Dalsim moznym vylozenim loga Fairtrade je, ze znazoriuje
lidi v srdci Fairtrade systému, mohou to tedy byt farméafi nabizejici své produkty,

e . . 5 29
nakupujici zakaznici ¢i bojovnik usilujici o spravedlnost v mezinarodnim obchode¢.

Zkratka kazdy si pod touto znackou muize ptedstavit to, co pro né&j fair trade jako
takovy predstavuje, nebot’ kazdy cloveék je jedineCnou osobnosti, kterd vnimé svét

kolem sebe svym vlastnim zptisobem.

Mezi produkty, které mohou nést znamku Fairtrade, patfi:

Potraviny Nepotravinové produkty
Banany Vyrobky z baviny
Kakao Rezané kvétiny
Kava Dekoraéni kvétiny
SusSené ovoce Sportovni mice
Cerstvé ovoce a zelenina Zlato

Med Dievo™

Dzusy

Oftechy a seminka

Kvinoa

Ryze

Kofteni

Cukr

Caj

Vinna réva

8 KULDOVA, Lucie. Novy pohled na spolecenskou odpovédnost firem: strategickd CSR. 1. vyd. Plzefi:
Nava, 2012, s. 69. ISBN 978-80-7211-408-5

? Fairtrade znamka. In: Profairtrade [online]. [cit. 2015-02-24]. Dostupné
z: http://www.profairtrade.cz/fairtrade/

% FAIRTRADE. Profairtrade [online]. [cit. 2015-02-21]. Dostupné
Z: http://www.profairtrade.cz/fairtrade/
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2 Faktografické udaje o trhu s fairtradovymi produkty

V potfadi druha kapitola ma za ukol nejprve charakterizovat svétovy trh
s fairtradovymi vyrobky, aby podala celkovy néhled na jednak minuly, ale predevsim
soucasny stav spravedlivého obchodu ve svété. Bude se tedy vénovat jak historickému
vyvoji fair trade, tak také soucasné globalni situaci zahrnujici rozsifeni férového
obchodu ¢i trzby fairtradovych vyrobku. Dale se kapitola zaobira trhy s fairtradovymi
vyrobky v Ceské republice a Velké Britanii, kterd mize slouzit eskému trhu jako vzor

pro rozvoj fair trade.

2.1 Svétovy trh

Pocatky fair trade jsou spojeny s povale¢nou solidaritou s rozvojovym svétem,
kterd se projevila ve 40. a 50. letech 20. stoleti hned u nckolika statd rozli¢nymi
aktivitami. Tyto aktivity reagovaly na proménu do té doby kolonidln€ uspofadané¢ho
svéta. Ve Spojenych statech americkych i Evropé se do mezinidrodniho obchodu
S rozvojovymi zem&mi poprvé zapojily cirkevni organizace, a to dovozem femeslnych

vyrobki od tamnich vyrobcil.

Za prvni fair trade organizace jsou povazovany Ten Thousand Villages a
SERRV. V Evrop¢ se jako prvni iniciativy v tomto sméru chopila britska organizace
Oxfam UK. Za dalsiho evropského prikopnika v této oblasti se da povazovat také
organizace S.0.S. Wereldhandel, coz je skupina nizozemské katolické mladeze, ktera

Vv té dobé vyuzivala kostelll a sité€ podporovatelll k prodeji vyrobkl z rozvojovych zemi.

V roce 1964 byla poprvé ustanovena institucionalni podpora pro fair trade, a to
deklarovanim Organizace spojenych narodi upfednostnéni rozvojovych trznich feSeni
pied jednorazovymi pomocemi. Vroce 1969 byl v Holandsku zalozen prvni
»worldshop®, jehoZ prvotnim zamérem byl prodej femeslnych vyrobkll pifimo od
femeslnikll z rozvojového svéta. Tyto obchody se v nasledujicich letech rozristaly po

celé Evropé.

Pokles cen komodit na burzach v prvni poloviné 80. let mél velmi negativni
dopad na drobné péstitele v rozvojovych zemich, ktefi se zacali potykat s vaznymi
finan¢nimi problémy. V roce 1986 se proto mexicti farmati rozhodli pozadat o pomoc

pii prodeji jejich kdvy nizozemskou nevladni organizaci Solidaridad. Disledkem této
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zédosti bylo vytvofeni systému oznacovani vyrobku, ktery v t&€ dob¢é znamenal naprosto
novy piistup. V roce 1988 tedy v Nizozemi vznikd prvni fair trade znatka Max
Havelaar. Poté se pfipojuji dal§i zemé, které bud’ pievzaly tento ndzev, nebo pouzily
vlastni znaceni (Transfair ¢i Fairtrade Mark). Zacalo se také rozSifovat mnozstvi
produktli, které se takto znacCilo — ke kaveé se tedy pfipojily napt. ¢aj, cukr, kakao,

< , o .31
okolada, med &i banany.?

Obr. ¢. 3: Celosvétovy obrat produkti se znamkou Fairtrade v letech 2004-2013
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Jak je zobrazeno na Obr. ¢. 3, pro celosvétovy objem produktii se znamkou
Fairtrade v letech 2004-2007 byl charakteristicky stabilni meziro¢ni rist. V roce 2005
narostl objem prodeje oproti roku 2004 0 36 %, v roce 2006 doslo k naristu oproti roku
2005 0 43 % a v roce 2007 oproti roku predchozimu o 46 %. Za tento narust se
zaslouzila predevsim jednotlivd narodni sdruzeni Fairtrade International, kterd aktivné

propagovala myslenku fair trade v danych statech.

8 Zakladni informace: Historie. NAZEMI. FAIRTRADE [online]. 2010 [cit. 2015-03-31]. Dostupné z:
http://stary.fairtrade.cz/cz/36-historie/

% Revenue of Fairtrade International products worldwide 2004-2013. In: Statista [online]. 2015 [cit.
2015-03-31]. Dostupné z: http://www.statista.com/statistics/271354/revenue-of-fair-trade-products-
worldwide-since-2004/
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V letech 2008-2011 doslo k poklesu meziro¢niho rustu z divodu zpomaleni
rustu u vétSiny Clenskych statd, napf. Belgie, Finska, Norska, Francie, Danska,
Svycarska a daldich. Navzdory tomu objem prodeji stile rostl, coz odavodiuje
Madlova pro rok 2009,,FLO uvddi celosvétové trzby z obchodu pro Fair trade vyrobky
ve vys$i 3,4 miliardy euro, coz predstavuje patndctiprocentni narist oproti roku 2008.
Nejvetsi skok byl zaznamendn v prodeji kakaa a cukru. Z vetsi casti se o to zaslouzily
nadnarodni spolecnosti, jako napr. KitKat, Nestlé, Starbucks, Cadbury Dairy Milk,
ktere zaradily FT vyrobky do svého systému.“33 V obdobi 2008-2011 zacaly také nové
spolupracovat s Fairtrade International do té dob& neclenské staty - Ceska republika,
Estonsko, Litva, LotySsko, Jizni Korea a Jihoafricka republika, které se téz zaslouzily o

zmirnéni poklesu meziro¢niho ristu.

V roce 2012 doslo dokonce k meziro¢nimu poklesu oproti roku pifedchozimu, a
to 0 necela 4 %. Tento meziro¢ni pokles je zapfi¢inén ukoncenim spoluprace Fair Trade
USA s Fairtrade International na konci roku 2011. Fair Trade USA odtvodnil svij
odchod tim, Ze mé v planu ucinit zdsadni zmény, které povedou ke zdvojnasobeni
prodeje v nasledujicich 3 letech. Nejvétsi zména se méla tykat prodeje s fairtradovou
kavou, kde byly do té doby nastaveny urc€ité limity, jez omezovaly Fair Trade USA ve
zvySeni prodejnosti.*® Pokud by oviem Fair Trade USA nebyl zahrnut do statistik
Fairtrade International ani v roce pfedchozim, ¢inilo by tempo rtstu 21 %. V poloviné
roku 2012 byla ovsem zalozena nova organizace ve Spojenych statech, ktera spadala
pod Fairtrade International, s nazvem Fairtrade America, jejiz ¢leny se staly tamni
spolecnosti zacinajici v té dob¢ pouzivat znamku Fairtrade.*
Obrat fairtradovych vyrobki opét v roce 2013 zaznamenal meziro¢ni narast, tentokrat o
necelych 15 %. V tomto roce spotiebitelé po celém svété nakoupili fairtradové vyrobky

V hodnot¢ 5,5 bilionti euro.

¥ MADLOVA, Lucie. Spolecenska odpovédnost firem: etické podnikani a socialni odpovédnost v praxi.
1. vyd. Kanina: OPS, 2010. 189 s. ISBN 978-80-87269-12-1

% ALTER, Lloyd. Fair Trade USA Splits From International Fair Trade Organization, Favoring the
Corporatization of Coffee. TreeHugger [online]. 2012 [cit. 2015-04-02]. Dostupné z:
http://www.treehugger.com/corporate-responsibility/fair-trade-usa-splits-international-fair-trade-

organization.html

% Unlocking the power: Annual report 2012-2013 [online]. Fairtrade International, 2013, 20 s. [cit. 2015-
04-05]. Dostupné z: http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/2009/resources/2012-
13 AnnualReport_Fairtradelntl_web.pdf
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V Ptiloze A jsou porovnany jednotlivé trhy s fairtradovymi vyrobky dle obratu a
jde zde také zobrazeno tempo ristu a podil jednotlivych trhli na celkovém obratu za rok
2013. Nejvetsi tempo ristu je zaznamenano u novejsSich trhii s fairtradovymi vyrobky,
jako je Ceska republika, Hong Kong & USA, z diivodu stale probihajiciho rozvoje
konceptu fair trade na tamnich trzich. Nejvyssi podil na celkovém obratu ptedstavuje trh
Velké Britanie, jehoz prodeje zaujimaji v celosvétovém méfitku vice nez 37 %. DalSim
vyznamnym trhem je Némecko, jez se podili na prodeji fair trade vyrobkl necelymi 12

%.

2.2 Velka Britanie

Ponévadz patii Velka Britanie k zemim, kde zacal fair trade jako takovy vznikat
a Vvsoucasné dob¢ se tadi mezi staty, které nejvice podporuji tento druh etického
obchodovani, rozhodla jsem se blize popsat trh s fairtradovymi vyrobky pravé zde. Co
se ty&e vyspélosti trhu s vyrobky Fairtrade, da se Ceské republika jen t&zko srovnavat
S Velkou Britanii, avSak muze se alespon nechat inspirovat napiiklad v oblasti
propagace fair trade (nejriznéjsi fairtradové kampan¢), politického lobbovani za zmény

V oblasti zdkonodarné a;.

Prvni organizaci, ktera na britském trhu zacala prodavat fairtradové vyrobky,
byla jiz v 50. letech 20. stoleti neziskova organizace Oxfam, ktera poskytla pomoc
povaleénému Recku. Aby Oxfam ziskala potiebné finanéni prostiedky, vybudovala sit’
charitativnich obchodd. Postupem casu zacaly vznikat dal§i organizace zaméfené na
dovoz vyrobkt Fairtrade, naptiklad Shared Earth Ltd, Traidcraft plc, Twin Trading Ltd

¢i Cafédirect plc.

2.2.1 Fairtrade Foundation

V roce 1992 byla zaloZena organizace Fairtrade Foundation, ktera je britskym
¢lenem FLO International. Jednd se o neziskovou organizaci, kterd uzivad znacku
Fairtrade ve Velké Britanii vsouladu s mezinarodné¢ uznavanymi standardy

spravedlivého obchodu. Mezi klicové oblasti spolecnosti Fairtrade Foundation patii:

e udéluje povoleni pro uzivani znacky Fairtrade jako garanci pro spotiebitele, a to

v souladu s mezinarodn¢ uznavanymi standardy Fairtrade;
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e pomaha zvySovat poptavku po fairtradovych produktech a umoziuje
producentiim prodavat své produkty obchodnikiim a maloobchodnikiim;

e spolupraci se svymi partnery podporuje organizaci producent a jejich sit’;

e snaZi se v co nejveétsi mife zvySovat povédomi vefejnosti o potiebé Fair trade a

vyznamné roli certifikacni zndmky Fairtrade. %

Prostfednictvim kampani, které Fairtrade Foundation organizuje, se snazi zvysit
povédomi o potiebé spravedlivého obchodu vyrobcetl v rozvojovych zemich. Tato forma
propagace sméfuje nejen na samotnou britskou spolecnost s cilem piesvédcit ji o
,dobrych* davodech, pro¢ nakupovat férove, ale také na politiky, v jejichz pravomoci je
zaslouzit se o zasadni zmény v neCestném obchodnim systému. DalSim cilovym
segmentem téchto kampani mohou byt také rtzné spolecnosti, jako naptiklad
maloobchodni fetézce, které se taktéZ mohou zapojit do fair trade zafazenim
fairtradovych produkti do své nabidky. Mezi kampané, které Fairtrade Foundation
v minulosti potadala, ¢i které jsou stale aktudlni, patii:

e Fair Fortnight
Tato udalost se konad kazdy rok po dobu dvou tydnt, a jejim hlavnim smyslem je
poskytovani informaci britské vefejnosti o principech fair trade a propagace
fairtradovych vyrobkd, jejichz koupi pfispiva spottebitel k zlepSeni Zivota producentli
z rozvojovych zemi zapojenych do fair trade. Téma Fair Fortnight se kazdoro¢né méni,

aby se postupem casu tento projekt nestal pro britskou vetejnost pfili§ nezajimavym.

2014: V roce 2014 neslo téma v originale nazev ,,Make Bananas Fair, tedy volné
pteloZeno ,,Pfispéjte k tomu, aby byly banany fér*. Tato kampan méla za kol upozornit
vetejnost, ale také vladu, na problém tykajici se prodeje banant ve Velké Britanii, kde
mezi jednotlivymi supermarkety probihd cenovéd valka, coz ma negativni vliv na
farmate v rozvojovych zemich. Jelikoz se britské supermarkety snazi cenou banant co
nejvice konkurovat a naldkat timto zpisobem co nejvyssi pocet zadkazniki do svych
prodejen, klesla cena banani béhem poslednich 11 let na polovinu, zatimco vyrobni

naklady jsou dvakrat vyssi nez diive. Ackoliv se tedy v soucasné dobé& proda ve Velké

Britanii az 1,2 bilionu fairtradovych banant ro¢né, neni tento vysledek dostacujici,

% What is Fairtrade?: Who we are. Fairtrade Foundation [online]. [cit. 2015-03-05]. Dostupné
z:http://www.fairtrade.org.uk/en/what-is-fairtrade/who-we-are
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ponévadz ostatni péstitelé banant se potykaji se znaCnymi finan¢nimi problémy. Prave
Z tohoto diivodu se Fairtrade Foundation rozhodla v rdmci projektu Fair Fortnight 2014
vytvorit petici, kterd méla pfinutit britskou vladu, aby pomoci cenové politiky zastavila
tuto cenovou valku mezi supermarkety a ochranila tak miliony péstiteli banana
z rozvojovych zemi pted chudobou. Ackoliv petici podepsalo 70 tisic lidi, nebyla ze
strany vlady pfijata zddna potiebna opatfeni. Fairtrade Foundation se proto rozhodla
alespon pozadat britské supermarkety, aby prodavaly pouze fairtradové bandny, u nichz
je farmartiim garantovana minimalni vykupni cena a prémie Fairtrade. Banany prodané v
britskych supermarketech Sainsbury’s, Waitrose a The Co-operative jsou jiz 100 %
fairtradové. Fairtrade Foundation nyni apeluje pfedevSsim na supermarkety Tesco a
Asda, jez jsou dvéma nejvétsimi prodejci banant ve Spojeném Kralovstvi, aby také
odebiraly cisté fairtradové banany. Prizkum, ktery byl v rdmci této kampané proveden,
ukazal, ze vice nez 84 % oslovenych by bylo ochotno zaplatit za banany vic, pokud by

supermarkety garantovaly, Ze penize navic by obdrZely farméfi a pracovnici.®’

2015: Fairtrade Fortnight 2015, ktery probihal od 23. unora do 8. bfezna 2015, se snazi
co mozna nejvice priblizit Zivot farmait ze zemi tietiho svéta zapojenych do fair trade.
Jeho cilem je ukazat, jaké ma fair trade dopady na producenty v rozvojovych zemich, a
jak moc je tedy stale potieba tento druh etického obchodovani podporovat. Pro tyto
ucely byl vytvoten film ,,Fairtrade Matters* dlouhy 13 minut a také jeho kratsi verze,

kterd trva 90 vtefin.®

Film divakim prezentuje b&zny Zivot dvou fairtradovych
pracovnikii v Malawi, kterym se po zapojeni do férového obchodu zlepsily jejich
zivotni podminky. Ve filmu je napfiklad mozZno vidét, jak bylo konkrétnim druzstvem
farmai nalozeno s fairtradovymi prémiemi — zakoupeni motocyklu, ktery je pouzivan
Kk dopravé na setkani farmart, kde se uci lepsim zemédélskym praktikam; zakoupeni
sanitky, diky niZ byly mimo jiné v¢€asné dopraveny déti nakazené malarii do nemocnice

a zachranény; financovéani nové mistni §koly.*

% Make Bananas Fair: About. In: Fairtrade Foundation [online]. [cit. 2015-03-13]. Dostupné
z:http://www.fairtrade.org.uk/en/get-involved/current-campaigns/make-bananas-fair-trade/about

%8 Obg verze filmu je mozné zhlédnout online na webové strance http://fortnight.fairtrade.org.uk/

% Current Campaigns: Fairtrade Matters. In: Fairtrade Foundation [online]. [cit. 2015-03-13].
Dostupné z:http://www.fairtrade.org.uk/en/get-involved/current-campaigns/fairtrade-matters
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e Fairtrade Towns
Tato mezinarodni kampan vznikla ve Velké Britanii, kde bylo vlbec prvnim
Fairtradovym méstem na svété bylo vyhlaSeno britské obchodni méstecko Garstang na
jate roku 2000. Od té doby Garstang inspiroval stovky komunit a Fairtradova mésta se
rozrustaji nejen na evropském kontinentu, ale také v Kanadé, Spojenych Statech
Americkych, Brazilii, Australii ¢i Novém Zélandu. Ke dni 1. 3. 2015 bylo ve Velké
Britanii 604 fairtradovych mést, coz je zdaleka nejvice na svété. Vice se Fairtradovym
méstim bude vénovat podkapitola 3.3.2.

e Cotton on to Fairtrade procurement
Tento 3lety projekt usiloval o zvySeni povédomi vefejnosti a vétsi podporu nakupu
fairtradové baviny ze strany organt vefejné spravy a vzdélavacich instituci. Vedle toho,
ze bylo v ramci tohoto projektu komunikovano s vefejnymi orgdny ohledné zadavani
vetejnych zakazek, bylo také apelovano na to, aby vyklad pokynii Evropské Unie
tykajici se zadavani vefejnych zakézek byl jasnéjsi a vice konzistentni. Nejaktivné;si
zadavatelé vefejnych zakazek s fairtradovou bavinou byly ocenéni na ceremonii ,,Fair
Trade on European Fair Trade Cotton Awards®, ktera se konala v némeckych Brémach.
Soutéz byla rozdélena do 4 kategorii, v nichz zvitézili:
1) Mistni organy nad 100 000 obyvatel — mésto Pafiz, ve které je 1/3 uniformovanych
agentll oblecCena do uniforem z fairtradové baviny;
2) Mistni organy pod 100 000 obyvatel — rakouska obec Traun, ve které zije 23 000
obyvatel, koupila tricka z fairtradové baviny, které nosi 3/4 zaméstnancii obce;
3) Vnitrostatni organy, véetné vetejnopravnich subjektd — La Poste ve Francii, kde je
100 % tricek a 40 % pracovnich odévil tvofeno z fairtradové baviny;
4) Vzdélavaci zatizeni — London School of Economy, kde vétSina zaméstnancli nosi
uniformy z fairtradové baviny a veskeré propaga¢ni obleCeni je rovnéZz vyrobeno

Z fairtradoveé b:‘:wlny.40

Zvelké Casti méa organizace Fairtrade Foundation podil na informovanosti
britské vefejnosti o konceptu fair trade, ktery je v této zemi ¢im dal vice oblibeny.

Fairtradové vyrobky se prodavaji ve specializovanych prodejnach a staly se béznou

*0 Fair Cotton Procurement Awards. In: Fairtrade Foundation [online]. [cit. 2015-04-20]. Dostupné z:
http://wwwv.fairtrade.org.uk/en/get-involved/in-your-community/towns/public-procurement/fair-cotton-
procurement-awards
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P4

soucasti nejen sortimentu maloobchodnich fetézcti, ale také Zivota velké ¢asti obyvatel.
Ze je koncept fair trade ve Velké Briténii velice oblibeny a znamy doklada ptedni
prizkumnik trhu TNS, ktery v roce 2014 zvetejnil vysledky prizkumu tykajiciho se

povédomi britské vefejnosti o znacce Fairtrade (viz Obr. €. 4).

Obr. ¢. 4 : Povédomi britské verejnosti o znac¢ce Fairtrade
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Zdroj: Vyroéni zprava Fairtrade Foundation, 2014*

Z Obr. €. 4 je ziejmé, ze velké procento obyvatel Velké Britdnie rozpoznava
logo znaCky Fairtrade. V letech 2011-2013 se toto procento téméf nezménilo. Podle
prizkumu TNS zroku 2013 také vyplyva, Ze 31 % nakupujicich Brith aktivné
vyhledava vyrobky fair trade.

O velkém zajmu vefejnosti o fair trade svédci fakt, Ze na webové stranky
spolecnosti Fairtrade Foundation, blog Fairtrade Foundation a webové stranky kampani
zavitalo v roce 2013 vice nez 1,2 milionu uzivatelt.*? V bfeznu 2015 mél Fairtrade
Foundation pfes 134 000 fanouskd na socidlni siti Facebook a 110 000 sledujicich na

Twitteru.

*! Unlocking the power together: Annual impact report 2013-14 [online]. Fairtrade International, 2014,
44 s. [cit. 2015-03-05]. Dostupné z: http://www.fairtrade.org.uk/FTDoc/Fairtrade-Annual-Impact-Report-

2013-14.pdf

*2 Unlocking the power together: Annual impact report 2013-14 [online]. Fairtrade International, 2014,
44 s. [cit. 2015-03-05]. Dostupné z: http://www.fairtrade.org.uk/FTDoc/Fairtrade-Annual-Impact-Report-
2013-14.pdf
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2.2.2 Prodej fairtradovych produktii ve Velké Britanii

V roce 2013 vzrostl ve Velké Britanii maloobchodni prodej fairtradovych
vyrobkli o 12 %, a to z 1.530 miliont liber na 1.780 miliont liber. Nejvetsi nartst

zaznamenaly, jak je patrné z Ptilohy B, fairtradové kakao, cukr a banany.

Prodej kakaa vzrostl v roce 2013 oproti roku 2012 pfiblizné€ o 30 %. Jeho nartst
byl v roce 2013 posilen diky tomu, Ze se jednalo o prvni cely rok, kdy byly nékteré
znamé znacky zapojeny do obchodu s certifikovanymi Fairtrade vyrobky — zejména se
jednalo o Mars’ Maltesers a Cadbury Dairy Milk Bubbly, které se zapojily jiz béhem
roku 2012, a Nestlé s produktem KitKat 2 prsty v roce 2013. ZvySeny prodej cukru byl
spojen s velkym prodejem cokolady, a to zejména u jiz vySe zminénych znacek
Maltesers a Kit Kat. Organizace Fairtrade Foundation nejenze tidi prodej cukru (i
dalsich fairtradovych vyrobkt), ale také intenzivné lobbuje za zmény v Evropské Unii
ohledné cukerného rezimu. Problém nastal, kdyz europoslanci zrusili kvoty tykajici se
produkce cukrové fepy od roku 2017. Toto rozhodnuti mize jesté vice znevyhodnit
komunity péstujici cukrovou titinu v Africe, oblasti Karibiku a Pacifiku, kde jsou

PR , YT 4
producenti zavisli na vjvozu cukru do Evropské Unie.*?

Co se tyce prodanych fairtradovych bananti ve Velké Britanii, jejich pocet se
zvysil, a to napiiklad v nékterych diskontnich prodejndch a diky podpote projektu
spolec¢nosti Fairtrade International v africké zemi Kamerun, ve které se narodni
minimalni mzda nezvysila vice nez 2 desetileti. Dale také vzrostl zdjem o fairtradové
banany ze zapadni Afriky. Z celkového poctu prodanych bandnt ve Velké Britanii je

celd jedna tfetina banant fairtradova.

Prodej kavy se vroce 2013 zvysil o 4 % a Cerstvé zeleniny se prodalo az
Ctytikrat vice, a to zejména diky prodeji zelenych fazoli z certifikované organizace
v Keni, ktery zajistuje britsky maloobchodni fetézec Tesco, a také diky hroznovému
vinu s jeho meziroénim nartstem o 27 %. Naopak prodej ¢aje a baviny v roce 2013

poklesl o 4 %, respektive 3 %.

8 Unlocking the power together: Annual impact report 2013-14 [online]. Fairtrade International, 2014,
44 s, [cit. 2015-03-05]. Dostupné z: http://www.fairtrade.org.uk/FTDoc/Fairtrade-Annual-Impact-Report-
2013-14.pdf
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Oblibenost vyrobku fair trade ve Velké Britanii nebyla vzdy tak samoziejma.
Jako v kazdé jiné zemi, ktera chtéla na taméjsi trh uvést fairtradové produkty, musela
projit Velka Britanie urcitym procesem, béhem néhoz byly spotiebitelé, ale také
samotni obchodnici postupné seznamovani s touto etickou formou obchodovani. Béhem
let tak narastala dtvéra britskych spottebitell k vyrobkiim s timto certifikatem, coz dalo
jasny impuls obchodnikiim rozsifit svij sortiment o vyrobky fair trade. Seznameni
britské vefejnosti s fairtradovymi vyrobky méla na starost predevSim organizace

Fairtrade Foundation, ktera stale aktivné propaguje férové obchodovani.

2.3 Ceska republika

Ackoliv se mySlenka pomoci rozvojovym zemim prostfednictvim spravedlivého
obchodu zrodila jiz koncem ¢tyticatych let v USA a koncem padesatych let v Evropé,
konkrétn& v Nizozemi, Ceska republika se k fair trade pfipojuje az se zpozdénim v prvni
poloviné devadesatych let. O zapojeni Ceské republiky do tohoto zpiisobu obchodovani
se zaslouZila obecné prospéSna spolecnost Jeden Svét, jejiz obchliidek byl v roce 1994
otevien v Praze v Korunni ulici. Nejprve se Jeden Svét zamétoval na prodej alternativné
obchodovatelného zbozi a pozdéji svou pomoc realizuje prostfednictvim prodeje
fairtradovych femeslnych vyrobkl a potravin z rozvojovych zemi. Pér let po zapoceti
nového tisicileti se v Ceské republice objevuji dalsi organizace, z nichz se nékteré
zasluhuji o propagaci a zvyseni povédomi o fairtradovych vyrobcich v Cesku, a nékteré
samy obchoduji timto zptisobem. Za zminku stoji naptiklad zalozeni Spole¢nosti pro
fair trade (dnes spole¢nost NaZemi) v roce 2003 a zacatek prodeje fair trade vyrobku
spole¢nosti Ekumenicka akademie v tomtéz roce. V roce 2004 byla zalozena Asociace
pro fair trade a probéhlo tak sdruzeni fairtradovych organizaci do této asociace.** V roce
2009 wuzaviela Asociace pro fair trade smlouvu s Fairtrade International jako
marketingova organizace pro Ceskou republiku a splnila tak jeden ze svych
definovanych cilii, tedy stat se narodnim zastupcem Fairtrade International pro CR.
V roce 2012 doslo k pfejmenovani Asociace pro fair trade na Fairtrade Ceska republika
a v roce 2014 vyvrcholila nékolikaleta spoluprace se slovenskymi partnery a pod tuto

asociaci zacal spadat také slovensky trh s fairtradovymi produkty. Diky tomu doslo

* KULDOVA, Lucie. Novy pohled na spolecenskou odpovédnost firem: strategickd CSR. 1. vyd. Plzef:
Nava, 2012. 173 s. ISBN 978-80-7211-408-5
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k dal§imu piejmenovani na Fairtrade Cesko a Slovensko, a tento nazev ziistava doposud
neménny. V prosinci 2014 byly piijaty nové stanovy valnou hromadou Fairtrade Cesko
a Slovensko, podle kterych se ¢leny mohou stat pouze ty organizace, jejichz hlavni
¢innost neni podnikani. Obchodni spolecnosti a jednotlivei mohou zazadat o status
pozorovatele. Z toho diivodu ma tato organizace V soucasnosti pouze 5 ¢lenti, mezi néz
patii Arcidiecézni charita Praha, Centrum environmentélnej a etickej vychovy Zivica

o0.s., Ekumenicka akademie Praha o.s., Nadacia Integra a NaZemi.®

Od dob zaloZeni prvni organizace v Ceské republice vénujici se obchodu
s fairtradovymi Vvyrobky uplynulo vice nez 20 let a od té doby zplsob tohoto
obchodovani pokrocil znacné kupiedu. Vyrobky s ozna¢enim Fairtrade jsou pro Ceské
spotiebitele ¢im dal dostupnéjs$i a stavaji se béZznou soucasti sortimentu obchodnich
fetézci a roste také pocet restauraci, kavaren a specializovanych obchodl
s fairtradovymi vyrobky. Znacné se také rozsifil pocet komodit nesoucich tento
certifikat. Diky témto faktim se povédomi o problematice fair trade v Ceské republice
rovnéz velmi zvysilo, coZz méa za nasledek také rostouci objem zakoupenych
fairtradovych vyrobkl. Zajem o fair trade vyrobky také projevily firmy, které je
vyuzivaji vramci spoleCenské odpovédnosti firem a vyuzivaji je jako propagacni

pfedméty nebo je daruji svym zaméstnanctim a obchodnim partnertim.

* O nés. Fairtrade Cesko a Slovensko [onling]. 2015 [cit. 2015-03-14]. Dostupné z: http://www.fairtrade-
cesko.cz/#!0-nas/nasehistorie
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Obr. &. 5: Prodejni mista fairtradovych produkti v CR
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Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko*®

Obr. ¢&. 5 znazoriiuje mapu CR s obchody, kavarnami a restauracemi, ve kterych

je mozné zakoupit fairtradové vyrobky. Tyto vyrobky lze samoziejmé rovnéz zakoupit

V nejriznéjSich obchodnich fetézcich, jako napt. v Tescu ¢i v dm drogerii, ovSem tyto

fetézce nejsou dosud v mapé zahrnuty. Kazdé prodejni misto v CR, kde jsou nabizeny

fairtradové produkty, mize byt pfidano do databaze Fairtrade Cesko a Slovensko, diky

¢emuz bude tato prodejna zobrazena na mapé prodejnich mist fairtradovych vyrobkl

pfimo na strankidch organizace Fairtrade Cesko a Slovensko. Tato mapa slouZzi

spotfebitelim k vétS§imu piehledu o tom, kde ve své blizkosti mohou zakoupit

fairtradové vyrobky. Mozné je v map¢ vyhledavat podle lokality, typu zafizeni ¢i

sortimentu. Ponévadz nejsou prodejny automaticky zadavany do této databaze, ale musi

byt vyplnén firemni zapis, nezobrazuje mapa veSkeré prodejny v CR, avSak alesponl

zhruba informuje o rozmisténi a koncentraci obchodt, kavaren a restauraci s vyrobky

fair trade. Mapa v soucasnosti zahrnuje pies 100 obchodi a kavaren.

Z Obr. ¢. 5 je ziejmé, ze nejveétsi koncentrace obchodi a kavaren tohoto druhu je

pfedevSim v Praze a dale ve vétSich méstech, jako je Brno, Mladd Boleslav, Plzen ¢i

Pardubice. V map¢ je mozné nalézt pouze sedm restauraci, které maji ve své nabidce

*® Prodejni mista fairtradovych vyrobkil. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. [cit. 2015-03-02].

Dostupné z:http://mapa.fairtrade-cesko.cz/
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zahrnuty fairtradové produkty, a to dvé restaurace v Praze, tii v Mladé Boleslavi a po

jedné v Hornim MarSov¢ a Brng.

2.3.1 Obrat fairtradovych produkti v Ceské republice

Data vyjadfujici obrat produktli se znamkou Fairtrade musi povinné licenéni
partneti poskytovat sdruzeni Fairtrade International, aby mohli tuto certifikacni znamku
umistit na obaly svych produkti. Nasledn¢ jsou tato data zvefejiiovana v reportech
Fairtrade International a je tedy zarucena jejich ptesnost. Produkty bez certifika¢ni
znamky Fairtrade, do kterych patii predevsim femesIné produkty od ¢lenti organizace
WFTO, nejsou povinny tyto reporty pravidelné poskytovat, a z toho divodu nejsou data

u téchto produktil presna a Fairtrade Cesko a Slovensko je jiz nadale nezveiejiuje.*’

Obr. &. 6: Obrat fairtradovych produkti v CR
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Zdroj: Vyroéni zprava Fairtrade Cesko a Slovensko, 2014

Z dat zobrazenych na Obr. ¢. 6 lze vycCist, Ze obrat fairtradovych vyrobkl

v Ceské republice mé stale rostouci tendenci, a to mezirocné az o nekolik (n€kdy i

*" Prodejni mista fairtradovych vyrobkii. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. [cit. 2015-03-02].
Dostupné z:http://mapa.fairtrade-cesko.cz/

*® Vyrocni zprava Fairtrade Cesko a Slovensko 2013-2014 [online]. Praha: Fairtrade Cesko a Slovensko,
2014, 15 s. [cit. 2015-03-04]. Dostupné z: http://www.fairtrade-cesko.cz/media/VZ_2014 13.pdf
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desitek) miliond K¢&. O fairtradové vyrobky roste mezi ¢eskymi spottebiteli zajem, coz
potvrzuje fakt, ze v roce 2012 vzrostl obrat fairtradovych vyrobku oproti roku 2011 o 21
milioni K¢, coz ptedstavuje nartst o 23 %, a obrat vyrobku s certifikatem Fairtrade
dokonce o necelych 46 %. Vroce 2013 miizeme porovnavat jiz pouze vyrobky
s certifikatem Fairtrade, jejichz obrat oproti roku 2012 zaznamenal nardst o vice nez 81
% a ¢ini 174 miliont K¢.

Divodem zvysujiciho se zajmu o fairtradové vyrobky je zajisté fakt, ze Cesi
stale vice dbaji na své zdravi, coz samoziejm¢ zahrnuje také nakupovani kvalitnich
potravin. Pfi ndkupu cesti spotiebitelé zacali hledét nejen na kvalitu potravin, ale také
na puvod a podminky jejich vzniku. Jelikoz zakladni principy fair trade zarucéuji, ze pti
vyrob¢ a péstovani téchto produkti nedojde k vykotistovani producentll z rozvojovych
zemi, ani k détské ¢i nucené praci, spadaji fairtradové vyrobky pravé do téchto kritérii.
Ackoliv znacka Fairtrade negarantuje kvalitu, casto jsou tyto vyrobky diky podminkam,
které jsou pii jejich péstovani dodrZzovany, zaroven bio produkty, anebo je alespon
zna¢n¢ omezené pouzivani pesticidl, na coz spotiebitelé dbajici na Zivotni styl také
berou ohledy. Ovsem podle Jitiho Remra z Institutu evaluaci a socialnich analyz
Lwpotrebitelé casto vyrobky kupuji, aniz by védéli, Ze jde o vyrobek eticky obchodovany.
V tomto ohledu je potreba ceskou spolecnost dale vzdélavat.“*® Jelikoz se segment
téchto zakaznikl skladd vétSinou z mlads$i generace, maji fairtradové vyrobky do

budoucna jisté velky potencial.

Dal$im faktorem, ktery ovlivnil nartst spotieby, je lepSi dostupnost
fairtradovych vyrobkt, ponévadz vétSina maloobchodnich a kavarenskych fetézcii dnes
ma ve své nabidce zahrnuty vyrobky Fairtrade, a také zvysujici se zajem ceskych

spotifebitelll o luxusnéjsi zboZzi.

2.3.2 Prodej jednotlivych fairtradovych produkti v Ceské republice

Nejnakupovangj§im fairtradovym produktem v Ceské republice je podle
sdruzeni Fairtrade Cesko a Slovensko kéva. V roce 2013 se Cesi zaslouzili o vyplaceni

¢astky 1.500.000 K¢ pouze na fairtradovou prémii ur¢enou pro péstitele kavy. O vyuziti

* DOSTAL, Vratislav. Obrat fairtradovych vyrobkii meziroéné stoupl o osmdesat procent. Denik
Referendum [online]. 2014 [cit. 2015-03-04]. Dostupné z: http://denikreferendum.cz/clanek/17940-obrat-
fairtradovych-vyrobku-mezirocne-stoupl-0-osmdesat-procent
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fairtradové prémie si sice druzstva slozena z mistnich farmait rozhoduji sama, ovSem
musi se jednat o investice do rozvoje komunit a v ptipadé kavy musi byt 25 % z prémie
pouzito na zvySovani produktivity a kvality kavy.

Obr. & 7: Prodej jednotlivych fairtradovych produkti v CR za rok 2013

3% 2%2%1%
5% " H kdva
H bavina
i zpracované potraviny
H kakao, ¢okolada
i kosmetika
M Caj

i napoje

M jiné

Zdroj: Vlastni zpracovéni dle vyroéni zpravy Fairtrade Cesko a Slovensko, 2015

Nejkupovangjsiho fairtradového produktu, kavy, bylo v Ceské republice v roce
2013 prodano 142 tun, a to v hodnoté 100 milioni K¢. Za prvenstvi kavy mohou
kavaren nabizejicich Fairtrade kévu, ale také Ceské prazirny kavy se znamkou Fairtrade

— mamacoffee® s.r.o. (dale jen mamacoffee), Volkafé a Fair&Bio.>

Jak je dale znazornéno na Obr. ¢. 7, druhym nejprodavanéjsim vyrobkem fair
trade je bavlna, ktera je k dostani predevsim v fetézci Marks&Spencer, a za kterou Cesi
Vv roce 2013 utratili 40 miliontl K¢. Na tfetim misté jsou zpracované potraviny, mezi néz
patii dZzemy, zmrzliny a suSenky, a které se podileji 7 % na prodeji fairtradovych
vyrobkd. Dalsi v potadi jsou ¢okolada a kakao, které predstavuji 5% prodej, kosmetika

7%, ¢aj a napoje po 2%. Fairtradové bandny, které jsou oblibené napiiklad ve

0 Vyrocni zprava Fairtrade Cesko a Slovensko 2013-2014 [online]. Praha: Fairtrade Cesko a Slovensko,
2014, 15 s. [cit. 2015-03-04]. Dostupné z: http://www.fairtrade-cesko.cz/media/VZ_2014 13.pdf

% oficialng s malym po&ateénim pismenem

52 Obrat z férového obchodu presahl 170 milioni. Retail Info Plus [online]. 2014, rog. 4, &. 10, s. 27 [cit.
2015-03-04]. Dostupné z: http://www.retailinfo.cz/plus/2014/10/?pn=27
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Svycarsku (kazdy druhy banan zde nese znamku Fairtrade) ¢ ve Velké Britanii (kazdy

v s , . X . . , v . . 53
tieti bandn), je v Ceské republice prozatim mozné koupit pouze online.

Podle ¢lanku Prodej Fairtrade kvétin v Ceské republice vyplyva, Ze se doposud
v CR nepraktikuje prodej kvétin vramci Fairtrade, a to piedev§im kvili vys§im
nakladim a zna¢né administrativni zatézi. Napiiklad fezané rize se dovazi z farem,
které sice vlastni certifikat Fairtrade, ovSem u nas se zatim timto certifikdtem
nereprezentuje zadna z nich. Pokud se tedy Cesti spottebitelé chtéji presvédcit, ze byla
konkrétni kvétina vypéstovana za férovych podminek, mohou si alespon zjistit nazev
konkrétni péstitelské farmy, pokud ji spolecnost prodéavajici kvétiny u nas uvadi. Podle
nazvu farmy se jiz d4 snadno na seznamu tzv. Fair Flowers® dohledat, zda se jedna o

producenta splitujici dané poiadavky.55

%3 Obrat fairtradovych vyrobki meziroéné stoupl o 80 %. Parlamentni listy [online]. 2014 [cit. 2015-03-
04]. Dostupné z: http://www.parlamentnilisty.cz/zpravy/tiskovezpravy/Obrat-fairtradovych-vyrobku-
mezirocne-stoupl-0-80-317974

> dostupné z: http://www.fairflowersfairplants.com/UserFiles/File/Aanbod%20snijbloemen.htm

% Prodej Fairtrade kvétin v Ceské republice. Florea [online]. 2015 [cit. 2015-03-28]. Dostupné z:
http://www.florea.cz/blog/prodej-fairtrade-kvetin-v-Ceske-republice
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3 Verejna sprava

., Vychodiskem pro vymezeni verejné spravy je pojem spravy chdpany jako
soubor cinnosti, které maji zamérny charakter, jsou uskuteciiovany v relativné trvale
organizovanych celcich a v objektivné vymezeném ramci. Cinnosti spravy vedou
K dosazeni wurcitého cile pomoci procesi, které sprava zajistuje a jimiz se
uskutecnuje. “*¢ 1o je poncékud obecnéjsi charakteristika vefejné spravy podle
Tittelbachové. Vefejnou spravou se zabyva spravni véda (kterd se tadi mezi
interdisciplinarni védy), coz také objasnuje Pavldk ,,.Spravni védu miizeme vymezit jako
spolecenskovedni disciplinu, ktera zkoumad, popisuje a objasnuje obecné i dilci otazky
organizace a cinnosti verejné spravy a jejich slozek, jednotlivych cinnosti a vztahii mezi
nimi. (...) Sprdavni véda zkouma verejnou spravu, predevsim jeji organizaci, funkce,
ukoly, formy cinnosti, metody 7izeni, ale také vztahy k okoli, postaveni jejich pracovnikii

a dalsi aspekly.“‘r’7

S vefejnou spravou uzce souvisi pojem vefejny sektor, ktery je pravé
prostfednictvim vefejné spravy fizen. Jedna se o ¢ast narodniho hospodafstvi, ktera se
zabyva aktivitami, jeZ vznikaji nedostatky trzniho systému. Stat pomoci vefejného
sektoru ovliviiuje zakladni makroekonomické veli¢iny a snazi se co nejvice zmirnovat
regionalni rozdily. Strukturu vefejného sektoru tvoii jednotlivé resorty, mezi néZ patii
napft. Skolstvi, zdravotnictvi, socidlni péce, kultura, obrana, bezpecnost, justice, ochrana
zivotniho prostiedi atd. Pravé mezi resorty vefejného sektoru patii také vetejna sprava,

kterd zde zaujimé zvlastni postaveni.”®

3.1 Cinnost verejné spravy
Dle zékona a zdkonnymi zplsoby zajiStuje vefejnd sprava spravni dozor, a to

napt. stavebni dozor, veterinarni dozor, celni dozor, Zivnostenskou kontrolu, Skolni

inspekci atd. Timto zpilisobem vefejnd sprava zajiStuje ochranu vefejného zajmu.

* TITTELBACHOVA, Sarka. Turismus a vefejnd sprava: priniky, dysfunkce, problémy, Sance: stitni
politika turismu Ceské republiky: systémovy pristup k Fesent problémii. 1. vyd. Praha: Grada, 2011, s. 49.
ISBN 978-80-247-3842-0

S PAVLAK, Miroslav. Nauka o verejné spravé. 4., preprac. vyd. V Plzni: Zapado&eska univerzita, 2005.
s. 5. ISBN 80-7043-406-6

% PAVLASEK, Vlastimil a HEIDUKOVA, Pavlina. Verejné finance a dané v Ceské republice. 2.,
pteprac. vyd. Plzen: Nava, 2011. 182 s. ISBN 978-80-7211-395-8
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Prostfednictvim kontrol je dohlizeno na spravny chod ¢innosti vefejné spravy. Kontrolu
provadi zejména Parlamentem, Nejvyssim kontrolnim uradem, vladou, soudy nebo

obcany.
Mezi subjekty verejné spravy patri:

a) stat, pficemz statni instituce jako jediné vykonavaji vefejnou spravu piimo;

b) tzemni samosprava, ktera mize byt vykonavana ptimo samotnymi ob¢any nebo
nepiimo prostfednictvim volenych organti,

€) jiné subjekty, do kterych se fadi napf. zajmova samosprava (jedna se o profesni
komory, konkrétn¢ napt. Komora danovych poradcti ¢i Advokatni komora),

vysoké koly, vefejné fondy, nadace apod.*®
3.2 Specifika verejné spravy

Verejnd sprava se vyznacuje nékolika specifickymi rysy, které ji odlisuji od
soukromého neboli privatniho sektoru. V soucasné dobé je navzdory tomuto faktu
trendem pokus o hodnoceni vetejné spravy pomoci stejnych metod, jakymi je hodnocen

prave sektor privatni.

Jednim ze specifik vefejné spravy je upifednostiiovani potieb, které vychazi
z politickych rozhodnuti a nejsou zcela v souladu s pozadavky, které vyplyvaji z potieb
trhu. PonévadZ je pro politickd rozhodnuti charakteristicka kratkodobéjsi povaha,
vznikaji zde potize s urCovanim dlouhodobych cili. Dalsi odliSnosti je vyrazna
omezenost, co se tyce ziskového motivu vetejnopravnich subjekti. Ackoliv jsou sluzby
nékterych organii zpoplatnény (naptiklad jsou na zéklad¢ zakona vybirdny spravni ¢i
soudni poplatky), jejich primarnim ucelem je pokryti vzniklych nakladi, nikoliv vznik
podilu na tvorb¢ zisku a maximalizaci zajmt vlastnika. DalSim specifikem je vyraznéjsi
omezenost vefejného sektoru, kterd je dana vétSi mirou vazanosti pravem. Zatimco
soukromy sektor ma v oblasti prava o néco véEtsi volnost v realizaci svych aktivit,
ponévadz je vazan principem ,,co neni zakdzano, je povoleno®, vefejna spradva ma svou
¢innost ztizenou povinnosti fidit se pravidlem ,,co neni povoleno, je zakazano*. Dale

jsou manazeti ve vefejné spravé vice orientovani na rovnost a spravedinost na rozdil od

¥ PAVLAK, Miroslav. Rizeni instituci vefejného sektoru po vstupu Ceské republiky do EU. 1. vyd.
Plzen: Zapadoceska univerzita, 2008. 110 s. ISBN 978-80-7043-722-3
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soukromého sektoru, kde je primarné kladen diraz na ziskovost podniku a jeho dalsi

rozvoj.%

Sluzby poskytované ve vefejné spravé se nazyvaji vefejné sluzby a jejich
primarnim ucelem je slouzit nejen individudlnim zékaznikim, ale také spoleCnosti Ci
jiné komunité jako celku. Vetejné sluzby nejsou poskytovany plné na komercni bazi, a
to z divodu nevyhodnosti, neprakti¢nosti ¢i dokonce nemoznosti. Financovani
vefejnych sluzeb je zajistovano z verejnych prostiedkt, které jsou praveé pro tyto ucely
urceny. Konkrétné se jedna o finan¢ni prostfedky ziskané nepiimo pomoci dani. Jelikoz
se vefejna sprava vyznacuje n€kolika konkrétnimi specifiky, je nezbytné tato specifika
zohlediiovat ptfedevS§im Sohledem na uspokojovani potfeb zékaznika, tedy
v marketingu, a prizptsobit veskeré marketingové ¢innosti tak, aby co nejefektivnéjsim
zpusobem dokazal nabidnout své produkty a sluzby ve spravny ¢as, na idedlnim misté a

za vhodnou cenu.

Zakaznikem ve vefejné spravé je vefejnost ¢i spoleCnost, kterda je zde
identifikovana jako seskupeni tzv. béZznych obcant. Ackoliv je kazdy ¢loveék jedinecnou
osobnosti se specifickymi biologickymi, psychologickymi i socidlnimi aspekty, a nelze
tudiz naprosto presné vymezit ,,bézného obcana®, Ize alespon rozélenit zakazniky do
dil¢ich skupin podle podobnosti zejména ve zpiisobu chovani, zdjmech a cilech, tedy
provadét trzni segmentaci. Zacileni na trzni segment je vzdy efektivnéj$i nez vytvareni
sluzby podle potteby konkrétniho jednotlivce, jelikoz segment je mén€ nez

jednotlived. o1

3.3 Fair trade ve verejné spravé

Statni instituce, jako napf. mezinarodni organizace a statni spravy a samospravy,
mohou byt vnimany jako subjekt urcujici kurz chovani a spotfeby. Z toho divodu by
mély jit pfikladem v udrZitelném rozvoji a odpoveédné spotiebé a aplikovat tyto aspekty
do svych vefejnych zakéazek. Diky zadavani spolecensky odpovédnych zakazek zvysuji

vefejné instituce poptavku po danych produktech a ve vysledku muze dojit k rozsifeni

60 v , v .y ry v . ;
VACEK, Jiii, ed. Moderni management ve verejné spravé. Plzen: Katedra managementu, inovaci a

projektii Fakulty ekonomické ZCU, 2006. 209 s. ISBN 80-7043-501-1

SL SLAVIK, Jakub. Marketing a strategické Fizeni ve verejnych sluzbdch: jak poskytovat zikaznicky
orientované verejné sluzby. 1. vyd. Praha: Grada, 2014. 183 s. Manazer. ISBN 978-80-247-4819-1
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jejich nabidky a sniZeni cen. Vedle ceny a kvality, které samoziejmé také hraji dilezitou
roli, povazuji odpovédné vefejné instituce za rozhodujici kritérium pro vybér
pozadovaného produktu naplnovani socidlnich a ekologickych cili. Spolecensky
odpovédné zadavani vefejnych zakazek se v Evropé objevuje piiblizné od konce 90. let

minulého stoleti.??

Vetejné instituce mohou svym nakupnim chovanim podpofit fair trade a tim
prispét ke zlepSeni podminek drobnych péstiteld v rozvojovych zemich. Svym
rozhodnutim nakupovat fairtradové vyrobky nejenze vefejné instituce nepodporuji
produkci vyrobkt, pii které nebyly dodrzeny férové socialni a ekonomické podminky
jako odpovidajici vykupni cena a nezneuzivani détské prace, ale také se mohou veiejné
prezentovat jako spoleCensky odpovédné a inspirovat tak svym ndkupnim chovanim

ostatni instituce i individualni spotfebitele.

A jak konkrétné se mohou vefejné instituce zapojit do etického obchodu a
podpotit fair trade? Jednak mohou fairtradové produkty nakupovat piimo v mistni
zdravé vyzivé, maloobchodni siti nebo na e-shopu k tomu ur¢enému. Dal§i moznosti,
kterd bude v praci vice rozebirdna, je formou zadavani vetfejnych zakdzek, které pro
nakup zbozi a sluzeb vyuzivaji penéz danovych poplatnikli a v nichz je velky potencial
pro vyuziti téchto financnich prostiedki pro ndkup fairtradovych produkti. Vefejné
zakazky predstavuji pfiblizné 18 % hrubého doméciho produktu Evropské Unie, coz
ro¢né predstavuje vice nez tfi biliony eur.® Avsak stile jesté dochazi k tomu, Ze verejné
instituce podporuji svymi nakupy spolecnosti, které pifi své ¢innosti porusuji lidska

prava a ohrozuji Zivotni prostiedi.

Podporu zadavani spoleCensky odpovédnych zakazek, a tim i fair trade,
prokdzala také Evropskd Unie. Mimo jiné tak ucinil Evropsky parlament ve svém
usneseni 0 novém vyvoji v oblasti vefejnych zakazek ze dne 18. 5. 2010, kdy poukazal
na komplikovanost pravnich Uprav pro zadavani vetejnych zakazek, ktera vede vetejné

zadavatele k upfednostiiovani pravni jistoty, tedy Orientaci na nejniz$i ceny pii volbé

%2 Fairtradovd mésta: privvodce kampani [online]. Praha, 2013, 34 s. [cit. 2015-04-08]. Dostupné z:
http://www.fairtradovamesta.cz/data/prilohy/ke stazeni/FTM pruvodce mesta.pdf

83 Veiejné zakazky u¢inn&ji, modern&ji a transparentngji. In: Vojtéch Myndr Poslanec Evropského
parlamentu [online]. 2014 [cit. 2015-04-08]. Dostupné z: http://www.vojtechmynar.cz/clanky/verejne-
zakazky-ucinneji-moderneji-a-transparentneji
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zakladniho hodnoticiho kritéria. Dale bylo poukdzdno na to, ze pravni uUpravy
ekologickych vefejnych zakazek a socialné odpoveédnych verejnych zakazek, jakozto i
fairtradovych vetejnych zakazek, jsou nedostatecné. Proto Evropsky parlament vyzval
Komisi, aby celou zalezitost napravila a pfisla s konkrétnim fesenim®™. Dne 15. ledna
2014 schvalil Evropsky parlament smérnici, kterd ve své preambuli i konkrétnich
ustanovenich umoznila vefejnym institucim zohlediiovat ve vypisovani vefejnych
zakazek vedle ekonomickych i socidlni kritéria. Tato smérnice navazuje na rozhodnuti
Evropského soudniho dvora z kvétna 2012, kdy bylo podpoieno zaclenovani etickych
kritérii do vefejnych zakéazek.®® V soucasné dobé tedy neexistuji zadné politické ani
pravni piekazky, které by branily vefejnému zadavateli v zadavani fairtradovych
vetejnych zakéazek. Vetejny zadavatel musi ovSem pii zadavani fairtradovych zakazek

dodrzet tfi zakladni zasady, a to transparentnost, rovné zachazeni a zakaz diskriminace.

Zasada transparentnosti fika, Zze v ramci zadavani vefejné zakdzky musi byt jasné
vymezena kritéria, podle nichz budou hodnoceny nabidky dodavateld a musi byt také
odtivodnéna veskera rozhodnuti vefejného zadavatele, a to predevsim uvedeni divodu,
pro¢ jsou vyZadovany pravé fairtradové vyrobky. Jako diivody mohou byt u zadavani
fairtradové vetejné zakazky uvedeny napt. podpora socialn¢ znevyhodnénych skupin ¢i
podpora politiky trvale udrzitelného rozvoje. Pokud se vetejny zadavatel verejné hlasi
k podpofe fair trade a tuto podporu také uvede jako divod svych pozadavkii na predmét
plnéni fairtradové vetejné zakazky, bude zna¢né¢ minimalizovéano riziko obvinéni pro
bezdlivodné zuZeni hospodaiské soutéZe. K podpoife fair trade se miiZze vefejny
zadavatel ptihlésit naptiklad v rdmci projektu Fairtradovd mésta (viz podkapitola 3.3.2).
Zasada rovného zachazeni ma zajistit rovné zachazeni s dodavateli, mimo jiné
zahrnuje zachovani stejnych kritérii pro zadavani vefejné zakazky i jejich vahu, pficemz
by zminénd kritéria neméla byt prfedmétem jednani. DodrZeni zasady zakazu
diskriminace znamena umoznit pfistup vSem dodavatelim do fizeni. Zakladnim

predpokladem je fakt, Ze kritériim fair trade se miize pfizpusobit kazdy uchazec, aniz by

% BOUDA, Petr. Fair trade a vefejné zakizky: Analyza moznosti pridavani fairtradovych kritérii do
vypisovanych verejnych zakdzek [online]. NaZemi, 2015, 36 s. [cit. 2015-04-09]. Dostupné z:
http://www.nazemi.cz/sites/default/files/nazemi_pravni_analyza bouda_ web.pdf

% STEPANKOVA, Gabriela. Veiejni zadavatelé budou moci pozadovat eticky vyrab&né produkty. In:
NaZemi [online]. 2014 [cit. 2015-04-09]. Dostupné z: http://www.nazemi.cz/verejni-zadavatele-budou-
moci-pozadovat-eticky-vyrabene-produkty-0
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byl diskriminovan. To, ze stanovené podminky nebude moci dodrzet kazdy uchazec,
neni porusenim zasady zékazu diskriminace, coz ovSem neplati v pfipad¢, Ze vefejny
zadavatel bude pozadovat jednu konkrétni certifikaci zarucCujici splnéni stanovenych
kritérii, jako napft. vyrobky s certifikaci Fairtrade. Vefejny zadavatel je povinen umoznit
uchazeclim splnéni kritérii fair trade, a to napt. predlozenim dokladd, které to dokazuji,

aniZ by byl uchaze¢ drzitelem certifikatu.®

Vefejnému zadavateli pii zadavani této specifické vefejné zakazky mize pomoci
naptiklad Analyza moznosti pfidavani fairtradovych kritérii do vypisovanych veiejnych

, , . . . . 67
zakazek, kterou ma na starost obCanské sdruzeni NaZemi.

3.3.1 Evropské verejné instituce a fair trade v minulosti

Vetejné instituce nakupuji ,,féroveé™“ jiz vice nez 16 let. V nékterych zemich je
etické obchodovani ve vefejném sektoru rozvinuto vice, jinde naopak podpora tohoto
obchodu zaostava. Dale je V praci nastinéna situace minulych let tykajici se této
problematiky ve vybranych evropskych statech, které byly v tomto sméru aktivni a
budou stru¢né popsany zakéazky ¢i iniciativy, které mély vyznam nejen v narodnim
méftitku.

e Spanélsko

Ve Spanélsku byl spuitén tzv. , Network of municipalities in Barcelona for Ethical
Public Procurement®, jehoZ cilem bylo mimo jiné postupné zavadéni pozadavkil fair
trade do vefejnych zakazek. Ve stejném duchu také Andaluska vlada ptedstavila fair
trade ve své nakupni politice prostiednictvim Agentury pro Zivotni prostfedi a bylo
vytvofeno stfedisko pro sledovani etickych a ekologickych vefejnych zakdzek. Tato
iniciativa zahrnuje fairtradové vyrobky jako kavu a textil a také uvedeni fair trade
produkti do Skolnich jidelen. Barcelona se také fadi mezi prvni mésto, kde zacal byt
podporovan fair trade prostfednictvim prodejnich automati s fairtradovou kavou.
V roce 1999 uvedla Autonomni univerzita v Barceloné€ socialni pozadavky a pozadavky

ohledn¢ zZivotniho prostfedi v zaddvani vefejnych zakézek tykajici se napojovych a

% BOUDA, Petr. Fair trade a vefejné zakizky: Analyza moznosti pridavani fairtradovych kritérii do
vypisovanych verejnych zakdzek [online]. NaZemi, 2015, 36 s. [cit. 2015-04-13]. Dostupné z:
http://www.nazemi.cz/sites/default/files/nazemi_pravni_analyza_bouda_web.pdf

®” Dostupné z: http://www.nazemi.cz/sites/default/files/nazemi_pravni_analyza_bouda_web.pdf
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potravinovych automatii. Vysledek se dostavil vroce 2000, kdy veskerych 50
prodejnich automati umisténych Vv Autonomni univerzit¢ prodavalo vyhradné
fairtradovou kavu. V roce 2006 byla v Barcelon¢ prodavana fair trade kava ve vice nez
250 prodejnich automatech v tamni Méstské rad¢, Barcelonské univerzité a budovach

Katalanské vlady.®
e Rakousko

Také Rakousko jiz dlouho aktivné propaguje fairtradové produkty a legislativné
podporuje fair trade v zadavani veiejnych zakazek. Vefejné nakupy ve Styrsku v roce
2006 predstavovaly 25% podil na prodeji fairtradovych produkti v Rakousku. V tomtéz
roce byly také 4 obce ve Styrsku soudasti projektu, ktery si kladl za cil zahrnout fair
trade vyrobky do svych vefejnych zakazek a ve Vidni jsou tyto produkty ptedstavovany
vV domovech dichodci a nemocnicich. V poloviné roku 2006 pifevzalo Rakousko
predsednictvi v Radé Evropské Unie a vytvoftilo iniciativu “Greening the presidency —
Greening Events”, kterd obsahovala 12 subjekti a také tzv. prioritni opatfeni, které by
m¢élo byt zahrnuto v eventech pofadanych v ramci predsednictvi. V sekei ,,jidlo byly
dvé polozky ohodnoceny jako prioritni, a to mimo jiné také pouziti fair trade produktu,

jako kava, ¢okolada (kakao), ¢aj ¢i dzus.®

o [talie

V podpote fair trade je dlouhodobé aktivni také Italie, ve které se tento koncept rozviji
necelych 30 let. Vyznamnym obdobim pro ndkup fairtradovych vyrobkl ve vetejné
spravé v Italii byl rok 2001, kdy zahgjila organizace CTM Altromercato celonarodni
kampainn s nazvem Fair Canteen Services (Férové stravovaci sluzby) zameétfené na
zvySeni povédomi o fair trade v oblasti vefejnych zakazek. V ramci této kampané byly
organy vefejné spravy vyzvany, aby zahrnuly pozadavky fair trade do vefejnych
zakazek tykajicich se stravovacich sluzeb ve vefejnych Skolach. Béhem péti let byla

organizace CTM Altromercato schopna presvédcit priblizné 70 mistnich organt, a to

% Fair Trade coffee in vending machines: Autonomous University of Barcelona (AUB) [online]. 2006 [cit.
2015-04-07]. Dostupné z:
http://www.buyfair.org/fileadmin/template/projects/buyfair/files/B.3_BuyFair_Spain.pdf.pdf

% Fair Trade option for catering services for the EU Presidency: Austrian Federal Ministry of
Agriculture, Forestry, Environment and Water Management (Lebensministerium) & Federal
Procurement Office of Austria (BBG) [online]. 2006 [cit. 2015-04-07]. Dostupné z:
http://www.buyfair.org/fileadmin/template/projects/buyfair/files/B.1_BuyFair_Austria.pdf.pdf
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véetné velkych a stfedné velkych mést, jako napf. Rim, Turin, Benétky, Florencie,
Janov a Piacenza, k pravidelnému nakupu fairtradovych vyrobkd. Dvé tietiny z nich
ziskaly tyto vyrobky prostfednictvim zaddvani verejnych zakazek. Ve vétsin€ pripadi se
tyto zakazky tykaly Skolnich jidelen, avSak pozd¢ji ziskaly na popularité také prodejni
automaty s fairtradovymi vyrobky. Napfiklad ve $kolnich jidelniach v Rimé obdrzelo
diky této kampani vice nez 140 tisic studentti fairtradové bandny a fairtradovou
¢okoladdu odpovidajici vice nez 200 tisicim kg banani a okolo 4 milioni tabulek
¢okolady za rok. Do roku 2006 byla do vice nez 50 vybérovych tizeni zahrnuta zminka
o fairtradovych produktech. Pokud jde o skolsky sektor v celé Italii, v tomtéz roce
mohlo okolo 380 tisic studentti najit alespon jeden fairtradovy vyrobek ve své Skolni

jidelng.”
3.3.2 Fairtradova meésta

Fair trade pronikl do vefejné spravy také prostfednictvim kampané Fairtradova
meésta, vramci které podporuji orgdny statni spravy a samospravy férovy obchod.
Fairtradovd mésta je jakékoliv spoleCenstvi, vnémz lidé a organizace svymi
kazdodennimi rozhodnutimi pomahaji zvySovat prodeje fair trade produkti, ¢imz
ptispivaji ke zlepSeni pracovnich podminek farmaid a pracovnikii v rozvojovych
zemich. Jednd se o mezindrodni iniciativu, v ramci které jsou tato spoleCenstvi
oznaCovana statusem Fairtradové meésto, oficialné ,Fairtrade town®. Primarnim
zdmerem této kampané je podpora fairtradovych produkti v daném mésté, ovSem tento
status mohou ziskat nejen mésta, obce Ci vesnice, ale také univerzity, Skoly, cirkve ¢i
urady. Pocet drzitelti statusu Fairtradové mésto se neustale zvysuje. Ke dni 8. 4. 2015
nosi tento titul 1628 mést ve 26 zemich napfi¢ 6 kontinenty. Jako posledni Se K této

kampani v roce 2012 ptipojilo Polsko a v roce 2014 Estonsko.

Existyyi dva odlisné piistupy, kterymi jednotlivé zemé pojaly kampan
Fairtradova mésta, liSici se v pfedmétu propagace. Ve Velké Britanii, Skandinavii,
Némecku a Rakousku maji kampan Fairtradova mésta na starost zastupci mezinarodni

organizace Fairtrade International, ktera je vlastnikem znamky Fairtrade. Z tohoto

"0 Fair Trade products in canteen services in public schools: Municipalities of Rome and Settimo
Torinese [online]. 2006 [cit. 2015-04-09]. Dostupné z:
http://www.buyfair.org/fileadmin/template/projects/buyfair/files/B.2_BuyFair_ltaly.pdf.pdf
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divodu je primarnim ucelem kampané v téchto zemich propagace znamky Fairtrade a
produktt takto znacenych — pfedevsim se jedna o potravinové produkty, fezané kvétiny
a vyrobky z baviny. Naopak v zemich jako je Francie, Nizozemi, Belgie, Spanélsko,
Ceska republika ¢ USA je ukolem kampané Fairtradova mésta propagace konceptu fair
trade jako takového, tedy myslenky spravedlivého obchodu. Tento piistup podporuje
jednak Fairtrade International, ale také organizace WFTO spolu s jejimi ¢leny. Jelikoz
je vramci tohoto piistupu propagovan fair trade z Siroké hlediska, zaméfuje se tato
kampani nejen na certifikované Fairtrade produkty, ale spadaji sem rovnéz vyrobky
eticky obchodované, které tuto znamku ziskat nemohou — rukodéIlné nebo potravinové

produkty &lentt WFTO.™

Jak jiz bylo zminéno v podkapitole 2.2.1, prvni fairtradové mésto na svété se
zrodilo ve Velké Britanii s po¢atkem nového tisicileti, tedy v roce 2000, a stalo se jim
méstecko Garstang. Prvotné se tento napad zrodil u nekolika aktivnich podporovatelti
fair trade, k nimz se postupné piidali mistni ob¢ané, coz podnitilo zajem také zastupiteld
meésta. Tato myslenka se nasledné rychle rozsitila po celé Velké Britanii a stala se zde
velmi popularni. Dodnes je kampan Fairtradova mésta ve Velké Britanii velmi aktivni a
neustdle pfibyvaji nova mésta, kterd se mohou chlubit timto statusem. Neni tedy divu,

ze se vsouCasnosti muze Velkd Britanie téSit z prvenstvi V nejvysSim poctu

Fairtradovych mést.

V ramci kampané Fairtradova mésta se mohou zapojovat také Skoly, univerzity,
cirkve, naboZenské obce a ufady, které mohou ziskat status Fairtradové Skoly,

Fairtradové cirkve ¢i Fairtadovy ttad.
Fairtradové Skoly

Tento status mohou ziskat veSkeré Skoly, tedy nezalezi na konkrétni Grovni
vzdélavaci systému. Svou cCinnosti se zasluhuji o vzdélavani v oblasti globalniho
rozvoje a prezentuji se jako spoleCensky odpovédné. Tato cinnost nemusi byt
sméfovana pouze do vyuky samotné, ale mize probihat také v mistech, kde mladi lidé
travi svlyj Cas, stravuji se ¢i spolu navzdjem komunikuji. Vzdélavani tedy miize probihat

formou praxe: uspofaddani ochutndvky fairtradovych produkti ve Skole; uspofadani

! Fairtradovd mésta: privvodce kampani [online]. Praha, 2013, 34 s. [cit. 2015-04-12]. Dostupné z:
http://www.fairtradovamesta.cz/data/prilohy/ke_stazeni/FTM_pruvodce mesta.pdf
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besed ¢i vystavy souvisejicich S pracovnimi podminkami v rozvojovych zemich;
spoluprace s méstskymi zastupiteli, knihovnou, obchodniky ¢i mistni ekologickou
organizaci; organizace osveétové akce pro fair trade; vyuziti fairtradovych produkti ve
Skole — néapojové automaty, bufet, obcCerstveni pii nejraznéjSich Skolnich akcich a

udalostech apod. V CR existuje jiz 12 Fairtradovych §kol."

Fairtradové cirkve a naboZenské spole¢nosti

Jelikoz zamérem cirkve a nabozenskych spoleCenstvi by mélo byt Sifeni vSeho
dobrého a zasazeni se za spravedlivéjsi svét, maji cirkve a ndbozenské spolecnosti také
moznost podpofit fair trade a ziskat titul Fairtradova cirkev. VétSina ndbozenstvi se
zabyva problematikami jako je chudoba ve svété, poctivost a spravedlnost, zachazeni
s pracovniky, spotieba ¢i udrzitelnost, a pravé tato témata maji mnoho spole¢ného také
s mySlenkou fair trade. Proto zapojeni se do kampané Fairtradové cirkve mulize Casto
korespondovat se samotnym poslanim jednotlivych cirkvi. V CR je nyni do této

kampané aktivné zapojeno 7 cirkvi a ndbozenskych spolecnosti, které jsou drziteli

tohoto certifikatu.”
Fairtradové Grady

O tento status v soucasné dob¢ usiluje Ministerstvo prace a socialnich véci diky

osobni angaZovanosti soutasné ministryng Michaely Marksové.”

Podminky pro ziskani certifikace

Pokud chce mésto ziskat titul Fairtradové mésto a udrzet si ho, musi tspésné

absolvovat tfi etapy:
1. SpInéni péti kritérii kampané

Pro mnoho zemi se stal vzorem pro kampan Fairtradova mésta britsky model,

jenz si klade za cil splnéni péti hlavnich kritérii. Jednotlivé zemé¢ tato kritéria bud’ plné

"2 Kde jsou fér: Skoly. In: Fairtradovd mésta [online]. [cit. 2015-04-13]. Dostupné z:
http://www.fairtradovamesta.cz/kde jsou_fer

3 Fairtradové cirkve a ndbozenské spolecnosti: priivodce kampani [online]. Ekumenicka akademie
Praha, 22 s. [cit. 2015-04-13]. Dostupné z: http://www.fairtrade-
cesko.cz/soubory/ftm_pruvodce cirkve.Oea4.pdf

™ E-mailova korespondence s Jifim Silnym, feditelem Ekumenické Akademie Praha a koordinitorem
projektu Fairtradova mésta [online], 2015
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pfijaly, nebo si je prizpiisobily podle svych vlastnich spoleéenskych potieb. Pro CR jsou
jednotlivé kritéria nasledujici:"

roMs

e vytvofeni fidici skupiny za Gcelem podpory fair trade ve méste;

e meésto oficialn¢ podporuje fair trade (podpora fair trade je soucasti strategickych
dokument);

e VvV mistnich obchodech a kavarnach jsou dostupné fairtradové produkty;

e mistni organizace podporuji fair trade (Skoly, nevladni organizace, cirkve,
knihovny apod.);

e mistni média informuji o fair trade.«"®

2. Zazadat o titul Fairtradové mésto

Pokud se mésto domniva, ze jiz spliiuje vSech pét kritérii kampané, zasila zadost
do Fairtrade Cesko a Slovensko. Ta ji nasledné posuzuje na zékladé provedeni auditu
v daném mésté a rozhoduje, zda jsou veskera kritéria splnéna. V ptipadé€, ze zadatelské

meésto splituje veskeré pozadavky, ziskava titul Fairtradové mésto.
3. Pokracdovat v podpofie fair trade i po obdrzZeni titulu

Splnénim péti kritérii a obdrzenim titulu cely proces nekonci. Kampai
pfedev§im klade diraz na to, aby podpora a rozvijeni fair trade ze strany mést
pokraovala 1 po udéleni titulu. Kazdy rok podava wvytvorena ftidici skupina
Fairtradového mésta zpravu o &innosti organizaci Fairtrade Cesko a Slovensko a

zéroven 74d4 o obnovent titulu. *’

Fairtradova mésta v Ceské republice

Inicidtorem této mezinarodni kampané je v CR organizace Fairtrade Ceska
republika (nyni Fairtrade Cesko a Slovensko), Ekumenick4 akademie Praha a NaZemi,

které se o jeji vznik zaslouzily v lednu roku 2011. Jako prvni zde titul Fairtradové mésto

7 Kritéria pro udéleni titulu Fairtradova $koly, Fairtradové cirkve a Fairtradové titady jsou velice
podobna nasledujicim kritériim, avSak jsou zaméfena nikoliv na mésto, ale na Skolu, cirkev ¢i urad

’® O kampani. In: Fairtradovd mésta [online]. [cit. 2015-04-12]. Dostupné z:
http://www.fairtradovamesta.cz/o_fairtradovych mestech/o_kampani

" Fairtradovd mésta: privvodce kampani [online]. Praha, 2013, 34 s. [cit. 2015-04-12]. Dostupné z:
http://www.fairtradovamesta.cz/data/prilohy/ke_stazeni/FTM_pruvodce mesta.pdf
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ziskala dne 14. za¥{ 2011 mésta Litomé&fice a Vsetin. V soudasné dobé je v CR 8 drziteld
titulu Fairtradové mésto: Cesk}'l Krumlov, Chrudim, Hodonin, Litoméfice, Mlada
Boleslav, Ttebi¢, Volyné¢ a Vsetin, a dale usiluji o tento titul 4 Zadatelé — Brno,

Krométiz, TisSnov a Velké Popovice.
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4 Mamacoffee

Jelikoz je fairtradova kdva v soucasné dob¢ nejoblibenéjsim produktem s touto
certifikaci v Ceské republice a jeji dileZitost je v ramci fair trade zcela nepopiratelna,
budou v této praci blize popsany zakladni informace a marketingové aktivity jedné ze ti

Ceskych praziren kavy, a to té nejstar$i — mamacoffee.

4.1 Zakladni informace

Mamacoffee s.r.o. vznikla v roce 2008 v Praze a ve stejném roce také obdrzela
licenci FAIRTRADE od spole¢nosti FLO, ¢imz se stala vibec prvnim ¢eskym
zpracovatelem fairtradovych produktd a ¢eskym prodejcem zrnkové Bio Fairtrade kavy
a zaroven prvni prazirnou ve Stiedni Evropé. Diky tomu, ze byla zpocatku jedinou
prazimou certifikované Fairtrade kavy v Cesku, méla vyznamny podil na zvyseni
spotfeby tohoto produktu u nas. Na zalozeni mamacoffee mé zasluhu Daniel Kolsky,
jehoz k tomuto rozhodnuti inspirovala navstéva v Etiopii v dobé kavové sklizné. Jelikoz
se osobn¢ setkal s mistnimi kdvovymi péstiteli, blize poznal jejich zivotni podminky a
zpusob zpracovani kavy, rozhodl se je podpofit prosttednictvim spravedlivého obchodu.
Zprvu spolu se svymi prateli zaloZzil internetovy obchod s Cerstvé prazenou fairtradovou
kavou a po obdrzeni licence od FLO byla oteviena prvni kavarna v Londynské ulici
Vv Praze. Od t¢ doby se ¢innost mamacoffee znacné rozrostla, o ¢emz svéd¢i fakt, ze
Vv soucasné dobé vlastni sedm kavaren v Praze a dodava kavu do kavéren a restauraci po
celé Ceské republice. Mamacoffee se sice specializuje na dovoz Fairtrade kavy, oviem
zabyva se také dovozem caje a titinového cukru a vlastni pekdrnu s koSer certifikaci.

Mezi jeji vlastni znacku patii Original Coffee, ktera se zamétuje na vybérovou kavu.

Aby spolecnost mamacoffee zarucila, Ze se zajimd o kvalitu dovazené kavy,
osobné jeji zaméstnanci nav§tévuji plantaZe a zajimaji se o péstovani a zpracovani kavy.
Snahou této spolecnosti je zvysit povédomi ¢eské vetejnosti o fairtradové kave a také co
nejvice zefektivnit svou Cinnost sledovanim trendi v kavovém svété a vzdélavanim

’ v o 7
svych zaméstnancu. 8

"8 0 nas. Mamacoffee [online]. [cit. 2015-04-05]. Dostupné z: http://www.mamacoffee.cz/0-nas/
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4.2 Hlavni zakaznické segmenty

Segmentace zdkazniki je pro podnik velice dalezita, nebot’ umoznuje 1épe cilit
svou nabidkou na konkrétni zakazniky, jejichZ potieby jsou specifické a navzajem se
lisi. ,,Segmentace znamena hledani vztahu mezi potiebami spotrebitelii (zakaznikii) a
marketingovymi aktivitami prodejce. Nalezeni tohoto vztahu vyustuje v identifikaci
relativné homogennich skupin spotiebiteli (zakaznikii), kteri vykazuji podobné potieby
(ve smyslu nabizeného produktu nebo nabizené sluzby) a podobnou reakci na

marketingovou akci prodejce. «79

Podle vyjadieni AleSe Masnera, ktery ma v mamacoffee na starosti velkoobchod
— prodej, rozdéluje tato spolecnost své zakazniky do n€kolika kategorii pro své vnitini
potieby. Segmentace zdkaznikii umoziiuje spolecnosti lepsi orientaci mezi vSemi
zakazniky, lepSi organizaci prace a s tim spojené cileni marketingovych aktivit na

0

jednotlivé skupiny zakazniki.?* Mezi hlavni zdkaznické segmenty spole¢nosti

mamacoffee patfi:

e individualni zdkaznici — vzhledem ke specificnosti nabizenych produkti
(Fairtrade, bio, koSer, veganské, vegetarianské a bezlepkové produkty) jsou
zakazniky mamacoffee vegani, celiaci i alergici na ofisky ¢i mléko, ale také
zdkaznici s vyS$$im Zivotnim standardem, ktefi pozaduji potraviny z kvalitnich
surovin ¢i zdkaznici hledici na podminky, za kterych byly vyrobky zpracovany.
Tito zakaznici mohou navstévovat kavarny mamacoffee, nakupovat na e-shopu
¢1 vyuZzivat cateringovych sluzeb v rdmci narozeninovych ¢i jinych oslav.

e HORECA - pro tato stravovaci a ubytovaci zafizeni je ptipraven velkoobchodni
program s ucelenou nabidkou, ovSem ke kazdému ze zafizeni je pfistupovano
individudlné. Mamacoffee dodava svou cerstvé prazenou Fairtrade kdvu do
mnoha kavaren nejen v Praze, ale i po Cechach a Moravé. V Praze se napf.
jedna o kavarny Cross Club, Mléény bar Bila Vrana, Langhans - Centrum
Clovéka v tisni, Original Coffee a dalsi. Avsak v ramci velkoobchodu nenabizi

mamacoffee pouze Fairtrade kavu, ale v nabidce je zahrnuta cela fada sypanych

" PRIBOVA, Marie a kol. Marketingovy vyzkum v praxi. 1. vyd. Praha: Grada, 1996, s. 147. ISBN 80-
7169-299-9

8 E-mailova korespondence s Alesem Masnerem, velkoobchod — prodej ve spole¢nosti
Mamacoffee[online], 2015
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¢aji a to ve vétSim baleni k vafeni i v men$im baleni k prodeji. Déle mohou
podniky odebirat produkty upecené piimo v domaci koser pekarné¢ mamacoffee,
ktera pouziva také bezlepkové, veganské, bio Ci Fairtrade suroviny. Odbérateli
mamacoffee tedy mohou byt i podniky specializujici se na alternativni
stravovani.

e ostatni firmy — firmam jsou nabizeny zejména cateringové sluzby, v ramci
kterych je mozné vytvaret individudlni nabidku. Mamacoffee pravidelné
zajistuje tiskové konference a firemni meetingy, ve kterych se snazi co
nejvhodnéji sladit obsah sdéleni se specifickym jidlem a napoji. Mamacoffee
zajistuje kompletni feSeni koSer cateringil a do jeji nabidky patii také ptiprava

veganského ¢i vegetarianského cateringu.

Spole¢nost mamacoffee jesté dale déli své zakazniky v zavislosti na objemu
odebirané¢ho zbozi, tedy na odbératele mensi a vétsi. Tato dil¢i segmentace ulehcuje
spole¢nosti domluvu na individudlnich cenach zbozi, spole¢nych akcich ¢i ulehcuje
rozhodovani ohledné pozvani na kapacitné¢ omezené prednasky, které mamacoffee
porada.

Mamacoffee také spolupracovala sriznymi mésty ¢i méstskymi Ufady,
ovSem vétsina z nich nakonec Z4dny nadkup neuskute¢nila. Jedind mésta, kterd byla
ochotna dlouhodobgji spolupracovat, jsou Tfebi¢ a Litoméfice.® Tito zdkaznici tedy
predstavuji jakousi mezeru na trhu, a pokud ji mamacoffee bude chtit zaplnit, musi

potencialni zékazniky oslovit jinym zpusobem.

4.3 Marketingovy mix

Marketingové aktivity 1ze z hlediska obsahu identifikovat jako takové, které
predstavuji formovani vlastni trzni nabidky a které se oznacuji jako marketingovy
mix.% »Marketingovy mix je charakterizovian souborem ndstrojii, jejichz

prostrednictvim muze marketing ovliviiovat trzby. Tradicni ndstroje marketingového

81 E-mailova korespondence s Alesem Masnerem, velkoobchod — prodej ve spole¢nosti mamacoffee
[online], 2015

82 KOUDELKA, Jan a VAVRA, Oldtich. Marketing: principy a ndstroje [online]. Vyd. 1. Praha: Vysoka
Skola ekonomie a managementu, 2007, 257 s. [cit. 2015-04-11]. Edice ucebnich textt. Marketing. ISBN
978-808-6730-196. Dostupné z: https://www.vsem.cz/data/data/sis-ukazky-kapitol/Marketing_ukazka.pdf
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mixu se oznacuji jako 4P: vyrobek (product), cena (price), misto (place) a propagace

(promotion). “®® Dale budou v této praci identifikovany 4P pro spole¢nost mamacoffee.

4.3.1 Produkt
Produkt spole¢nosti mamacoftfee 1ze rozdélit do nékolika ¢asti, a to:
e Pohostinské sluzby

Tyto sluzby jsou poskytovany v jednotlivych kavarnach, kde je nabizena predevsim
Fairtrade kéava, kterd je Cerstvé prazena ve vlastni prazirn€. Bézné podniky nakupuji
kavu od zahrani¢nich firem jiz praZzenou a vakuovanou, ovsem tato kdva posléze muze
na skladu lezet i nékolik mésicl, ¢imz samoziejmé kéava ztradci na Cerstvosti, tedy
postupné ztradci aroma i vyraznou chut' a s tim souvisejici kvalitu. Mamacoffee se

zameétuje na tzv. speciality coffee, tedy kvalitni vybérovou kévu, kterou ve své prazirné

kazdy tyden prazi. Diky tomu mamacoffee garantuje Cerstvost kavy.

Soucasti kazdodenni nabidky kavaren je také obclerstveni z vlastni pekarny
mamacoffee, at’ uz se jedna o zakusky ¢i slané a sladké pecivo. Stejné jako u kavy je
kladen diiraz ptedevsim na Cerstvost a kvalitu vyrobkll. Suroviny pouzivané pro vyrobu
Vv pekarné jsou bez konzervanti, barviv, dochucovadel a nepouZzivaji se ani polotovary.
Vybrané vyrobky jsou také v bio kvalit¢ ¢i fair trade. Pti pfipravé je také vzdy
pouZivano sezonni ovoce a zelenina. Kazdy den, kromé soboty, jsou pfipravovany
Cerstvé vyrobky, jako kvéaskovy chléb, ciabety, bejly, pity a burgerové housky. Slany
sortiment je obménovan v zavislosti na sezoné, ovSem pokazdé se jedna o vyrobky
blizkovychodni kuchyné, jmenovit¢ hummus, pita, bejgl, tabbouleh a dal$i. Sladky
sortiment obsahuje napt. brownie, mrkvovy dort, cheescake, muffiny, Ccokoladovy dort a
jiné. Mamacoffee neopomind ani zékazniky, kterym nesvéd¢i klasické suroviny.
Z tohoto diivodu jsou do nabidky zahrnuty také vyrobky bez laktozy, vajicek, mouky ¢i
ofiskli. V nekterych kavarnach je také mozné zakoupit sypany c€aj €i potieby pro

wr ’ sy .y , , .. ,84
piipravu kavy doma, zahrnujici moka konvicku, aeropress, néhradni filtry a jiné.?

8 KOTLER, Philip. Marketing od A do Z: osmdesat pojmii, které by mél zndt kazdy manazer. Vyd. 1.
Praha: Management Press, 2003, s. 16. Knihovna svétového managementu. ISBN 80-7261-082-1

8 pekarna. Mamacoffee [online]. [cit. 2015-04-05]. Dostupné z: http://www.mamacoffee.cz/pekarna/
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e Cateringové sluzby

Veskery sortiment nabizeny v kavarnach mamacoffee, navic rozsifeny o dals$i nabidku
sluzeb i sortimentu, je dostupny v ramci cateringovych sluzeb. Pro jednotlivé zdkazniky
muze byt také pfipravena nabidka, ktera bude vyhovovat jejich konkrétnim pottebam.
Mezi nejbéznéji zajisStované akce patii kadvovy catering, jeZz zahrnuje piipravu kav
espresso, prekapavané kavy ¢i alternativnich pfiprava a tzv. coffee breaky, u nichz ma

mamacoffee zkusenost s obsluhou az 1000 1idi.%®
e Velkoobchod

Mamacoffee maé piipraveny vlastni velkoobchodni program sucelenou nabidkou
uréenou pro kavarny, obchody, hotely, restaurace, bary, firmy i kancelafe. Nabidka také
zahrnuje individudlni a osobni pfistup s veSkerym servisem. Nejsou zde nijak stanoveny
objemové podminky, zdkaznik tedy neni nucen odebirat minimalni mnozstvi ani cela
baleni. Pokud si zdkaznik pifeje nabizet ve svém vlastnim podniku kadvu z prazirny
mamacoffee, je mu poskytnuta pomoc s technologiemi potifebnymi pro piipravu kavy a

také nabidnuto Skoleni ohledné piipravy kavy.

V ptipadé zakladani vlastniho podniku poskytuje mamacoffee konzultacni
sluzby a vedeni vcetné poradenstvi pfi volbé vhodné nemovitosti. Déle je schopna
zajistit vhodné vybaveni podniku, potiebnou technologii, pomoc pii vytvareni osobité

atmosféry a designu, ale také nastaveni provoznich procest a program kontroly kvality.

Mezi dalsi specialitu mamacoffee patii vytvoteni privatni znacky kavy pro svého
zakaznika. Tato sluzba zahrnuje namichani vlastni kdvové smési, ktera muize byt
vybrana z celosvétové nabidky vyhovujici preferencim a potfebam zakaznika, vytvoteni
specidlniho praZiciho postupu na miru, baleni a distribuce, zajisténi grafiky a tisku
privatni znacky, vybér vhodného obalu, zajisténi dopravy a zprostiedkovani licence
k uziti ochranné znamky Fairtrade. Vytvofeni individualni nabidky kavy tak umoznuje

zakaznikiim mamacoffee nabizet jedine¢nou kavu, ktera se nikde jinde neprodéwél.86

8 Catering. Mamacoffee [online]. [cit. 2015-04-05]. Dostupné z: http://www.mamacoffee.cz/kavovy-
catering/

8 Velkoobchod. Mamacoffee [online]. [cit. 2015-04-05]. Dostupné z:
http://www.mamacoffee.cz/velkoobchod/
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4.3.2 Cena

Cena kavy se odviji od faktu, ze se jedna o certifikovanou Fairtrade kavu, ktera
zaruCuje dodrZeni socidlnich, ekonomickych a environmentalnich standardi. Do této
ceny jsou tedy zahrnuty néklady na vyrobu, naklady na zivobyti vyrobce a jeho rodiny,
naklady na provoz druzstva aj. Pro Fairtrade vyrobky je urCena minimalni vykupni
cena, ke které je jeSté vyplacena socidlni prémie (viz kapitola 1.3). Cena Fairtrade kavy
mamacoffee nabizené na e-shopu se pohybuje od 77 K¢ do 93 K¢ za 100g podle druhu
kavy. Lze si také zakoupit predplatné na 2,5kg kavy na nésledujicich 6 mésicti za
zvyhodnénou cenu 1.700 K¢&. Pti celkové vysi objednavky v hodnoté 2.000 K¢ a vice
neni uétovano dopravné v ramci CR. Navic ma zikaznik pii kazdém jednotlivém

nakupu kavy narok na mnozstevni slevu, a to ve vysi:

e 3avice kg kavy —sleva 3 % z ceny kavy;
e 7avice kg kavy —sleva 7 % z ceny kavy;

e 10 avice kg kadvy —sleva 10 % z ceny kévy.87

4.3.3 Distribuce

Mamacoffee vyuziva ptimé i nepiimé distribuce v zdvislosti na druhu zbozi.
Ptimo spolupracuje se samotnymi producentskymi druzstvy z rlznych péstitelskych
oblasti, od kterych odebira vypéstovana kavova zrna. Konkrétn€ se jednd o spolupraci
S péstitelem kavy z Panamy a s fairtradovymi druZstvy sloZenymi z drobnych péstitelti
z Guatemaly, Kolumbie a Etiopie. Jelikoz mamacoffee provozuje vlastni prazirnu i
pekarnu, zasobuje své kavarny i catering pravé odtud. V ramci distribuce vyuziva
mamacoffee také mezic¢lanky, ovSem z diivodu zachovéani obchodniho tajemstvi je
konkrétnéji neuvadi.

Pro zadkazniky jsou findlni produkty dostupné v jednotlivych kavarnach
mamacoffee, které jsou rozmistény v nékolika ¢astech Prahy: Praha 1, Praha 2, Praha 3,
Praha 7 a Praha 8. Diky Prazské integrované dopravé neni problém dopravit se do
jakékoliv ztéchto kavaren. Na oficidlnich webovych strankach mamacoffee jsou

uvedeny konkrétni adresy ¢tyf kavaren spolu s odkazem na mapu znazoriujici jejich

87 0 nakupu. Mamacoffee [onling]. [cit. 2015-04-05]. Dostupné z: http://www.mamacoffee.cz/jak-
nakupovat/
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pfesné umisténi. Jednotlivé kavarny mamacoffee se od sebe sice li§i svou velikosti,
interiérem (ackoliv je vzdy ladén ve velice podobném stylu) i n€kterymi polozkami

V nabidce, avSak zékladni produkt vzdy zlistava jednotny — Cerstvé prazena kava.

Nekteré produkty jsou také okamzit¢ dostupné pro vsSechny zakazniky
s moznosti pfipojeni k internetu, kde mohou nakupovat na e-shopu mamacoftee, ktery
je soucasti jejich webovych stranek. Nabidka na e-shopu zahrnuje: zrnkovou a mletou
kavu, sypany caj, titinovy cukr, bio kakao, alternativni pfipravy kavy, kévové

prislusenstvi, darkové balicky, darky ke kavé a piedplatné a darkové poukazy.

Oteviraci doba kavaren mamacoffee neni jednotnd a mirné se od sebe lisi.
Napriklad nejvétsi z kavaren, Kavarnu Vodickova, mohou zakaznici navstévovat od

pond¢li do patku v ¢ase 8:00-22:00 hodin a v sobotu a ned¢li v ¢ase 10:00-22:00 hodin.

4.3.4 Komunikace

Jelikoz se mamacoffee specializuje na prodej (nejen) Fairtrade kavy,
komunikuje se zdkazniky také prostfednictvim tohoto certifikatu, kterym sdéluje, ze je
soucasti férového obchodu. Své marketingové aktivity prezentuje mamacoffee
pfedevSim prostiednictvim on-line marketingu, konkrétné na socidlnich sitich
Facebook, Twitter, Instragram, Pinterest, YouTube a také na svych oficialnich
webovych strankach. Mamacoffee rovnéZ potada cupping (degustace kavy), seminaie o
kavé a ucastnila nckolika rozvojovych projektd a riznych soutézi na domaci i
zahrani¢ni pide€. V roce 2010 zorganizovala mamacoffee ve spolupraci se Spole¢nosti
pro Fair Trade dva spolecenské vecery v Praze a Brn€ s ndzvem Skute¢né setkani
s kavou, a to vramci akce Tyden pro fair trade. Cilem téchto setkani bylo podat
provozovatelim kavaren informace tykajici se zapojeni jejich kavaren do prodeje
certifikované Fairtrade kavy.® V roce 2012 zagala mamacoffee pofadat Prague Coffee
Festival, jehoz Ucelem je podpora Ceské kavové kultury a setkani zainteresovanych
osob. Soucasti programu jsou piednasky, prezentace kavaren i jednotlivych baristi,

ukazky prazeni, degustace vzorkl kavy z lokélnich i1 zahrani¢nich kavaren ¢i workshopy

8 Asociace pro fair trade: Tyden pro fair trade v Ceské republice se bliZi — letos ve jménu kavy. Ekolist
[online]. 2010 [cit. 2015-04-11]. Dostupné z: http://ekolist.cz/cz/zpravodajstvi/zpravy/tyden-pro-fair-
trade-v-ceske-republice-se-blizi-letos-ve-jmenu-kavy?add_disc=1
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alternativnich kavovych metod. * Tym mamacoffee také pravideln& navitévuje kavové
plantaze v Africe a Stiedni a Jizni Americe, ¢imz dava svym zakazniklim najevo zajem
o cely proces vyroby kavy a zajisténi jeji kvality. Spolupracovala také s CRA (Ceska
rozvojova agentura) a Clovékem v tisni na projektu pro pomoc obyvatelim Etiopie,
v ramci kterého navstivil tym mamacoffee Etiopii. Tuto navstévu také zdokumentovali

a je mozné ji zhlédnout na YouTube.”

% Co je Prague Coffee Festival?. In: Prague Coffee Festival [online]. [cit. 2015-04-11]. Dostupné z:
http://coffeefest.cz/o-festivalu/

% Jostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=IYOsSgpEjW4
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5 Vlastni Setreni

V ramci praktické ¢asti se autorka této prace pokousela zjistit miru penetrace
fairtradovych vyrobkd do vefejné spravy v Ceské republice. Nejdiive pro tyto ucely
chtéla vyuzit sekundarnich dat, shanéla tedy statisticky pichled poskytujici informace
napf. o poctu vetejnych zakazek zahrnujicich fairtradové produkty, které byly vypsany
méstskymi nebo krajskymi afady, ¢i jinymi vefejnymi institucemi. Jelikoz zadny takovy
statisticky pifehled nena$la, obratila se na Stanislava Kominka, ktery pracuje pro
organizaci NaZemi a zabyva se mimo jiné vyuzivanim socialnich kritérii ve vypisovani
vetejnych zakdzek. Stanislav Kominek na tento dotaz odpovédél, ze zadny takovy
dokument doposud v CR neexistuje.” Nasledn¢ tedy autorka vyuzila Kk ziskavani
relevantnich informaci dotazovani prostfednictvim e-mailové korespondence, ve které
vybranym obecnim ufadtim Karlovarského kraje, vem krajskym ufadim CR (dale KU)
a magistratu hlavni mésta Prahy polozila otazku: ,,Uziva Vas§ obecni/krajsky
urad/magistrat hlavniho mésta Prahy ¢i jiZz nékdy v minulosti uZil néjaké

fairtradové produkty, popripadé jaké?*

5.1 Vybrané méstské urady Karlovarského kraje

Ponévadz se v Karlovarském kraji nenachazi ani jeden nositel titulu Fairtradové
mésto, bylo v ramci této bakalaiské prace zjistovano, zda néktery z mistnich obecnich
uradi vyuziva fairtradové produkty, a zda je zde tudiz potencidl pro obdrZeni tohoto
titulu do budoucna. Autorka oslovila celkem 18 obecnich ufadu, z nichz 7 na polozeny
dotaz odpovédélo (Cheb, Luby, Loket, Lazné¢ Kynzvart, BeCov nad teplou, Chodov a
AS) a zbyvajicich 11 (FrantiSkovy Lazné, Habartov, Jachymov, Kraslice, KynSperk,
Marianské Lazné, Nejdek, Nova Role, Ostrov, Sokolov a Jachymov) na osloveni nijak
nereagovalo. Sedm obecnich ufadl reagujicich na tento dotaz uvedlo, Ze V soucasné
dob¢ fairtradové produkty neuzivaji a zjim dostupnych informaci nevyplyva, ze by
tomu bylo v minulosti jinak. Mésto Cheb dale uvedlo, Ze ,,naprosta vétsina dodavek a

sluzeb, porizovanych méstem Cheb, je realizovana v ramci podminek zakona ¢C.

91 . . . , N . . .
E-mailova korespondence se Stanislavem Kominkem, expertem na kampané v organizaci NaZemi
[online], 2015
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137/2006 Sb., o verejnych zakazkdch, ve znéni pozdéjsich predpisu, ktery favorizaci

néakupu téchto produktii neumoziuje.“

7 s~

5.2 Krajské urady a Magistrat hlavniho mésta Prahy

Prostfednictvim e-mailové korespondence bylo osloveno také vSech 13
krajskych ufadt Ceské republiky a Magistrat hlavniho mésta Prahy, z nichz 9 krajskych
ufadi zodpoveédélo polozenou otazku, a taktéz ucinil Magistrat hlavniho mésta Prahy.
Z odpoveédi prislusnych vefejnych organt vyplyva, ze Zzadny znich neuziva a
vV minulosti ani neuzil z&dny fairtradovy vyrobek a vétSina znich své pocindni

zdivodiuje.

e KU Plzeiiského kraje — uvadi, Zze uplatiiuje centralni nakupovani vétsiny
komodit, kdy nejcastéji je hodnoticim kritériem cena, a ztoho divodu se
konceptem fair trade ani nezabyvaji. Své financni prosttedky pry musi
prosttedky. %

e KU Pardubického kraje — stru¢né odpovédél, ze nikdy nevyuzil fairtradové
produkty.®*

e KU Libereckého kraje — krajsky tfad se konkrétné tomuto tématu nijak
specialné¢ nevénuje. Dale uvadi, ze se snazi byt spoleCensky odpovédnou
organizaci - vénuje se napi. ekologizaci provozu ufadu, zejména sniZovani
spotieby energii, tfidéni odpadi, pouZzivani ekologicky Setrnych vyrobki, dba na
zaméstnavani zdravotné postizenych osob apod. Nevylucuje ovSem, ze obcas
n&jaky zaméstnanec KU zakoupi n&jaké fairtradové produkty napf. za tiéelem
pohosténi navstév, avSak nic takového neni evidovano. Tvrdi také, ze vzhledem

k tomu, Ze vydava prostiedky z vetejného rozpoctu, je na tento krajsky urad

%2 B mailova korespondence s Petrem VInou, vedoucim oddé€leni pravniho odboru kancelafe starosty
Méstského tiradu Cheb [online], 2015

% E-mailova korespondence se Stépankou Szabé, vedouci odboru kancelafe feditele Krajského titadu
Plzenského kraje [online], 2015

% E-mailovd korespondence s Ludmilou Viélkovou, odd&leni personalnich véci a vzd&lavani Krajského
Utadu Pardubického kraje [online], 2015
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pro¢ se nakupem fairtradovych vyrobkd nezabyva.”

e KU Zlinského kraje — svou zapornou odpovéd’ odiivodiiuje tim, e podporuje
regionalni vyrobce nebo nakupuje vyrobky ocenéné Zlinskym krajem.”

e KU Stfedodeského kraje — tento tfad nakupuje vyrobky od velkoobchodniho
fetézce, ktery zajistuje dovoz p¥imo do Gfadu, coz vede k Gspote nakladt KU.
Nabidka fairtradovych produkta jim nebyla nikdy posky‘[nuta.97

e KU Jihoteského kraje — pouze odpovédél, e nikde neni evidovano vyuziti
téchto produk‘[ﬁ.98

e KU Olomouckého kraje — uvadi, ze pfi zadavani vefejnych zakazek nijak
nezvyhodiiuje dodavatele nabizejici vyrobky se znackou Fairtrade, jelikoz mlze
v souladu se zdkonem ¢.137/2006 Sb., o vefejnych zakdzkach zvyhodnit jen
dodavatele zam&stnavajici osoby se zdravotnim postiZenim. *°

e KU Karlovarského kraje — ackoliv KU doposud fairtradové vyrobky cilené
nevyuzival, je snimi pocitdino jako snamétem pro jeho dalsi aktivity.
V soucasné dobé oviem nebyly v tomto KU diskutovany zadné dal$i detaily a
autor¢ina nabidka navrhu postupu pii zavadéni konkrétniho fairtradového
produktu jako soucasti vefejné zakdzky byla odmitnuta s tim, ze v tuto chvili
KU nemiize specifikovat typ fairtradového produktu, o ktery by mél zaj em.'®

e KU kraje Vyso¢ina — nenakupuje fairtradové vyrobky z toho diivodu, Ze musi
ctit platny pravni fad, ktery mimo jiné ukladd vefejnopravni subjektim, aby

vyuzivaly vefejné finan¢ni prostiedky a dalsi vefejné zdroje ucelné, efektivné a

% E-mailovd korespondence s Marii Filipovou, vedouci odboru kanceldfe feditele Krajského uradu
Libereckého kraje [online], 2015

% E-mailovd korespondence s Karlou Halickovou, asistentkou vedouciho odboru kancelafe feditele
Krajského uradu Zlinského kraje [online], 2015

% E-mailovd korespondence s Janou Sulcovou, sekretariat feditele Krajského Gradu Stiedodeského kraje
[online], 2015

% E-mailovd korespondence s Marii Houdkovou, kancelat feditele Krajského tifadu Jihoeského kraje
[online], 2015

% E-mailova korespondence s Denisou Smékalovou, asistentkou feditele Krajského tfadu Olomouckého
kraje [online], 2015

9 E-mailova korespondence s Janou Pavlikovou, odd&leni vn&jsich vztahi a styku s vefejnosti Krajského
Utadu Karlovarského kraje [online], 2015
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hospodéarné. Proto skrytd podpora obsazend v cené méné vyhodného nakupu

nepfichazi v avahu.'®

e Magistrat hl. mésta Prahy — ve své odpovédi sd€luje, ze vzhledem k tomu, ze
nabidka produkti fair trade se omezuje zejména na potraviny a v omezené mife i
na drogistické zbozi, Magistrat Hlavniho mésta Prahy touto formou své nakupy
nerealizuje. Pii uzavirani ramcovych smluv s dodavateli zbozi a sluzeb jsou pry
vazani zédkonem o vetejnych zakazkach, pfiCemz jedinym kritériem pro
vyhodnoceni nabidek je nabidkovd cena, coz poskytovatele zahrnuté do

konceptu fair trade Vyluéuje.102

Méstsky tfad Cheb, Krajsky Utad Olomouckého kraje a Magistrat hlavniho
meésta Prahy uvadéji, Ze v ramci vefejnych zakazek nenakupuji fairtradového produkty
ztoho dvodu, Ze jim to neni legislativné umoznéno. OvSem jak je jiz uvedeno
v podkapitole 3.3, vsoucasné dob& neexistuji zadné legislativni bariéry branici
vypisovani fairtradovych vefejnych zakazek. Nutnosti je pouze dodrzet proces zadani
vefejné zakazky zohlednujici principy fair trade, ktery je stanoveny zakonem — tedy
predevsim dodrzeni 3 zakladnich zésad (transparentnost, rovné zachazeni a zakaz
diskriminace). Je tedy ziejmé, Ze ne vSechny organy statni spravy jsou zcela seznameni
s veSkerymi pravnimi piedpisy, které se vztahuji k problematice vypisovani vefejnych
zakazek — v tomto ptipad¢ fairtradovych.

KU Plzefiského kraje ve své odpovédi vyjadiil povinnost vynakladat své

v

a Magistrat hlavniho mésta Prahy se ve své odpovédi odkazuje na vazanost zédkonem o
vefejnych zakdzkach, ktery pro vyhodnoceni nabidek umoznuje pouze jedno kritérium,
kterym je nabidkova cena. Ackoliv je pravda, ze fairtradové vyrobky jsou zpravidla
draz§i nez wvyrobky pochazejici zkonvenéni produkce, dokumenty EU zcela
jednozna¢né umoziuji vefejnym zadavatelim zohlednovat i jina kritéria neZ orientaci

na nejniz§i cenu vyrobku ¢i sluzby, fairtradova kritéria nevyjimaje. Pii zadani

% E-mailovd korespondence s Danou Frajovou, organiza&ni pracovnici Grémia feditele Krajského tfadu
Vyso¢ina [online], 2015

192 E-mailova korespondence s Ivetou Pekdrkovou, feditelkou odboru sluzeb Magistratu hlavniho mésta
Prahy [online], 2015
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fairtradovych kritérii ovS§em musi byt dodrzeny pozadavky na hospodarné, ucelné a
efektivni vynakladani vefejnych prostfedki. Ze nebyla vy3§i cena vynaloZena
nehospodarné, miize dokazovat fakt, ze fairtradové vyrobky mohou mit vyssi kvalitu a
pfitom mohou stale stat méné¢ penéz nez jiné fairtradové vyrobky obdobnych

parametri.'%

193 BOUDA, Petr. Fair trade a vefejné zakizky: Analyza moznosti pridavani fairtradovych kritérii do
vypisovanych verejnych zakdzek [online]. NaZemi, 2015, 36 s. [cit. 2015-04-13]. Dostupné z:
http://www.nazemi.cz/sites/default/files/nazemi_pravni_analyza_bouda_web.pdf

61



http://www.nazemi.cz/sites/default/files/nazemi_pravni_analyza_bouda_web.pdf

6 Opatreni ke zlepSeni stavajiciho stavu

Z autor¢ina vlastniho Setieni vyplyva, Zze nékteré veiejné instituce v CR nejsou
seznameny s legislativni podporou pii zadavani odpovédnych vetejnych zakazek s
fairtradovymi kritérii. Z tohoto divodu nemiize ve vefejné spravé dojit ke zvySeni
poptavky po fairtradovych produktech a tudiz ani k vyrazn€jSimu zlepSeni stavu napf.
v méstskych a krajskych ufadech, kde je penetrace téchto produkti podle slov Alese
Masnera z mamacoffee téméf nulova.'® Z tohoto divodu je zapotiebi uskutecnit né¢jaka
opatieni, diky kterym dojde ke zménég v této oblasti. Pravdépodobné nezacne na zaklad¢
autor¢ina navrhu zavadét fairtradova kritéria do vypisovani vetejnych zakazek velké
mnozstvi obci, avSak alespon 5 obci by o tom mohlo vice uvazovat a postupem casu by

ptibyvaly dalsi.

6.1 Navrh seminare

Pro zlepSeni stavajiciho stavu se autorka rozhodla vytvofit ndvrh seminare
Snazvem ,Fair trade aneb zadiavanim odpovédnych verejnych zakazek vstric
férovému obchodu®. Semindf by byl primarn¢ ur€en pro zastupce statni spravy a
samospravy, tedy veiejné zadavatele, ktefi se zakomponovanim fairtradovych kritérii do
vefejnych zakézek dosud nemaji zkuSenosti. Udastniky by oviem mohly byt také
zastupci vetejného sektoru a neziskovych organizaci, které se nakupem fairtradovych
vyrobku jiz zabyvaji. Cilem tohoto seminafe bude pfedevsim seznamit jeho ucastniky
s uplatnovanim fairtradovych kritérii ve vypisovani vefejnych zakdzek a zaroven je
namotivovat k odpovédnému nakupu. Seminaf uspotrada spole¢nost mamacoffee spolu s
Fairtrade Cesko a Slovensko a s ob¢anskym sdruzenim NaZemi, které se touto
tématikou zabyv4 jiz déle a ve spolupraci s pravnimi experty vypracovalo jiz tfeti pravni
analyzu s nazvem Fair trade a verejné zakazky. Pro spole¢nost mamacoffee bude
poradani semindfe znamenat mozny zdroj pfijmi do budoucna, ale také zaslouzeni se o

dobrou véc.

194 E-mailova korespondence s Alesem Masnerem, velkoobchod — prodej ve spole¢nosti
Mamacoffee[online], 2015
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Mistem konani seminafe bude mésto Praha, konkrétné soucast Centra Clovéka
v tisni - Galerie Langhans s adresou Vodickova 37, Praha 1, ve které jiz diive Fairtrade
Cesko a Slovensko pofadalo seminafe. V piizemi Galerie Langhans jsou prostory
uréené k poradam a Skolenim, jejichz kapacita je 30-50 lidi a obsahuje projekéni a
zvukovou techniku a projekéni platno. Cena pronajmu téchto prostor je 600 K¢/hod a
Vv pfipadé vlastniho cateringu Gctuji poplatek za nadobi a tklid pro vice nez 30 osob
1.500 K&.1%® Zajisténi cateringovych sluzeb bude mit na starost firma mamacoffee, ktera
bude na seminafi podavat obcerstveni zahrnujici certifikovanou Fairtrade kavu a Caj
spolu s fairtradovym cukrem, sladky zakusek, jeZ pochazi z vlastni pekarny mamacoffee
a obsahuje suroviny s Fairtrade certifikaci, dale quiche nebo hummus a salat. Krome
toho, ze se obcerstveni sklada z velké vétSiny z fairtradovych produktt ¢i surovin, je
také zcela vegetarianské, coz rovnéz koresponduje s dodrzovanim etickych zasad.
Seminar se bude idealn¢ konat jiz v roce 2015, ovSem z ditvodu Cerpani fadné dovolené
nejsou vhodné letni mésice a pfed koncem roku jsou lidé vice vytizeni a soustiedi se na
dokonceni vSech zapocatych projekti atd. Z tohoto divodu bude vhodny mésic fijen,
ktery je, co se tyCe zaneprazdnénosti lidi, spiSe neutrdlni. Seminai by také nebylo
vhodné poradat v pondéli ¢i stiedu, ponévadz se jedna o Giedni dny. Seminar by se tedy

naptiklad mohl konat v Gtery 6. fijna 2015. Ugast na seminaii by byla zdarma.

Aby bylo zaruceno, Ze na semindf dorazi dostateCny pocet ucCastnikl, a to
pfedevSim téch, pro které je seminaf primarné urcen, bude k jejich osloveni vyuZit
direct marketing, konkrétné osloveni prostfednictvim e-mailu. Pomoci e-mailu budou
mésic pred konanim semindie rozeslany pozvanky na seminaf (viz Ptfiloha C) spolu
s jeho programem Magistratu hlavniho mésta Prahy, méstskym/obecnim ufadiim ve
Stiedoeském kraji a KU Stiedoeského kraje, které se nachazi v bezprostiedni
blizkosti Prahy. Pokud by na tento zplisob osloveni pozitivné nereagoval dostatecny
pocet oslovenych (hrozi riziko automatického zatazeni pfislusného e-mailu do spamu),
byly by na Odbor kancelafe feditele pfislusnych ufadi zaslany dopisy s pozvankami.
Dale by informace o semindfi spolu s jeho programem byly umistény na oficidlnich
webovych strankach Fairtrade Cesko a Slovensko, NaZemi a mamacoffee, popiipadé

také na strankach partnerskych instituci a na socidlnich sitich. Ohledn¢ informovani o

1% CLOVEK V TISNI. Langhans: Centrum ¢lovéka v tisni [online]. [cit. 2015-04-14]. Dostupné z:
http://www.clovekvtisni.cz/uploads/file/1367484695-langhans_pronajem_nabidka_cenik.pdf
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konani seminafe by také mohl byt osloven portdl izemni samospravy Mésta a obce
online a Denik vefejné spravy, ktery slouzi jako ranni noviny pro pracovniky vetejné
spravy. JelikoZ nemaji na svych webovych strankach uvedeny moznosti inzerce, mohlo
by byt zvefejnéni seminafe pojato spise jako informovani Ctenaft v ramci zaméieni
téchto webovych stranek. Do ¢asopisu Obec a finance, ktery vychdzi 5x do roka a je
dodavan téméf do viech obci v CR, by mohl byt podan jiz zpoplatnény inzerat
informujici o konéni seminare.

Co se ty¢e samotného programu seminaie, v jeho prvni ¢asti bude pifednasejicim
odbornik z asociace Fairtrade Cesko a Slovensko &i NaZemi, ktery dostate¢né rozumi
problematice fair trade a ktery ji bude schopen jasnym a srozumitelnym zptisobem
vysvétlit vSem zacastnénym. Konkrétni osoba bude vybrana a oslovena s dostate¢nym
pfedstihem. V uvodu seminafe bude piedstaven koncept fair trade spolu s jeho
zakladnimi principy a certifikaci Fairtrade, ponévadz se mezi ti€astniky mtizou nachazet
taci, ktefi maji o fair trade pouhé zakladni povédomi, avSak neuvédomuji si jiz $irsi
souvislosti této problematiky. Dal§im bodem by bylo zdivodnéni, pro¢ mé nakupovani
fairtradovych produktd subjekty vetejné spravy takovy vyznam pro fair trade, byly by
popsany vyhody, které z odpovédného nakupovani vyplyvaji také pro samotné vetejné
instituce a byly by nastinény mozné zptisoby zapojeni fair trade do vefejnych nakupi.
Tento bod by mé¢l tc¢astniky podnitit k nakupu fairtradovych produktd a utvrdit je ve
spravnosti tohoto poc¢inani. Tato ¢ast bude dale doplnéna piiklady zahrani¢nich stath, ve
kterych je nakupovani fairtradovych vyrobkl ve vetejné spravé jiz pevné zakotveno a
které tedy miizou slouzit jako inspirace pro Cesky vetejny sektor. V dalsi Casti seminare
bude probirano hlavni téma, kvuli kterému je cely seminaf uspoifadan — jaké pravni
predpisy se vztahuji k uplatiovani fairtradovych kritérii ve vypisovani vefejnych
zakazek a jaké konkrétni kroky maji vefejni zadavatelé ucinit pii vypisovani takové
vefejné zakéazky. Dale budou uvedeny ptipadové studie zabyvajici se jiz vypsanymi
vefejnymi zakazkami s fairtradovymi kritérii. V této Casti seminafe se ujme role
prednasejiciho pravni analytik, ktery bude dostatecné sezndmen s tim, jakym zptsobem
lze uplatnovat fairtradova kritéria ve vypisovani vetejnych zakazek v souladu s platnou
pfipadnych dotazi a mezi UCastniky seminafe a organizatory probéhne diskuze na

probirané téma.
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Program seminare:

09:30 Registrace ucastniku

10:00 — 10:45

Uvod: Predstaveni konceptu fair trade a jeho zékladnich principt

Certifika¢ni zndmka Fairtrade a proces certifikace

10:45-11:00
e Coffee break
11:00 — 12:15

Vyznam fair trade ve vetejné sprave
Vyhody pro vefejné instituce vyplyvajici ze spoleCensky odpovédného
vetejného nakupovani

Inspirativni ptiklady ze zahrani¢i

12:15-13:00

Vegetarianské obcerstveni od spolecnosti mamacoffee

13:00 — 14:45

Legislativni podpora pro vyuzivani fairtradovych kritérii ve vypisovani
vetejnych zakazek
Konkrétni kroky pii zaddvani fairtradové vefejné zakazky

Ptipadové studie — kde to jiz funguje

14:45 - 15:15

Zaveérecné shrnuti, zodpoveézeni ptipadnych dotazu, diskuze

6.2 Naklady

Naklady na potfadani seminafe budou zahrnovat inzerci v Casopise Obec a

finance, pronajem prostor pro seminaf a poplatky s tim spojené a zaplaceni pravniho

analytika, ktery bude na seminafi prednaset. Barevna inzerce s rozméry 115 x 53 cm
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stoji 2.000 K& bez DPH'®, tedy 2.840 K& s DPH. Prondjem prostor stoji 600 K&hod a
predpokladana doba trvani seminafe je 5 hod a 45 min.. Pokud tedy zapocitame celych
6 hodin, tato polozka bude stat 3.600 K¢&. Jelikoz budou v ramci seminaie zajistény
vlastni cateringové sluzby, bude nauctovan uklid a nadobi za 1.500 K¢. Pravni analytik
bude ohodnocen 1.000 K¢/hod, jestlize tedy bude pfednaset 2 hodiny, obdrzi 2.000 K¢.
Odbornik z asociace Fairtrade Cesko a Slovensko &i NaZemi bude piednaset v ramci
svého pracovniho uvazku, nebude mu tedy vyplacena zddna navysSena Castka. Rovnéz
potfebna administrativni sila, ktera bude zajiStovat rezervaci prostor ¢i sepsani dohody
S prednasejicimi, bude tyto ukony vykonavat v rdmci svého pracovniho tivazku. Ackoliv
bude cateringové sluzby zajistovat sama spole¢nost mamacoffee, bude muset realné
vynalozit finan¢ni prostfedky na pofizeni a zpracovani veSkerych surovin. V piipade

107

této nabidky by byla cena cateringovych sluzeb 200 K¢ za osobu™ ', pokud by tedy bylo
plné obsazeno (50 osob), jednalo by se 0 10.000 K¢. Celkové naklady tedy ¢ini 19.940

K¢ a ponese je zadavatel tohoto seminare — spolecnost mamacoffee.

6.3 Rizika

Existuji urcita rizika, kterda by mohla ohrozovat efektivnost navrhovaného
seminafe a zabranit lepSi informovanosti vefejnych instituci o legislativni podpote
fairtradovych vefejnych zakazek, zamezit vétsi motivaci vetejnych instituci k tomuto
tématu a tim pddem znemoznit zlepSeni soucasného stavu. Nejvetsi riziko piedstavuje
mald ucast zastupcl statni spravy a samospravy, na néz je primarné tento seminaf
sméfovan. Tito zastupci se bud’ o konani seminafe nemusi vilbec dozvédét, nebo je tato
nabidka dostate¢né neoslovi, a tak se rozhodnou nezGcastnit se. Pokud by byl
nedostate¢ny pocet ucastniki, seminaf by se musel zrusit. Dalsi riziko je spojené s tim,
7e asociace Fairtrade Cesko a Slovensko a NaZemi nebudou chtit na tomto seminafi
spolupracovat se spolecnosti mamacoffee, coZz by pravdépodobné také znemoZnilo

samotné konani seminafe.

1% Inzerce. Obec a finance: odborné periodikum pro ekonomické otdzky obci [online]. [cit. 2015-04-14].
Dostupné z: http://www.obecafinance.cz/art/inzerce

Y7 E-mailova korespondence s Alesem Masnerem, velkoobchod — prodej ve spolegnosti mamacoffee
[online], 2015
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7 Zavér

Fairtradové produkty se v mnoha zemich stavaji soucasti nejen zivota tamnich
obyvatel, ale také nakupu vefejnych instituci, a to nejcastéji formou vypisovani
spoleCensky odpovédnych verejnych zakazek, které je v soucasnosti jiz plné legislativné
podpofeno. Naptiklad ve Spanélsku, Rakousku ¢&i Italii byla podpora fairtradovych
produktii ze strany vefejnych instituci vyrazna jiz v minulém desetileti, ¢imz se tyto

zemé projevily v tomto ohledu jako velmi pokrocilé.

A&koliv je myslenka férového obchodu v sou¢asné dobé v Ceské republice stale
rozvinutéjsi a fairtradové produkty se zde stavaji stale oblibengj$imi, ve vefejné sprave
neni tento koncept jesté zcela podporovén. Fair trade zde pronikl do vefejné spravy
alespon prostiednictvim kampané Fairtradova meésta, v ramei které musi fair trade
podporovat nejen samotné mésto, ale také mistni organizace, restaurace ¢i kavarny a
média. Titul Fairtradové mésto méa v soucasné dobé 6 Ceskych mést, a kampan se

neustale rozsifuje po celé¢ Ceské republice.

Aby autorka mohla 1épe charakterizovat miru penetrace fairtradovych produkti
do vetejné spravy, chtéla vyuzit sekundarnich dat. AvSak zadny dokument, ktery by
obsahoval statisticky piehled napf. o poctu vetejnych zakazek zahrnujicich fairtradové
produkty, které byly vypsdny meéstskymi ¢i krajskymi ufady, ¢i jinymi vefejnymi
institucemi, nenasla. Pro ziskani potfebnych informaci tedy kontaktovala méstské a
obecni krajské urady Karlovarského kraje, krajské urady Ceské republiky a Magistrat
hlavniho meésta Prahy formou e-mailové korespondence. Z obdrzenych odpovédi
vyplyva, ze zadny z Gfadt doposud fairtradové produkty nevyuzil, a néktefi z nich se
dokonce domnivaji, ze pozadovani fairtradovych produktl ve vetejnych zakazkach by
bylo protipravni. Ke =zlepSeni stavajici situace navrhla autorka seminaf, ktery
problematiku daného tématu objasni a vyvrati organtim statni spravy domnénku, Ze

zahrnuti principi fair trade do vetfejné zakazky neni v souladu se zakonem.

Vzhledem Kktomu, Ze autorka alespon z cCasti ziskala potfebné informace
k vyhodnoceni stavajici situace a navrhla opatieni, které by se mé¢lo zaslouzit o zlepSeni
tohoto stavu, ptiblizila se k cili, ktery si na zacatku prace vytyc€ila. Doufejme, Ze se tato
situace do budoucna zlepsi, a vefejné instituce budou opravdu inspirovat ostatni k tomu,

aby pfi svém nakupovani nemysleli pouze na sebe.
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Prilohy

Piiloha A: Odhadovany obrat fairtradovych produkti v jednotlivych statech

2012 (v eurech)

2013 (v eurech)

Tempo rustu

Podil na
celkovém
obratu za
rok 2013

Australie/Novy Zéland

Belgie

Ceska republika

Dansko
Estonsko
Finsko
Francie
Hong Kong
Indie

Irsko

Italie
Japonsko

Jihoafricka re

Jizni Korea
Kanada
Kena

Litva
LotySsko

Lucembursko

Némecko
Nizozemi
Norsko
Rakousko

2

Spanélsko/Portugalsko

Svédsko
Svycarsko
USA

publika

Velka Britanie

Ostatni zemé

Celkem

188 045 618
85 837 221
2 744 524
71836714
1061 938
152 263 629
345 829 378
422 803

/

174 954 927
65 435 059
71419 147
22 263 619
1989 631
182 638 667
/

846 027

938 975
8319 391
533 062 796
186 100 623
65 450 834
107 000 000
22 274 635
178 951 375
311 590 237
53116 711
1904 891 092
47 487 290
4786 772 862

189 244 894
93 209 845
6439 976
81080 778
1756 251
156 785 309
354 845 458
825 175
641 890

197 296 405
76 355 675
68 976 524
22 573 605
3 814 805
173 179 745
51 064

842 258
975 010

9 628 859
653 956 927
197 142 624
68 441 095
130 000 000
23 663 783
231 668 646
353 206 210
309 131 263
2 044 926 208
49 657 508
5500 317 789

1%
9%
142 %*
13 %
65 %
3%
3%
95 %
/
13%
17 %
22 %*
22 %*
92 %
1 %*
/

0%
4 %
16 %
23 %
6 %
9 %*
21 %
6 %
29 %
13 %
501 %*
12 %>
5%
15%

* o s ¥ foe far X .
Tempo ristu je zalozeno na procentnim ristu v mistni méné, hodnota neni pfevedena na eura

Zdroj: Vlastni zpracovani dle vyro¢ni zpravy Fairtrade International, 2015
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3,44 %
1,69 %
0,12 %
1,47 %
0,03 %
2,85%
6,45 %
0,02 %
0,01 %
3,59 %
1,39 %
1,25 %
0,41 %
0,07 %
3,15%
0,001 %
0,02 %
0,02 %
0,18 %
11,89 %
3,58 %
1,24 %
2,36%
0,43 %
4,21 %
6,42 %
5,62 %
37,18 %
0,90 %
100 %

198 Strong producers, strong future: Annual report 2013-14 [online]. Fairtrade International, 2014, 24 s.
[cit. 2015-04-02]. Dostupné z:
http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/2009/resources/2013-
14 _AnnualReport_Fairtradelntl_web.pdf
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Piiloha B: Odhadovany maloobchodni prodej hlavnich fairtradovych produktii ve Velké Britanii
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Zdroj: Vyroéni zprava Fairtrade Foundation, 2014%°

199 Unlocking the power together: Annual impact report 2013-14 [online]. Fairtrade International, 2014,
44 s, [cit. 2015-03-05]. Dostupné z: http://www.fairtrade.org.uk/FTDoc/Fairtrade-Annual-Impact-Report-
2013-14.pdf



Piiloha C: Navrh pozvanky na seminar

Spoleénost mamacoffee ve spolupréci s NaZemi a Fairtrade Cesko a Slovensko si Vés dovoluje pozvat

na seminar

odpovédnych verejnych zakazek

vstric férovému obchodu

Kdy: 6. Fijna 2015, 9:30 (registrace) - 15:15
Kde: Galerie Langhans, Vodi¢kova 37, Praha 1
Vstupné: ZDARMA

Co seminar nabizi?

<+ Zasvéceni do problematiky fair trade - budou uvedena zakladni fakta o konceptu fair tradei
certifikacni znamce Fairtrade

<+ Pochopenivyznamu fair trade ve vefejné spravé

<+ Uvédomeénisivyhod, které odpovédné vefejné nakupovaninabizi vefejnym institucim

++ Seznamenis konkrétnimi postupy, jak uplatiovat fairtradova kritéria ve vypisovani vefejnych zakazek
v souladu se zakonem

++ Coffee break spolu s vegetaridnskym obcerstvenim z fairtradovych produktd od spoleénosti
mamacoffee

Svou zdvaznou registraci posilejte, prosim, do 2. fijna 2015 na adresu feroveverejnezakazky@fairtrade.cz

Navstivte také www.fairtrade.cz, kde naleznete mnoho zajimavych informaci o fair trade.

Tésime se na Vasi ucast!

mamacoffee = NAZEMI  FAIRTRADE |

Zdroj: Vlastni zpracovani, Cheb, 2015



Abstrakt

KONECNA, Marcela. Uplatnéni konceptu fair trade ve verejné spravé. Bakalaiska
prace. Cheb: Fakulta ekonomické ZCU v Plzni, 77 s., 2015

Klicova slova: fair trade, Fairtradovd meésta, vefejnd sprava, vefejné zakazky,

spolecenskéa odpoveédnost

Prvni ¢ast této bakalaiské prace je obecné zamétena na koncepci fair trade, popis
zakladnich principii a zpusoby znaleni fairtradovych vyrobkt. Jsou zde uvedeny
faktografické udaje o svétovém, britském a ceském trhu s fairtradovymi vyrobky. Dalsi
Cast prace je zaméfena piedevsim na zpusoby, jak mize fair trade proniknout do vetejné
spravy a jsou zde uvedeny piiklady evropskych statt, u kterych to jiz dlouhodobé
funguje. Ve vyzkumné ¢asti je pomoci e-mailové korespondence S piislusnymi organy
zjisténa mira penetrace fairtradovych vyrobkd do veifejné spravy v Ceské republice.
V praci je také predstavena spolecnost mamacoffee, pro niz je na zékladé zjisténého
stavu vytvotfen navrh, ktery ma napomoci zlepsit soucasnou situaci fair trade ve vefejné

spravé v Ceské republice.



Abstract

KONECNA, Marcela. Application of the concept of Fair Trade in the public
administration. Bachelor thesis. Cheb: Faculty of Economics, University of West
Bohemia in Pilsen, 77 pp., 2015

Key words: Fair Trade, Fairtrade Towns, public administration, procurement, social

responsibility

The first part of the bachelor thesis is generally focused on the concept of Fair
Trade, a description of the basic principles and methods for marking Fair Trade
products. This thesis presents factual information about the world, the British and the
Czech market with Fair Trade products. Next part is focused on possibilities for Fair
Trade to penetrate the public administration and there are also given the examples of
European countries where it works for a long time. In the research part, there is through
e-mail correspondence with the competent authorities detected penetration rate of Fair
Trade products in public administration in the Czech Republic. There is also introduced
company mamacoffee, for which is according to the results of the research created a
proposal, which should help improve the current situation of Fair Trade in the public
administration in the Czech Republic.



