FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2014/2015

Jméno studenta: Michaela Slabova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: Marketingové nastroje na trzich B2B
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilll prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, drovenl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno 24
Posouzeno - podezield shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? dobre

Struéné zdivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PredloZen4 bakalafska prace vykazuje celou fadu nedostatki a neptesnosti. Uvodni kapitoly 1 a 2 jsou
vzhledem k praktické ¢4sti bez hlubsiho vyznamu a rozsifuji teoretickou &ast zbytedng az na 35 stran
celkem. Na né€kterych mistech chybé&ji citace, resp. odkazy na pouZité zdroje. Za &islovani kapitol se
nedé€laji te¢ky (viz Metodiky pokyn) Studentka nepracuje piili§ dobfe s odbornou terminologii -
vysvétlete napf. pojem "prodejni propagace" ze str. 30 se zohlednénim ostatnich vyjmenovanych &4sti.
Ve SWOT analyze je uvedeno mezi silnymi strankami - "Velky podil strojt na trhu" - vysvétlete
rovnéz tuto mySlenku. V kap. 6.4.3 jsou nespravné uvedeny jednotlivé nastroje marketingové
komunikace smichané s médii atd. Sponzoring (str. 17) byva zatfazovan do PR. V kap. 6.3 se ztraci
vyuziti CRM a je zéroveii spojovéano s intranetem. U dotaznikového $etfeni nelze 10 respondentt
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hodnotit procenty. U rozpoc¢tu planovanych opatieni je nutné pocitat s persondlnimi néklady na
pracovnika soc. sit spravujici.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé&:*
1. Jak jste vyhodnotila bodovy zisk 67 pfi hodnoceni webovych stranek vybrané firmy? Jak by se

zménil, kdyby Vase honoceni vyS$lo napt. 42 nwbo 83 bodii?
2. Konzultovala jste navrZena opatieni a jejich inplementaci do firmy?

V Plzni, dne 5.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odfivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika&ni stupei.

3 Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pfipominky k bliZ§imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ ti otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipads plzefiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzefl 306 14; v piipad& chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani

origindlu).



