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A) Definovéni cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k fe$eni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikadnim stupném:'

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na analyzu marketingovych nastroji firmy plsobici na B2B
trhu. V Givodu prace autorka vymezila zakladni pojmy, oviem misty zbyte¢n& obecné. Je koda, Ze se
autorka vteorii rovou nezaméfila na specifika trhu B2B a ztoho odvozenym nastrojim
marketingového mixu, teoreticka ¢ast prace by pak nebyla povrchni. Nékteré kapitoly jsou zbyte¢né
kratké (kap. 1, 4, 5), bylo by vhodng&j$i volit jinou strukturu kapitol. Misty text prace vychazi pouze
z jednoho zdroje a prace se tak podoba spife vypiskim (s. 27 - 32). Nékteré formulace v textu jsou
nevhodné napf. "nami vybrana firma" s. 35, kolaové grafy v kapitole 7 jsou zbyteéné, duplicitni
k textu, na obr. 10 chybi &ast legendy. Podklady pro SWOT analyzu nejsou dostateéné propracované,
analyza vn&jsiho prostiedi chybi, vcelé kapitole 6 chybi zdroje. Dale mam piipominky
k procentudlnimu vyjadfeni odpovédi na dotazniky, kdyZ jsou prezentovana data za 27 respektive 10
respondentii. Praci hodnotim jako "dobrou".
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Otizky a pFipominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Vysveétlete, co si predstavujete pod pojmy: "podnikovy proces” na s. 8, "prodejni propagace" na s. 30 a
"velky podil stroji na trhu" s. 37.

Vysvétlete, co viechno planujete zajistit za 7000,- na Mikulasskou besidku.

V Plzni, dne 7.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stuperi.
Struéne zdvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracuijte v rozsahu 5 - 10 vét.
¥ Otazky a pripominky k bliz¥imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipads plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).




