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Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2014/2015

Jméno studenta: Lada Kalousova

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalafské prace: Néavrh realizace eventu ve vybrané firmé
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilll prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSer3ni ¢ast)

D) Clenéni price (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréice autora s vedoucim prace a katedrou

O) Prtistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvilz
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

LI

2

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PiedloZena bakalatska prace piedstavuje kompletn€ piipravené podklady pro potadani konkrétniho
eventu "Sitého na miru" podminkam a potfebam vybran€ho podniku. Kromé naplnéni cili a dodrzeni
vech formalnich néleZitosti vyzdvihuji z marketingového pohledu kreativitu a napaditost v provedeni
této akce. Pozitivni zpétné vazby se dostalo autorce rovnéZ pfimo z podniku. Jediny drobny nedostatek
je chybé&jici odkaz na konrétni stranu zdroje u pfimé citace.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Jak jste uréila v rozpoctu piesné uvedenou ¢astku na ceny 7.079 K¢&?

2.V kapitole 5 jste se zabyvala pfimym hodnoceni eventu bezprostfedné po a béhem uskuteénéni akce.
Na zac¢atku kapitoly v8ak zmifujete tzv. efektivnost eventu. Jak a kdy byste ji hodnotila?

V Plzni, dne 5.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portélu ZCU a odiivodnéte niZe pti odfivodnéni
klasifikaéniho stupneé.

2 Kliknutfm na pole vyberte poZzadovany kvalifika¢ni stupeti.

* Struené zdfivodn&ni navrhovaného klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz8imu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou pracf na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pfipadg plzefiské &ésti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozezndnf

originélu).



