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A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild préace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikatnim stupném:'
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Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Ptedkladana bakalafska prace je zaméfena na navrh planu eventu pro spole¢nost Swietelsky stavebni
s.r.0.. V uvodu préace se autorka velmi dukladné vénuje teoretickému tvodu do event marketingu, coz
je s ohledem na téma prace i daldi text zbyte¢né, nebot’ informace obsaZené v prvni kapitole nejsou
dale prakticky aplikovany. Oproti tomu je mensi pozornost vénovana definici event managementu a
nastrojlim vyuZivanym pii planovani eventu vychazejicich z projektového fizeni. Na str. 12 autorka
mezi nadpisy uvadi obrazek, aniz by byl doprovozen textem a aniZ by na n¢ho byl v textu odkaz, coz
neni vhodné. V &asti prace od s. 12 do s. 24 jsou nadmémeé pouZivany zdroje [20] a [4]. Autorka se
dopustila nékolika nepfesnosti napf. s. 30 Skvritany, s. 33 datum schiizky ve firm& za G&elem
konzultace prace 17.10.2015. Nékteré navrhy autorky nepovazuji za relevantni s ohledem na fakt, Ze
ugastniky eventu jsou obchodni partnefi, a to napf. svozovy autobus, posilani potvrzeni Gcasti postou,
podivna tombola. V kalkulaci rozpo¢tu na akci chybi postovné, naklady na raut jsou vzhledem
k avizovanému poétu az 400 osob neadekvatni, jednotlivé polozky by mohly byt vice rozkli€ované
napt. vyzdoba séalu a vchodu 30800,- K¢&. Plan piiprav akce neni zpracovan zcela precizné, véty typu
"pozvani hostl také zabere né&jaky &as" (s. 48) jsou nepfesné. Jako hazard povaZuji nacasovani




| FAKULTA EKONOMICKA
FAKULTA EKONOMICKA

P> zArapocESKE Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

UNIVERZITY
V PLZNI

zamluveni salu (v ramci bodu 6 na s. 48-49) az cca 10 dni po odeslani pozvanek (bod 4), na kterych
bude dle ptilohy A uvedeno misto konani akce. Rezervace salu pouhé 2 mésice pfed konanim plesu je
vzhledem k velikosti akce a nutnym pfipravam téz diskutabilni. V praci mi chybi nastin organizace
eventu v samotny den konani plesu a pocet osob nutnych k zajisténi dil¢ich ukold z harmonogramu
priprav akce. V kapitole 4.6 je $koda, Ze se autorka nevénovala i roz§ifenému marketingovému mixu
eventu. Na zakladé uvedeného hodnotim praci jako "dobrou".

Othzky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Jaké emoce by mél navrhovany event vzbudit? Jak k jejich vyvolani piispéje napf. program eventu?

Vysvétlete vétu na s. 29 "Celkova konkurence v odvétvi nezahrnuje pouze odbératele a dodavatele,
urCujicich faktor je mnohem vice".

Jaké "nové trendy v event marketingu" mate ve spojeni s Vami navrhovanym plesem na mysli (s. 40)?

Zpracujte Ganttiv diagram pro organizaci samotného dne konani akce.

Co 2 ¢
V Plzni, dne 7.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.
2 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikadniho stupné& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pFipominky k blizsimu vysvétleni pii obhajob& — dvé a tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pFipad& chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



