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Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Tlu¢ho¥, Ph.D.
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilli prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikacnim stupném:’ velmi dob¥Fe
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Struéné zduvodnéni navrhovaného klasifikac¢niho stupné:

Studentka ve své praci analyzuje nabidku sluZeb cestovniho ruchu na Klatovsku. Ve vymezenem
regionu charakterizuje jednotlivé sluzby pomérné zdafile. Do jisté miry vSak postradam shrnujici
prehled prezentovaného, ktery by mohl byt dale vyuzitelny, napf. informaénimi centry, napf. u
stravovacich sluZeb pak autorka rezignuje na celkovy piehled zafizeni (tabulkové zobrazeni zafizeni,
napf. v ptiloze by to vyfesilo).

Silnou strankou prace jsou navrhované produkty v kap. 9, v¢etné kalkulaci dostupnych v piiloze.
Logicky nedofesenou zaleZitosti je jejich mozna distribuce, to by vSak pfesahovalo zaméfeni prace.
Slabou strankou prace je pomérné mnoho &asti, které nemaji formu ucelenych vét, napt. kap. 1.3 ma
spie formu vypisek; stejné tak kap. 8 SWOT analyza je pouze vyctem jednotlivych aspekti, ktery se
ale pouzitou formou stava nepfehlednym; podobng i pfedstaveni produktl v kapitole 9 nema podobu
vétnych struktur. I kdyz je nékdy pouZita forma vhodnd pro ¢tendie, neodpovida to zcela poZadavkim
na tento typ prace.
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Pozitivni je autor¢ino sledovani aspektu bezbariérovosti, které se projevuje i v poslednim navrhu.
Podobné¢ vhodné je zaméfeni na hodnoceni webovych stranek. I pfesto by bylo vhodné stanovit
piehlednou metodiku pro realizaci analyzy, véetné napi. pravidel pro zahrnuti ¢i nezahrnuti n&kterych
zafizeni do analyzy. Je moZné, Ze pravidla si autorka ur¢ila, ale v praci jsem je nepostiehl.

S ohledem na vyse uvedené silné a slabé stranky praci navrhuji hodnotit spiSe neZ stupném vyborné,
klasifika¢nim stupném velmi dobfe.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Prosim prezentujte SWOT analyzu ve standardni formeé (s vybérem kli€¢ovych silnych, slabych stranek,
ohroZeni a prileZitosti).

Existuji na trhu produkty podobné Vami navrhovanym? Pokud ano, zkuste je porovnat s Vaimi.
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V Plzni, dne 29.5.2015 gdpis hodnotitele

Metodické poznamky:

" Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupei.
* Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pFipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



