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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni &4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pifinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pifistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifika¢nim stupném:’ velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace predstavuje rozsahlou a hlubokou sondu do &innosti TJ s jasn& deklarovanym a v plném rozsahu
naplnénym cilem. Sv&d¢i o autorCingé zdjmu, pédi vénované problematice zpracovani i 3ird
pov€domosti o sluZbich tohoto typu. V pfimé&fené proporci se vénuje teoretickym vychodiskiim,
samotnd prace svoji hloubkou i rozsahem pfesahuje Uroveil prace bakaldfské (ne viak ziejmé

VWt

metodikou srovnavani). TéZisté prace a pfinos spoéiva v kapitole 5. Diskutovat lze o formé bodového i

verbalniho hodnoceni ve srovnavaci analyze - co znamend na s. 45 "... autorkou price na zaklads
vlastniho priizkumu?" Tedy zfejm& metodika by mohla patfit k nejdiskutovangjiimu problému
rozpravy.

Lepsi orientaci v textu by pfineslo zvyraznéni hlavnich momentti a myslenek, zavéri a postteh.
Navrhy v ¢asti 5.3 ziejmé také vychazeji jen z autoréinych zkuSenosti neZ z né&jakého Setfeni mezi
zakazniky centra.

Prace spliluje pozadavky i po formalni strance.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

5.3. - nerealizovatelné navrhy - co chapete pod pojmem neekonomické? Lze doplnit hlub3{ analyzou
tvrzeni: poptavka by nebyla dostate¢n€ vysoka.
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V Plzni, dne 30.4.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupeii.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipad? plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipad® chebské Casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani

origindlu).



