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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurovi
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSerini &4st)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani price (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani price

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troverl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na velmi aktudlni téma, kterym je Science Communication.
Autorka nejprve definovala pojem Science Communication a v&novala se jeho uZiti v praxi v Ceské
republice i ve svété€. KliCovou Casti této bakalarske prace je kapitola tfeti, ve které autorka na ziklads
rozséhlé reSerSe analyzuje Science Communication vybranych univerzit v CR. U ka#dé univerzity jsou
po zhodnoceni uvedena doporuceni plynouci z analyzy. Nasledujici kapitola srovnava vysledky
jednotlivych univerzit a shrnuje doporuceni. Autorka velmi svédomit& ptistupovala k vypracovani
bakalafské prace, pracovala velmi samostatné a pravideln& konzultovala diléi vystupy, celkové
hodnotim jeji pfistup jako piikladny. Velmi ocetiuji, jak bravurn& se autorka vyporadala s minimem
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zdrojii k tématu Science Communication v ¢esting, vétSina zdroji pro teoretickou ¢ast prace je
cizojazy¢na. S tim souvisi 1 pouZivané ndzvoslovi, v €eském jazyce neni definovana fada pojmu
tykajici se Science Communication a jsou uzivany anglické ndzvy. I's tim si autorka poradila skvéle.
Dikladnost analyzy v praktické &asti prace doklada velké mnoZstvi pouZzitych zdroja. Praci hodnotim
jako "vybornou".

Otazky a pFipominky k bliZiimu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Setkala jste se b&hem zpracovani price se zahrani¢ni univerzitou, kterd by mohla jit Ceskym
ptikladem?
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V Plzni, dne 4.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznadmky:

! Oznatte vysledek kontroly plagigtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odiivodn&ni
klasifikagntho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupefi.

* Strugné zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni pti obhajobé — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipad® plzefiské Gasti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v pFipad€ chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



