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Akademicky rok 2014/2015
Jméno studenta: Tereza Vickova
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakali¥ské prace: Zhodnoceni i¢innosti marketingové komunikace
Techmania Science Center

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurova
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni &ést)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniCni literaturou, troveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podezield shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakala¥skou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

Predkladana bakalérska prace je zaméfena na analyzu komunika¢nich kampan{ Techmania Science
Center. V Gvodni ¢4sti prace autorka nejprve definovala marketingovy mix s diirazem na
marketingovou komunikaci, nésledné ptedstavila organizaci Techmania a jeji marketingovou
komunikaci. Kli€ovou &asti préce je pata kapitola, kterd obsahuje kli¢ové vystupy vyzkumu autorky.
V ramci dotaznikového Setfeni autorka ziskala data za 640 respondentt, coZ je pro tento typ prace
velmi nadstandardni. Autorka velmi tizce spolupracovala se zastupci TSC, coZ se velmi pozitivng
projevilo na propracovanosti a kvalit€ prace. Prace obsahuje pouze diléi nedostatky nap¥. nadpis 4.1
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mé&l byt dle obsahu kapitoly nazvan "Komunikaéni mix TSC". Autorka pfistupovala k vypracovani
bakalatské prace velmi svédomité. Praci hodnotim jako "vybornou".
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Otazky a pFripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajob&:*

Vyberte si jeden z navrhi na zlepSeni a rozpracujte ho. Konkretizujte i rozpoCet vaZici se na zavedeni
vybraného navrhu.
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V Plzni, dne 4.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikadni stupeii.

* Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé — dv& aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipad plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pFipad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



