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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad préace (reserSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, trovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilh prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k fe§eni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Piedlozena bakalafska prace je na primérné tirovni. V zésadé€ doslo k naplnéni vyty&eného cile, i kdyz
v praci se vyskytuje celd fada nepfesnosti a nedostatkl. Z formdlnich je to napf. nerespektovani
Metodickeé piiruc¢ky pro zpracovana BP (tecky za &isly jednotlivych kapitol, nelogicka struktura prace -
jednotlivé urovné kapitol). Studentka rovnéz nepracuje spravné s odbornym jazykem - napf. v tab. 1 se
ma hovofit o "produktu" spiSe nez o "vyrobku" a to i vzhledem ke zpracovavanému tématu, str. 41 -
urdit pocet lze pfesné nikoliv "odhadem", u mtg. vyzkumu pouZivat spiSe procentudlni vyjadfeni u
dotazovani takového rozsahu (n=640) a dalsi.
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Otazky a pripominky k bliziimu vysvétleni pfi obhajobg:’

1. Vysvétlete obr. 10 na str. 51. Z jeho provedeni by tenéf nabyl dojmu, Ze promérny Cech stravi u
TV a internetu ca. 19 h denné?!
2. Kdo a jak provad&l monitoring tisku v mésici Gmoru 2015 (str. 38)7
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V Plzni, dne 7.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

I Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikatni stupefi.
2 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢nfho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznanf
origindlu).



