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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:'
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Struéné zduvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

PredloZen4 bakalai'ska prace se zabyva navrhem komunika¢ni kampané vybraného eventu - konkrétné
akce Hurad prazdniny - soutéZ ohiiostrojii v Sokolové. Autorka se o¢ividné pifi zpracovéani prace
potykala dostupnosti nékterych dat, protoZze v priibéhu zpracovavani prace doSlo ke zméné
organizitora. Tento fakt viak mohl byt pro autorku vyzvou ke zpracovani komplexniho navrhu
informa¢ni kampaneé.

Piedlozena prace do jisté miry napliiuje svij nazev, nicméné mnoho jejich ¢asti mohlo byt
ucelengj§ich. Zakladni problém je dvojité stanoveni cili - zvlasté pro teoretickou &4st prace, zvlasté
pro &ast praktickou. Rekl bych, Ze pro praci je relevantni znéni cilt pro "praktickou ¢ast". Autorka se
v teoretické ¢asti - oviem podobné jako néktefi jeji kolegové - nedokézala zcela vypoiadat s omezenou
dostupnosti literatury k pojmu event marketing, zvlasté takové, kterd je orientovana na eventy
poradané jinym subjektem nez firmou. V dostupné literatufe je navic event marketing chapan riizné a
autorka tyto rizné pfistupy misi. Jiz bylo fe¢eno, Ze toto je veelku standardni problém u podobnych
témat. Zde je spiSe problémem miseni komunika¢nich néstroji a médii v ramci podkapitol kapitoly 2
(napf. podpora prodeje vs. internet, multimedialni komunikace).
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Autorka se také v rliznych Castech prace nevyvarovala gramatickych chyb a pieklept, stejné jako
dalSich nepiesnosti, autorka na str. 27 o porovnani tif spole¢nosti, ale v tab. ¢. 4 porovnava spole¢nosti
Ctyfi.

Z hlediska praktické prace autorky je skoda, Ze navrh kampané je vlastné obsaZen ve tfech kapitolach
(4, 5, 6). Autorka ne zcela dobie zpracovala kapitolu ¢. 3, a tim si vlastné ztiZila praktickou praci.
Zcela chybi definice cil komunikacni kampané v kap. 4.4, je zde popsano SMART stanoveni cild, ale
cile nejsou stanoveny vlastné vibec. Napt. kapitola 5 pak micha rizna média a nastroje marketingové
komunikace, nepfifazuje je cilovym segmentim apod. Nicméné celkové si poradila s omezenym
rozpo¢tem na komunika¢ni kampan, i kdyz napt. pocty letaki jsou velmi podcenény. Stejné tak chybi
relevantni zdiivodnéni volby médii (napf. pro¢ radio Dragon a ne Egrensis).

Za z4sadni problém povazuji u akce, primarné uréené pro starsi $koldky, komunikaci odpovidajici této
skuping, mezi navrhovanymi misty pro vylep plakatu napf. chybi samotné §koly.

Stejné zasadnim problémem je, podle mého nazoru, neuplné geografické zacileni akce, zde mohl napf.
obrazek ¢. 8 autorce napovédét, Zze omezeni na Sokolovsko a Karlovarsko je pfili§ Gzké pro akci, jejiz
navstévnost byla az 30 tisic a bézné je 20 tisic - viz dopliyjici otazky:.

Autorka v praci dokazala realizovat a navrhnout mnoho dil¢ich moznosti pro komunikaéni kampari, ale
nedokazala své navrhy svazat do komplexniho navrhu kampané.

I pres dil¢i zajimavé navrhy doporucuji hodnotit praci klasifika¢nim stupném dobfe.
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Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Pokuste se VaSe navrhy pro komunikaéni kampan ptehledné zafadit do jednotlivych nastrojh

marketingové komunikace (reklama, podpora prodeje, PR atd.) a pokuste se specifikovat cilovy
segment trhu, ktery ma dany navrh zasahnout.

Jakou geografickou skupinu jste zapomnéla zafadit do Vasich avah (viz napf. obr. 8). Jako vhodnéjsi
se pii stanovovani geografického dopadu eventu ukazuje méfitko dojezdového Gasu (zvlasté pfi
dostupnosti mésta rychlostni silnici). Zkuste odhadnout, jak dlouhou dobu piijezdu na akci povazuji
navstévnici jedté za adekvatni (napt. 15, 30, 45, 60 minut). Jak by se pak zmé&nil ndvrh komunikaéni
kampané?
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Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé a7 tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU - v pripadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v ptipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



