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A) Definovéni cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ést)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakaldfskou praci klasifikadnim stupném:! velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

PredloZena prace ma srozumitelnou a logickou strukturu opirajici se o strukturu marketingového mixu.
Text neni pfili§ zatiZen teorii, ta prolind textem v&€novanym popisu praxe v prodejné Tesco. Z textu je
zfejmé, Ze si autorka dala praci postihnout viechny néstroje a jejich aspekty, nelze v8ak hovorit o
analyze v pravém slova smyslu (viz cil prace), jde spiSe o popis, nicméné to odpovida narokiim na
kvalifikaéni praci tohoto stupné. V praci postraddam skutedné zhodnoceni marketingu sledované
prodejny Tesco.
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Otézky a pripominky k bliziimu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Proé& fadite pokladny bez front do néstroje mtg.mixu Produkt-Sluzby?

Jak Ize vnimat tvrzeni (s. 44), Ze paté P se zajima o lidi ... z hlediska zdkaznikd, ...."?

Jaké diivody mohou vést k prefazeni prodejen Tesco Expres do kategorie supermarketi (v ramci firmy
Tesco Stores CR) pii nesplnéni parametru supermarketu?

Lze uvaZovat o tom, Ze by se pohled na marketing lifil u marketingu uplatfiovaném na stupni prodejny
a marektingu maloobchodni firmy? Do jaké miry, jak?

Kdo urduje cenu pii potadani slevové akce?
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V Plzni, dne 30.4.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikagni stupeti.
2 Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskow/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomické ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pfipad€ chebskeé ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



