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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clené&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba v&t, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy;, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprice autora s vedoucim préace a katedrou

O) Pristup autora k FeSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podezield shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalaFskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predklddana bakal4iska price je zaméfena na analyzu image zna¢ky Ibis. Autorka v Givodu prace
nejprve velmi pe¢livé definuje teoreticka vychodiska do problematiky image a jeho analyzy, nasledné
predstavuje hotelovou skupinu Accor a znacku Ibis. Samotna analyza image je velmi pe&live
zpracovand, zhodnocena je corporate identity spolenosti a nasledng jsou predstaveny vysledky
dotaznikového Setfeni. Velmi pozitivng hodnotim vystupy tykajici se analyzy zndmosti znacky a
sémantického diferencidlu shrnuté na stranach 55 a 59. Autorka velmi vhodné reagovala na malé
zastoupeni respondenttl, kteff jiZ vyuZili sluZeb hotelt znatky Ibis, a za¢lenila do analyzy i recenze
nékolika hotel Ibis z webu TripAdvisor. Autorka vyuZila velkého mnoZstvi zdrojt, coZ se projevilo
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na vynikajici kvalité zpracovani. Pfistup autorky k vypracovéni prace byl pfikladny, pravidelné
konzultovala a pracovala samostatné. Praci hodnotim jako "vybornou".
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobg:*
Konkretizujte navrh tykajici se propagace hotelt znatky Ibis v Ceské republice.
/
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V Plzni, dne 4.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odfivodnéte niZe pti odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikaéni stupefi.

? Strudné zdtivodnéni navrhovaného klasifikatniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobg — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaléiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipad® plzetiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipad€ chebské ¢4sti fakulty: Hradebn{
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



