FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2014/2015

Jméno studenta: Michaela Boudova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Image znacky Ibis

Hodnotitel — oponent: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.
Podnik — firma: KMO FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéni cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, irovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesenf a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:'
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Struéné zdlivodnéni navrhovaného klasifikacniho stupne:

Jako hlavni cil této prace si studentka vyty¢ila "zhodnotit prvky firemni identity, stanovit stuperi
znagmosti znadky, piiznivost postoji ke znatce a zmapovat faktory majici na vniméni image znacky
vliv". Tento cil, stejné jako stanovené zdsady, hodnotim jako splnéné. Jako silné stranky prace
povazuji zejména teoretickou Cast prace, zpracovani a prezentace vysledki vyzkumu. Pozitivné
hodnotim i rozloZeni respondentfi napii¢ vékovymi skupinami i pohlavimi. Jako jedinou vyraznéjsi
slabou stranku shled4avam navrhovand opatfeni, kterd jsou spiSe konstatovanim stavu, nikoliv

konkrétnimi napady na zlepSeni situace.
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Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Rozvifite jeden ze svych ndvrhii do konkrétn&j§i podoby, samozfejmé v ramei pravomoci, které

pobocce v Plzni piiSlusi. Zamyslete se i nad specifickymi charakteristikami klientely této pobocky,
porovnejte je napiiklad s tidaji z tabulky &. 2 (str. 50) &i s komentafem k tabulce &. 4.

L0 ¢
V Plzni, dne 7. kvétna 2015 Podpis hodrotitele

Metodické poznamky:

thnutlm na pole vyberte poZzadovany kvalifikaéni stupesi.
* Strugné zdfivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupn€ zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét,
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dvi az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v p¥ipadg plzeiiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipadé chebské &sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénlm podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



