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A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuiji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:? nevyhovél

Strué¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:*

Predlozena bakalarska prace s titulem Vizualni identita firmy a vliv grafického designu na vetejné
minéni sestava po formalni strance ze dvou hlavnich ¢asti. Prvni ¢asti je teoreticky ramec (kapitola 1-
4), ktery si klade za cil identifikovat zdkladni pojmy a jejich vymezeni, dle slov autorky slouzi

Kk ujasnéni a uchopeni celé problematiky. Druhou ¢asti, nazvanou jako prakticka, je stru¢né predstaveni
spolecnosti Coca Cola a Kofola (kapitola 5-6), dale dotaznikové Setfeni a experiment spolu s jejich
vyhodnocenim (kapitola 7). Praci pak uzavira soubor doporuceni vychazejicich z realizovaného
vyzkumu (Kkapitola 8). Soucasti prace je i obrazova piiloha.
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Jiz v iivodu prace je zfejmé, Ze autorka sama v zdkladni terminologii tape, obtizné se orientuje v celé
problematice a stanovuje si Siroké cile, které¢ nekoresponduji s uzsim zaméfenim prace. Nedostatecné
promyslené definovani cilt praktické ¢asti a celkového vyzkumného zaméru ma na svédomi nejasné
ohrani¢eny rozsah teoretického ramce. Autorka v této €asti postupuje pomérné nesystematicky, az
chaoticky, fadi kapitoly bez zjevné snahy o jejich provazanost. Teoretické ¢asti chybi vécnost a
konzistence, text oplyva ¢asto obecnymi banalnimi formulacemi, neni z n¢j zfejmé zadné konkrétni
sméfovani. Pozornost je t€kavé zaméiena na rizna témata, nékdy velmi okrajoveé souvisejici

s naslednym vyzkumem. Autorka se napiiklad obsaheji vénuje v kapitole 3.1 volbé nazvu firmy, coz
s vizualni identitou a grafickym designem okrajové souvisi, ale coz V realizovaném dotazniku nijak
nezohlediuje. Z formalniho hlediska také nelze opomenout slabou gramatickou a stylistickou troven
zpracovan¢ho textu. ReSersni ¢innost a praci s literaturou 1ze povazovat za standardni, ocenuji snahu
autorky zaradit do reSerSe zahrani¢ni literaturu, ktera je sice vii¢i domaci literatuie zastoupena

vV mensim rozsahu, nicméné je i v souvislosti s volbou firmy Coca Cola pomérné zadouci.

Vv oew

tématem a kterd by méla vyustit odbornym pifinosem pro teorii ¢i praxi, nekoresponduje s titulem prace
a neni jasné stanoven jeji cil a rozsah. Dotaznikové Setteni si klade za cil zjistit miru povédomi o dvou
konkurené¢nich znackach vyrobct kolovych napojt, firmy Coca Cola a Kofola, zjistit asociace spojené
s danymi znackami a zjistit preference pii ndkupu. Z provedeného dotaznikového Setient je zfejmé, Ze
se v ném projevila nedostate¢né promyslena koncepce prace. Nevhodné formulované otdzky nedavaji
odpoved’ na pfili§ obecné hypotézy. Téma celé prace se tu opét vytraci. V nasledném experimentu se
zdé formulace otdzek jiz propracovanéjsi a uZeji zameétena, vzhledem k nizkému poctu respondentti
nejsou vsak jeho vysledky pfili§ vypovidajici. Nasledné vytsténi prace v doporuceni pro zlepSeni
image firmy Kofola pak ptsobi laicky a nepodlozeng, jisté i diky formulacim typu "zapamatovateln&jsi
a svétlejsi" barva ¢i "jedinecny" tvar lahve.

Na celé praci se podepsal predev§im autorcin piistup k danému tématu. Se zpracovanim zapocala
pomérné pozde a Casova nouze pak ovlivnila nekoncepcnost a nepromyslenost celé prace. Vzhledem
ke kratkému obdobi, v némzZ se autorka praci zabyvala, nemohla dostate¢né pojmout celé téma a
kvalitné ho zpracovat. Konzultace s vedouci prace povazuji taktéz za nedostacujici.

Préaci hodnotim jako nedostatecnou a doporucuji ji k pfepracovani.

Metodické poznamky:

! Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeii.

¥ Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipad¢ plzenské casti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v piipadé chebské casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnorué¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).
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Otazky a p¥ipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

1. Mtzete strucné charakterizovat hlavni pojmy a jejich vzajemné vztahy?

2. Co tvoti vizualni identitu firmy? Jak chapete pojem jednotny vizudlni styl?

3. MiiZze mit vizualni identita vliv na vefejné minéni? Miizete uvést néjaky konkrétni priklad?

4. Mtzete uvést z jakych skutecnosti jste vychazela pro vase doporuceni zlepSeni image spole¢nosti
Kofola?

V Plzni, dne 1.6.2015 Podpis hodnotitele
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