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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, troveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou préaci klasifikadnim stupném:' velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné:?

Price predstavuje pomémeé rozsahly a bohaty materidl zaméfeny na problematiku destinaéniho
managementu/marketingu. Presahuje vyrazné deklarovany cil obdobné jako v teoretické c&asti v
zasaddch pozadovanou resSer§si a syntézu sekundarnich zdroji k problematice marketingové
komunikace destinaci cestovniho ruchu - pro¢ tak rozsdhld teoretickd cast mimo teorii
mtg.komunikace? Kap. 2 napt. nema pro praktickou aplikaci v druhé ¢asti prace pfilisné opodstatnéni.
Kap. 3 by se neméla nazyvat Management a marketing..., ale Marketing management...vzhledem
k obsahu kapitoly. K formalnim nedostatkim patfi skutenost, Ze nebyly pouZity béhem zpracovani
veskeré zdroje ze zadani DP.

Celkoveé se v praci ztraci to podstatné, ke kterému mél sméfovat cil prace. Cilem bylo zanalyzovat a
zhodnotit souc¢asnou marketingovou komunikaci destinace. Nésiln¢ a bez provazanosti pusobi kap. 7-
10. Navic vedle sebe stojici srovnavaci analyza a marketingovy vyzkum pfedstavuji zcela odliSnou
nejen metodiku ale pfedevsim smysl ve vztahu k zameéfeni prace. Praci bych doplnila o SWOT analyzu
vybrané destinace.
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Co tedy vyplyva z kap. 7-9? Jak je s vysledky téchto kapitol pracovano? V ¢asti 10? Nakonec i 10.¢ast
s navrhy neni piili§ konkrétni a ,,objevna“ s ohledem na ptedchozi ¢asti. Vystup v podobé& propagacni
brozury je nejhmatatelngj$im, otdzka je, zda jeji existence a podoba né&jak souvisi s autoréinou
analyzou. Cast 10.1.2 (v&. piilohy G) nepojednava o cileném marketingu, nybrz spife pouze o
segmentaci trhu dané destinace. V ramci osobniho dotazovani bylo nashroméazdéno pouze 24
dotaznikt, pieéstoZe se nejednalo o kvalitativni vyzkum, tento vzorek nema vypovidaci schopnost.
Nebyli do né&j zafazeni ani cizinci.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

1. Jaké pobidky pro poskytovatele ubytovacich a stravovacich zafizeni (s.83) mate na mysli?

2. Na zakladé jakého kritéria navrhujete do pracovni skupiny uvedené osoby? (s.83)

3. Obhajte tvrzeni ze str. 92: "Skutednost, Ze se jednd o velmi malou destinaci nachdzejici se na
poéatku svého Zivotniho cyklu, zabraiuje v uplatnéni veskerych poznatkd uvedenych v teorii."
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.
2 Stru¢né zdavodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



