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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Predlozena diplomova prace se svou drovni fadi mezi primérné prace, jelikoZ ani zpracovavané téma
neni piili§ naro¢né na pouziti sofistikovanych metod, ¢i hluboké a ¢etné reSerSe. V praci se vyskytuji
nedostatky jakymi jsou chybgjici citace (viz cela kapitola Uvod - str. 8, kapitola Vyvoj knihoven - str.
16 a dalSi) u jasné pfejatych pasazi a to na vice mistech. Z formalnich chyb jesté jmenuji Tab. 3, ktera
diky uzkym sloupciim pisobi velice nepiehledné, jelikoZz pétimistnd &isla se svévolné rozdélila do
dvou fadki a orientace v tabulce je tim znaéné ztiZzena. Déle nesouhlasim s tvrzenim, Ze komunika¢ni
mix byl pouze dfive oznac¢ovan jako propagace - prosim o vysvétleni odborné terminologie a tohoto
tvrzeni (str. 30 vysvétlivka pod ¢arou) Srovnani s ostatnimi knihovnami mohlo byt prezentovéno a
pojato jako benchmarking (situa¢ni analyza) a z toho u¢inény adekvatni zavéry upravujici strategicky
rozvoj vybrané kulturni instituce stim rozdilem, Ze se u tohoto typu instituci nejedna o pfimé
konkurenty v pravém slova smyslu. Uvaha ze str. 75 o zakoupeni tzv. biblioboxu neni dostate¢né
argumentovana a zavére¢né rozhodnuti je snadno zpochybnitelné.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

1. Reagujte na vy$e uvedenou pfipominku k odborné terminologii pouzité ve vasi diplomové praci.

2. Vysvétlete tzv. zhmotnéni sluzby na pfikladu méstské knihovny.

3. Pro ptipadny nakup biblioboxu uved'te co mozna nejvice relevatnich faktord, které toto rozhodnuti
ovlivni. Své uvahy a pfipadné kalkulace zaneste do piehledné tabulky.
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V Plzni, dne 4.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikadni stupeii.
2 Struéné zdtivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz8imu vysvétleni pii obhajob& — dvé& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskow/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadg plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebskeé €asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



