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E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné
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Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

PiedloZena diplomova prace fe$i ndvrh marketingového planu pro vybranou firmu, podnikajici
v oblasti ICT, predevsim na B2B trhu. Dle vyjadfeni autorky nedisponuje tato firma marketingovym
planem, nicméné vyuziva marketingovych nastroju.

Prace byla feSena ve spolupraci s firmou a jejim zastupci, predevs§im formou nestrukturovanych
rozhovort.

Autorka nejdiive rozebrala teoretické aspekty tvorby marketingového planu a strategického
marketingu celkove, véetné vystupl aktualnich pruzkumi. Nasledné je vhodné aplikovala pro potreby
vybrané firmy.
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Kapitola €. 5 poskytuje piehled o soucasnych aktivitach firmy z pohledu marketingu, zde je klicova
kapitola 5.2.

V kapitole 6 pak autorka navrhuje marketingovy plan spole¢nosti. Situaéni analyza obsahuje nékteré
nepiesnosti, nedostatend vysvétleni ¢i diskutabilni zavéry (viz otdzky a piipominky; neni ziejma
korelace mezi finanénimi vysledky firmy a ekonomickymi faktory zminénymi na str. 63-, na druhou
stranu jim v8ak v matici EFE nedava zésadni vliv; v matici IFE bych vétsi vahu dal nedostatku
programatort). Celkové vsak autorka zpracovala marketingovy plan odpovidajicim zptsobem, ktery je
vhodny pro zkoumanou firmu.

Praci navrhuji klasifikovat stupném vyborng.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Prosim o vysvétleni véty na str. 60: "Dale je otfeba zminit razantni pokles ndklad( na prodané zbozi
v roce 2013, nebot skoncilo dota¢ni obdobi 2007-2013."

Jak firma te$i pomérné velka kolisani trzeb, piedevs§im s ohledem na osobni naklady?

V Plzni, dne 22. 5. 2015 IK)dpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.

* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni pti obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefl 306 14; v ptipad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



