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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad préace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Girovenl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:'
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Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:’

Autorka zpracovala podrobny navrh marketingového plénu na nasledujici obdobi s respektovanim
viech poZadavki na jeho vytvofeni a zohlednénim internich i externich vlivii, které jej ovliviiuji.
Pfestoze prace jako celek plisobi kompaktng a vystupy prace jsou jisté uplatnitelné do praxe, mam
k praci nékolik drobnych pfipominek. Z téch formalnich je to skutetnost, e literatura uvedena
v zadani prace neni v plném rozsahu vyuzita béhem zpracovani prace. Rovn&z &lenéni do kapitol se na
nekterych mistech jevi jako nelogické, napf. kap. 5.2 by neméla byt na stejné trovni jako kap. 5.1, ale
meéla by byt jeji soucasti, stejné tak kap. 6.3 by méla byt soudasti kap. 6. 2 Velmi pozitivné hodnotim
rozsah prace. V kap. 6.2 je tfeba si ujasnit nekteré pojmy jako "ICT sluzby", "investice do software" a
porovnat je s trzbami vybrané spole¢nosti - zavéry v poslednim odstavei na str. 61 zdivodiujici pokles
trzeb doznivajici recesi a nezohlednénim telekomunika¢ni &innosti se mi jevi jako neopodstatnény,
pakliZe si podrobné&ji prostudujeme vyvoj trzeb v ICT sluzbach a investice do softwaru v této kapitole.
Na str. 67 je zpracovdno kratké srovnani svybranym konkurentem - tato &ast by méla byt
rozpracovana na uroveni benchmarkingu tak, aby z tohoto srovnani vyplynuly vystupy vyuzitelné pro
dalSi rozvoj spole¢nosti. U matic IFE a EFE postradam podrobnéjsi pojednani o vystupech a rovnéz
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pojednani o nastaveni vah a stupné vlivu. Navrzena loga pro nové dva produkty bych se snazila
sjednotit min. co do typu pisma, aby oznaceni viech produktt drzelo stejnou linii.
Pres vy$e zminéné nedostatky hodnotim préci a jeji vyuziti pro praxi za vybornou.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

1. Reagujte na pfipominku vyse v textu tykajici se hodnoceni poklesu trzeb spole¢nosti EXON s.r.o.
v poslednich letech, zkuste najit i jiné diivody tohoto poklesu.

2. Kréatce vysvétlete, jakym zplsobem nejcastéji ziskdvam spole¢nost konkrétni zdkazniky (resp.
zakazky). Tento fakt zasad’'te do Vami navrZzeného marketingového planu pro nasledujici obdobi.

V Plzni, dne 28.4.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupeii.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskouw/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadg plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipade chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



