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Jméno studenta: Lenka Fialova
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekomonika a management / KMO
Téma diplomové prace: Analyza moZnosti pro snizeni vlivu sezonnosti

v konktrétnim podniku cestovniho ruchu

Hodnotitel — oponent: doc.ing.P.Cimler,CSc.
Podnik — firma; FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéni cilil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSerSni ¢4st)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zéavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pftistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikagnim stupngm:'!

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Prace mé srozumitelnou strukturu, nezat€Zuje zbyte¢n& text zdlouhavymi pfevzatymi teoretickymi
problémy bez vazby na praktickou ¢ast.

Velmi dobfe pojatd a zafazend kap. 2 k teorii sezonnosti v CR, v zavéru viak bez hlubsiho rozboru
vyznamu a uplatnéni jednotlivych néstroji mtg.mixu pii feeni sezonnosti - zejména odkaz na Berdnek
a kol., 2013 ¢&i Kiral’ova, 2002 se v této souvislosti jevi jako nedostateny, napraveno ale kap.5 s
bohaté prezentovanymi stdvajicimi opatfenimi véetn€ hodnoceni jejich efektivnosti, na ktera navazuje
kap. 6.1 s novymi autorinymi navrhy, zejména balicky. Marné hledam v textu ale souvislost baligki
s mimosezonnim obdobim - prosim vysvétlit pfi obhajobé.

Autorka prokdzala zdjem o problematiku, prezentuje bohaty zdrojovy informaéni materiél, je schopna
aplikace teorie na praktickém pfipadu.

Celkové je cil prace naplnén.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

Jak je vyuZito v praci uvedené ¢lenéni poptavky (viz Page)?
Ize kromé bali¢ki a sluzeb uvaZovat i dals{ opatfeni k eliminaci sezénnosti?

i

V Plzni, dne 30.4.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikagni stupefi.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
% Otéazky a ptipominky k bliz§imu vysv&tleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pripadé plzeiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipad€ chebské &ésti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani

originélu).



