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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilli prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry préace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou
O) Pristup autora k feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:> vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

Piedlozena prace je zpracovana na aktualni téma marketinu na socidlnich sitich. Cile préace jsou
konkretizovany na s. 7. Prace zac¢ind struénym vymezenim marketingu a internetu a hned na s. 11 je
dle udaje CSU jasné dokumentovéno, jak dynamicky je nariist uzivateld socialnich siti i v CR za
posledni roky. Nasledn¢ autorka s vyuzitim relevantnich zdroji charakterizuje marketing na internetu a
komunika¢ni mix na internetu. Pro dal$i praci mize byt vychozi uvedeni ¢innosti uzivatel na
intrenetu (Strauss a Frost, 2012) na s. 18. Nasleduje popis hlavnich forem reklamy, PR, podpory
prodeje a ptimého marketingu, jezZ maji dilezity vztah k tématu prace.

Autorka se od s. 30 v kapitole €. 2 vénuje marketingu na socialnich sitich a hned ukazuje, jak rozsahla
je to dnes problematika. V kapitole ¢. 2.2 je zpracovan pfehled socidlnich siti, kde hlavni pozornost
autorka vénovala Facebooku, Twitteru, LinkedInu a rozvijejicimu se Instagramu. Zmifiuje pouZivana
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¢lenéni - typologie uzivatelt. V kapitole ¢. 3 jsou vystupy desk research nazorti expertl se souhrnem
nas. 75 a 76. Nasleduje realizované §tieni nazort ¢ekych expertd, které je popsano od s. 77.
Kapitola &. 3.3 prezentuje porovnani nazori zahrani¢nich a ¢eskych expertii a hodnoti jednotlivé
trendy se souhrnem na s. 90.

Prace je dopInéna vhodnymi piilohami.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobg:*

Jaké vidite hlavni klady a zapory pro reklamu na sociélnich sitich?
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V Plzni, dne Podpi hodw

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odéivodn&ni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeii.

? Struéné zdiivodn&ni navrhovaného klasifika¢niho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzedt 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatifen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



