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A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykoveé zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cilli prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:' vyborné

Struéné zditvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:?

Autorka v predlozené praci fe&i trendy v marketingu na socidlnich siti. Porovnava nazory zahrani¢nich
expertl (ze sekundarnich zdroji) a domdcich expertll (anketou - oteviené otdzky). Zaroven prace
poskytuje rozsahlou syntézu sekundarnich zdroji k marketingu na internetu a marketingu na socialnich
sitich. Autorka nachézi rozdil mezi nazory zahrani¢nich a domacich expertt. Vysledky mohou byt jisté
do jisté miry zkreslené riznou metodikou zjis§t'ovani ndzort ¢eskych a zahrani¢nich expertd, ale svoji
véhu autoréin vyzkum uréité ma. Zde by bylo zajimavé pokusit se udélat obsahovou analyzu ¢lanki i
v ramci ¢eskych expertd.

Slabsi strankou prace je ¢lenéni do kapitol. Pouzité zdroje - jejichz §ifi je tfeba vyzdvihnout - se pii
tomto zptsobu citovani ne¢isluji, a pokud tak pribézné.

Piedlozenou praci navrhuji hodnotit klasifika¢nim stupném vyborné, rozsahem pouZitych zdroja, §ifi a
hloubkou feSeni tématu je na vyborné trovni.
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Otizky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Nalezla jste alespon nékteré ¢lanky/blogy ¢eskych expertii na digitalni marketing, které by pojednavali
o budoucich trendech? Pokud ano, lisi se v ¢lancich prezentované nazory od vystupti Vaseho
vyzkumu?

Uved'te ptiklad nékolika, idedlné ceskych, firem, které podle Va$eho ndzoru vyuZivaji internet a
socidlni sit¢ na vysoké Grovni odpovidajici zjist€énym trendim.
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V Plzni, dne 22. 5. 2015 d’bdpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.
? Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajobé& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzenské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



