FAKULTA EKONOMICKA

FAKULTA FKONDMICKA s v
- Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

P> zAPADOCESK!

UNIVERZITY
V PLZNI
HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
Akademicky rok 2014/2015
Jméno studenta: Be. Nikola Ziv¢ikova
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové praice: Vyzkum venkovni reklamy v centralni ¢4dsti mésta
Plzné
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

Autorka pfistoupila k tématu prace velmi zodpovédng, priibézné jej konzultovala a upfesiiovala. V CR
v soucasné dobé neni ujednocend metodika hodnoceni OOH reklamy a price tak predstavuje velmi
zajimavou odbornou studii. Cile prace jsou uvedené na s. 7 v ivodu prace.

Teoreticka ¢ast préce pracuje s relevantnimi zdroji a upfestiuje tak problematku OOH reklamy véetné
shrnuti jejich vyhod a nevyhod. Velmi cenny je piehled typologie OOH reklamy v kapitole &. 2, ktery
je sestaven na zékladé sou¢asnych odbornych zdroji. Tento piehled podstatng upfesiiuje soudasné
ucebnice. Na to navazuje zpracovani trendi OOH reklamy v&etn& vhodné obrazové dokumentace.

V kapitole €. 4 nas autorka seznamuje se stavem méfeni OOH reklamy v CR a s vystupy n&kterych
dil¢ich projekti. Kapitola €. 5 se vénuje marketingovému vyzkumu a predstavuje piipravu vlastniho
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vyzkumu venkovni reklamy ve mésté Plzen a v kapitole €. 6 je rozSitena o objasnéni doporucenych
postupti od ESOMAR.

Navrh vyzkumného Setfeni za¢ina relevantnim popisem obyvatelstva Plzné. Vlastni design vyzkumu je
na s. 53 a 54, nasleduje popis lokality vyzkumu, ¢asového planu atd.

Od s. 61 jsou zvefejnény vystupy velmi naro¢ného mapovani OOH reklamy ve zvolenych lokalitach

z vytvofenim tzv. rodnych listd jednotlivych prostiedkil. Jen ¢ast zmapovani Sadu Pétatiicatnikt se
souhrnem na s. 87 a 88 je vyznamnou studii pro pochopeni sou¢asné OOH reklamy v CR.

Nasleduje mapovani piilehlych oblasti, ale pfedevsim v kapitole 8.2.1 popis faktord ovliviiujicih
viditelnost nosi¢ii. Potom od s. 96 je druha ¢ast vyzkumu s pfikladem vyzkumu mobility ve vztahu

k hodnoceni OOH reklamy ve zvolené lokalité. Tyto vystupy vyznamné ptispivaji k pochopeni
efektivnosti OOH reklamy (viz s. 107).

Od s. 108 je zavér diplomové prace podan ve formé vyzkumné zpravy, kterd nam prezentuje uroven
OOH reklamy ve mésté Plzefi na reklamné vyznamném misté v roce 2015. Ze zjisténych OTS jsou zde
stanoveny ceny za 1 divaka, ¢i na s. 118 je zpracovana cenikova hodnota prostoru. Jsou to naprosto
originalni data. Podkapitola 9.6 potom otevien¢ uvadi mozna omezeni vyzkumu.

Velmi oceriuji jak teoretické zpracovani prace, tak vlastni vyzkum. Prace pfedstavuje ojedinélou studii,
jeZ je vyuzitelna v oblasti komeréni komunikace.

Otazky a pFipominky k blizS§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Co ziejmé brani v CR zavedeni popisu prostfedkit OOH reklamy tak, jak je tomu v Némecku?
Pokud budete realizovat OOH reklamu, o jaké misto a s jakym prostfedkem budete usilovat?

V Plzni, dne 1. 5. 2015 Podpis hodiotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupei.

3 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadg plzeriské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



