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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feeni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odbomy pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSenf problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:*

PredloZend diplomova price se zabyva marketingovou analyzou centra Plzng. Price je vhodnd
rozd€lena na Cast teoretickou a empirickou, teoretickd &ast obsahuje shrnuti poznatkié o venkovni
reklamé, véené a prehledné popsané jsou zejména soudasné trendy a jednotlivé typy venkovnich
formatd. Empirickd &ast je tvofena vlastnim vyzkumem realizovanym v Plzni. Misto bylo zvoleno
velmi dobfe z hlediska cile prace. Obsahoveé je prace na vysoké trovni. Clenéni odstavei by mohlo byt
lehce prehledngjsi, nicméné na dobrou orientaci v préci tento aspekt nema vliv. V prib&hu textu jsou
spravné uvedeny odkazy na zdroje Ceské i zahraniéni. Velmi kladn& hodnotim vlastni vyzkum a jeho
nasledné vyhodnoceni, které mize byt ptinosné pro marketingové agentury a dalsi firmy, které by
cht€ly umist'ovat reklamu v Plzni. Cile stanovené v ivodu prace byly zcela splnény a otazky stanovené
v navrhu vyzkumu byly rovnéZ v ramci vyzkumu zodpovézeny.

Praci doporucuji k obhajobé a navrhuji klasifikaci vyborng.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:’

1) Jak se promitne do cenotvorby reklamnich ploch avizovand regulace chystanou vyhlaskou
magistratu mesta Plzng?

2) Z hlediska efektivity vynaloZenych prostfedkd inzerentem vyberte TOP3 nejvyhodné&jsi reklamni

plochy v centru Plzné. Pro¢ prévé tyto 3 plochy?

V Plzni, dne 4.5.2015 P‘?ﬁ 1s hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.
% Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otézky a pfipominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznéni
originalu).



