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1. CIL PRACE (uved'te, do jaké miry byl naplnén): Cilem prace bylo vysvétlit vyznam znacek pro
prodej produktii, jak jsou tyto znacky vytvateny a jak se podporuje jejich znalost mezi vefejnosti.
Teoretické poznatky pak mély byt vyuZité na konkrétnich piikladech z praxe. Tento cil byl splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (naroénost, tvaréi piistup, proporcionalita teoretické a vlastni

prace, vhodnost pfiloh apod.):

Téma bylo néroéné, je z oblasti marketingu a vysvétluje osvédcené kroky a postupy, které

pouzivaji pii propagaci svych znacek spolecnosti Apple a Samsung.

Prvni &ast je teoretickd a podrobné vysvétluje vyznam jednotlivych pojmu. Druhd cast pak
analyzuje strategii obou zkoumanych firem pii propagaci svych produkti. Autorka porovnava
piistupy obou spole¢nosti, spole¢né rysy i rozdily. Do praktické Casti jsou zafazeny i vysledky
vyzkumu, ktery autorka uskutetnila a tyka se hodnoceni obou spolecnosti, jejich vztahu k
zdkaznikim a jejich vyrobkd. P¥{lohu tvoii zminény dotaznik a pifslusna loga.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazli na literaturu, grafickd uprava,

piehlednost ¢lenéni kapitol, kvalita tabulek, grafii a pifloh apod.):

Formalni Gprava je zdafild. Prace je rozdéléna do dvou hlavnich &asti - teoretického zékladu a
praktické analyzy. Kapitoly na sebe navazuji. Orientace v préci je dobra. Jazykovy projev je
primérny, ale chyby neovliviiuji porozuméni. Citace a odkazy jsou ve formé poznamek pod
carou.

Bibliografické tidaje odpovidaji pozadované normé.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové prace, silné a slabé
stranky, originalita my$lenek apod.): Prace je rozsihli a autorka se snazila zachytit vSechny
diilezité aspekty, které s tématem souviseji. Pomér teoretické i praktické ¢asti je vyrovnany. V
praktické &asti, kromé dotazniku, autorka informuje i o svych vlastnich zkuSenostech s
vyrobky obou spolecnosti.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE
(jedna az tfi):

Ktera strategie Samsungu nebo Applu - je podle vaieho nazoru presveédcivejsi/ plisobivéjsi a proc?
PouZivaji ob& spole¢nosti v podstaté stejné piistupy pro propagaci svych vyrobki ve vSech zemich
nebo existuji regionalni rozdily? Pokud ano, vite néco o strategii pro CR, respektive zemg stfedni
Evropy?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA
(vyborné, velmi dobfe, dobie, nevyhovél): vyborné
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