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1. CiL PRACE (uvedte, do Jjaké miry byl naplnén): Autorka se v BP zabyva vztahem reklamy a jazyka, analyzuje
Jazykové prostfedky ve vybranych anglickych tidténych reklamach na jidlo. Cil prace byl zcela naplngn

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (naroénost, tvaréi pfistup, proporcionalita teoretické a vlastni prace, vhodnost
piiloh apod.): V teoretické ¢asti autorka nejprve pojednéva obecné o marketing (definice procesu a nastroje), dale
definuje reklamu a déli ji podle pouzitého média (televizni, internetové, novinova...) a také v zavislosti na cilové
skuping. Ve &tvrté kapitole se pak autorka vénuje jazykovym prostiedk@im v reklamg, zejména se zaméfuje na
tvaroslovi a lexikdlni vyznamy. V8ima si neobvyklych slovnich spojeni. Teoretické poznatky ilustruje vhodnymi
ptiklady (napf. hojné uzivani pozitivnich adjektiv v komparativu a superlativu, uzivani antonym a synonym, idiomii
a jiné). V praktické ¢asti autorka pracuje s autentickymi anglickymi ti§ténymi reklamami na jidlo. Jedna se o reklamy
napf'. na mlécné vyrobky (jogurty), ledovou kavu, bramborové lupinky, zmrzlinu a jiné. Autorka aplikuje teoretické
znalosti a analyzuje jazykové prostiedky v t&chto reklamach. Do piiloh jsou zatazeny vybrané texty analyzovanych
reklam.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazii na literaturu, graficka uprava, piehlednost
¢lenéni kapitol, kvalita tabulek, grafi a ptiloh apod.): Prace je piehledné a logicky &lenéna. Graficka urprava je velmi
dobra. Jazykovy projev je na velmi dobré tirovni, chyby se vyskytuji jen ojedingle. Citace a odkazy jsou provedeny
spravné.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové prace, silné a slabé stranky, originalita
mySlenek apod.): Autorka si zvolila vhodné a zajimavé reklamni texty. Pracovala s kvalitni literaturou a prokazala
velmi dobré jazykové znalosti. Praci povaZuji za zdafilou. V neposledni fadé oceruji také samostatnost,
zodpovédnost a aktivni pfistup autorky v priibéhu prace na BP.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZ$IMU VYSVETLEN{ PRI OBHAJOBE (jedna a tFi):

Reklamy obecné cili na zvySenou spotfebu a spojeni zazitkG s pozitky. Jaké typy metaforickych vyrazy se
v reklamnich textech na jidlo pfevazng vyskytu;ji?

Jaky mate nazor na regulaci reklamy v souvislosti s podporou zdravého Zivotniho stylu?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA
(vyborné, velmi dobte, dobfe, nevyhovél): vyborng
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Pozn.: Pfi nedostatku mista pouzijte zadni stranu nebo ptiloZeny list.
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