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1. CIL PRACE: Price ma jasné formulovany cil - str. 1, Einleitung: pfedstaveni regioni DomaZlice a
Horni Falc z hlediska cestovniho ruchu, vyzkum prospektt vydanych v t&chto regionech - a zakldda se na
hypotéze, ze tyto prospekty patfi k reklamnim prostfedkiim a budou vykazovat znaky publicistického
stylu. Autorka sleduje napInéni cilt s velkou pe€livosti a preciznosti a na konci préace (str. 58) potvrzuje,
resp. modifikuje svoji pracovni hypotézu, pfi¢emz jasné formuluje vysledky své prace a ukazuje moznosti
dalsiho vyzkumu. Tim je cil prace v plném rozsahu splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI: Zamér autorky prezentovat oba regiony jako regiony turisticky
atraktivni a zaroven analyzovat reklamni prostfedky souvisejici s turistickym ruchem v danych oblastech
je velmi ambiciézni. Autorka za timto Gcelem po delsi Casové obdobi opakované navitévovala rizné
turistické cile v obou regionech a sbirala materiél pro analyzu (str. 29). V kapitole 5.1.1 autorka podrobné
informuje o tomto procesu. I v kapitole 2 se autorce daii pi{jemné& jednoduchou, a zarovei piehlednou
cestou predstavit oba regiony, coz pri¢itam i jeji osobni znalosti dané oblasti. Teoretické zaklady v
kapitoldch 3 (Werbemittel) a 4 (obecné jazykova chrakteristika) jsou zpracovany vyrazné s ohledem na
cile analyzy, coz autorka i sama opakované zdUraziluje, napt. na str. 21, kap. 4.1.1.1. V této &asti je také
zietelna autorc¢ina hlubsi znalost dané problematiky. V kapitole Zusammenfassung jsou jasné formulovany
vysledky shrnujici jak jazykové, tak obsahové znaky prospektl. Vychozi hypotéza je v této souvislosti
upravena, autorka piehledné ukazuje vlastni nahled na vysledky analyzy a kriticky hodnoti ziskana fakta.

3. FORMALNI UPRAVA: Prace ma jasné, logické ¢lenéni, které zietelné oddéluje jednotlivé aspekty
prace (charakteristika region(: kap. 2, prospekty jako reklamni prostiedek: kap. 3, jazykova
charakteristika prospekti: kap. 4, analyza: kap. 5). Fota v piilohdch jsou jasné ptifazena ke kapitole 2
(ptredstaveni obou regioni jako turistickych cili), dalsi ¢ast piiloh tvofi vybrané analyzované prospekty.
Pisobivy je i seznam literatury, v némz jsou prospekty coby primérni zdroje déle déleny dle regioni. U
sekundarni literatury, jak ti$téné, tak i u elektronickych zdrojii, je ndpadna vyvaZenost zdroji v ném¢iné a
cesting. Prace je plsobiva rovnéz jazykovou Grovni zpracovani, kterd se vyznacuje - stejné jako celd prace
- pfesnosti a suverenitou vyjadfovani.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE: Predkladana prace je mimoiadna jak pe¢livosti védeckého
zpracovani tématu, tak obsahovou a formdlni preciznosti. Tim prace nabizi vynikajici teoreticky zéklad,
ktery byl docilen diky odbornym znalostem autorky, a zarovei je v ni zietelna suverenita, s jakou autorka
zpracovava svilij analyzovany materidl. Celkové prace zanechiava dojem, Ze autorka az po uroven
jednotlivych detaild vybrat to skute¢né podstatné, a to jak pfi zpracovani teoretickych zakladl préce, tak
pii provadéni analyzy a vyhodnoceni jejich vysledki.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLEN{ PRI OBHAJOBE:
Na str. 58 zmirtiujete, Ze jsou turistické cile v obou regionech v piislusnych prospektech prezentovany

vice motivujici...nez prospekty z Domazlicka.? Pokud ano, jak si tento rozdil vysvétlujete?
6. NAVRHOVANA ZNAMKA: vyborn&
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