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1 UVOD

Jiz v bakalarské praci jsme se zabyvali bulvarnim tiskem, a to piedevSim jazykovou
charakteristikou bulvarnich titulkd. Porovnavali jsme je s jazykovou charakteristikou
titulk® seridzniho deniku. Po zpracovani bakalarské prace jsme se rozhodli, ze ve srovnani
bulvaru a seridznich deniki budeme pokracovat i v praci diplomové, pokusime se vSak
téma aplikovat na vyuku Geského jazyka 2. stupné ZS. Piihlédneme rovnéz k uplatnéni
mezipiedmétovych vztaht ¢esky jazyk — obfanska vychova. Tématem diplomové prace je

vyuziti bulvarniho tisku v medialni vychové na 2. stupni ZS.

S médii se Zaci 2. stupnd ZS denné setkavaji, jsou jimi ovliviiovani, je tedy tfeba naudit je,
jak média vyuzivat ve svij prospéch, a také, jak se tlaku médii branit. V roce 2000 vesel
Vv platnost Rdmcovy vzdélavaci program pro zékladni vzdélavani, ktery obsahuje prufezové
téma Medialni vychova a od Skolniho roku 2006/2007 je soucasti realizované kurikularni
reformy. Medialni vychova jako samostatny pfedmét se na ZS zatim nevyuéuje, a proto je

nezbytné, aby se jednotliva témata integrovala do vybranych vyucovacich predméta.

Diplomova prace se zabyva medialni vychovou, jejimi cili a zdkladnimi koncepty. Cilem je
zjistit, zda se jiz zaci na ZS snékterymi dil¢imi tématy medialni vychovy setkali
v nékterém z predmétti Cesky jazyk - obcanska vychova, pfipadné, jak na zaky média

pusobi, jak je ovliviiuji, jak se v médiich dokazi orientovat a jak se jim dokézi branit.

Diplomova prace je rozdélena do tii hlavnich kapitol:

Prvni Cast prace, nazvana Teoretickd vychodiska, je zaméfena na vymezeni zakladnich
pojmii: jazyk a komunikace, masova komunikace, médium, masmédium, medialni
a Ctenaiska gramotnost. Budeme se zabyvat novymi médii, budeme specifikovat reklamu,
zamé&fime se na funkci reklamy, jeji typologii a na jeji plisobeni na adresaty. Vymezime
pojmy zurnalistika, publicistika, zpravodajstvi, bulvarizace, bulvarni a seriézni tisk. Tato
¢ast prace obsahuje také samostatnou kapitolu nazvanou Medialni vychova, ve které se
zamétime na charakteristiku medialni vychovy, vymezeni jejich hlavnich cild a témat dle
RVP ZV. Zaméfime se také na problémy soucasné medidlni pedagogiky, dale na
zaCleniovani medialni vychovy do jednotlivych Skol a na jeji integraci do vyucovacich

pfedméta.
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Druhé ¢ast prace je vénovana popisu metod a kritérii zkoumani. Blize zde specifikujeme
metodu rozhovoru se zdky a vytvofené pracovni listy, které ndm pomohou k dosazeni

zkoumanych cilt.

Posledni kapitola se bude vénovat analyze shromazdéného materialu, jeho interpretaci
a vyvozeni zavért. Ovéfime, S jakymi médii pfichdzeji zaci nejcastéji do styku a do jaké

miry média ovliviiuji mysleni zaku.

Zaver prace je vénovan souhrnné analyze zjiSténych poznatkii. Uvadime, jak se zaci
V problematice orientuji, jak umi chépat medialni sdéleni a pracovat s nim, jaké maji

pfedstavy a nazory na dnesni svét médii.
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2 TEORETICKA VYCHODISKA

,Aby byl dnes ¢loveék opravdu vzdélanym, musi byt vzdélan v médiich*

(Marshall McLuhan)
2.1 JAZYK A KOMUNIKACE

Driive nez se zamé&fime na hlavni téma diplomové prace, kterym je medialni vychova, je
potfeba vymezit n¢které dalezité pojmy, které k vyuce medialni vychovy a k spravnému
uzivani a pochopeni médii bezesporu patii. Abychom mobhli pfijimat medialni sdéleni nebo
je tvoftit, nezbytné k tomu potiebujeme umét vhodné uzivat jazyk a spravné komunikovat

se svym okolim.

2.1.1 JAzYK

Jazyk slouzi jako nastroj pfenosu myslenek, informaci, napadu, postoju apod. Mtuzeme ho
definovat také jako verbalni chovani ¢lovéka. Jednd se o hlavni dorozumivaci prostiedek
mezi lidmi, diky nému mlzeme své poznatky, myslenky, nizory aj. sdélovat druhym
lidem. Véda zabyvajici se jazykem se nazyva lingvistika. V mnohych publikacich se

setkavame spise s oznaenim jazykovéda.

Brugger (1994, s. 188, 189) definuje jazyk takto: ,,V pivodnim smyslu je jazyk zvukovou
reprezentaci mysSlenek. Nositelem jazyka je clovek, ktery jediny ze vSech viditelnych
bytosti ma myslenky, jez mize sdé€lit jinym lidem, a ktery jediny ze vSech duchovnich
bytosti je schopen vyjadfit je smyslové vnimatelnymi zvuky.* Brugger (1994, tamtéz) dale

tvrdi, Ze bez jazyka nemiiZe lidskéa spole¢nost existovat.

Jazyk se tedy chéape jako silové chovani jedince, kde se lidé prezentuji jako jednajici
bytosti na zaklad€ svého instinktu. Lidé se snaZi puisobit na své okoli, na jednani jinych

lidi, v hrani¢nich pfipadech i na sebe sama. (Bina, 2011, s. 66)

Vytknutim vypovédi piinasime svétu — clovéku néjakou novou informaci a tim 1 na okolni
svét — Clov€ka plsobime, snazime se v ném vyvolat akci, zaujmout né&jaké stanovisko,
piimét ho, aby na tuto vypovéd’ reagoval. Jazyk, fe¢, vypoved,, text, to vSe lze chapat jako
jednani lidi. Pravé témito akty (feCové akty) plisobime na okolni svét — na ostatni lidi.

(Bina, 2005, s. 48)
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2.1.2 KOMUNIKACE

Komunikace je velmi Siroce definovany termin, kterym se zabyva mnoho autort v riznych
publikacich. Kazdy z téchto autord tento pojem vymezuje riznymi zpusoby. V této praci
budeme vychazet predevsim z publikaci Bina (2011), Niklesovd, Bina (2010), Jirak
a Kopplova (2003).

Bina (2011, s. 66) uvadi: ,, Komunikaci bychom m¢li rozumét nejen (mechanicky)
informacni pfenos, ale zejména vzijemnost pii sdélovacim procesu a celkovou

intersubjektivni situovanost ¢lovéka.*

Bina (2011, tamtéz) podle Watzlawickovy pragmatiky lidské komunikace zdaraznuje, ze
mezi lidmi neni mozné nekomunikovat, i kdyz ¢loveék mlci, tak uz jen jeho pohled, postoj
0 nécem vypovida, néco naznacuje. Pti komunikaci ma kazdy clovek né¢jaky vyraz ve tvafi,
komunikujeme vzdy prostiednictvim slov, ale také mizeme komunikovat mimoslovné.

(Srov.: Watzlawick et al., 1999, s. 65)

Hermeneutika je véda, ktera se zabyva predev§im dialogickym charakterem komunikace.
Jde ptredevsim o to, Ze veSkeré obsahy vznikaji aZ v pribéhu dialogu/komunikace mezi
komunikujicimi. Sémiotika i hermeneutika se zabyvaji tim, kde se v jazyce, v komunikaci,
feci bere vyznam a shodné uvadéji tyto aspekty. Prvnim aspektem je kontext, ktery dava

smysl a vyznam celym vétam, ale i jednotlivym vyrazim.

Druhym dilezitym aspektem je predbéZné porozuméni. Tento aspekt klade diraz
predevsim na to, aby komunikujici chapal/i téma sdéleni, aby rozumél/i vyznamu vyrazi
dané komunikace apod. Bina dale uvadi, Ze komunikace je ,,pojmem pro dynamickou,
procesudlni situovanost jazyka, feci, verbalniho chovani ¢loveka, kultury, umeéni, celého

socialniho zivota“. (Bina, 2011, s. 67)

Niklesova, Bina (2010, s. 12, s. 13) uvad¢ji typy mezilidské komunikace: 1) verbalni
komunikace, kterou chapeme jako komunikaci pomoci slov; 2) neverbalni komunikace,
ktera se uskuteCiuje prostfednictvim gest, mimikou, haptikou, proxemikou; néktefi
odbornici tento typ komunikace nazyvaji jako tzv. ,mluvu téla®; 3) komunikace
jednocestna, zde mame na mysli monologickou komunikaci; 4) komunikace dialogicka,
zde jde o schopnost umét vést dialog; 5) komunikace skupinova; 6) komunikace vetfejnd —
komunikace jedince s publikem, posluchaci; 7) masova/medialni komunikace, komunikace
prostfednictvim médii, sdéleni jsou piendSena pro neurcitou skupinu potencionalnich

recipientli; 8) vertikdlni komunikace, napt. komunikace mezi podfizenym a nadfizenym,;
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9) horizontalni komunikace, napt. dialog mezi ptateli; 10) fetézova komunikace, napf.
V bulvarnim tisku Sifeni néjaké zpravy; 11) komunikace ohniskova — prednasejici;

12) komunikace kruhova, napt. komunikace na Ié¢ebném sezeni, spolené terapii.

Komunikace a komunikaéni vychova velmi tizce souvisi s medialni vychovou, a proto je
nezbytné nutné, aby vyucujici u zaku rozvijel jejich komunikaéni kompetence, diky nimz
se budou zaci umét 1épe orientovat v medialnich sdélenich, bude pro n¢ snadnéjsi pochopit
zam&r medialnich sd¢leni a dekddovat jejich obsahy. Vyucujici Zakim muze dopomoci
ktomu, aby se ve svych projevech, at’ psanych, ¢ mluvenych vyjadiovali jasné,
srozumitelné, uméli spravné interpretovat piijimand sd€leni, spravné a vécné
argumentovali, rozpoznali bulvarni sdéleni od sdéleni ze seriézniho tisku, pochopili funkci
reklamy a jeji vliv na recipienty. Také je muze naucit vhodné a v pfijatelné mife vyuzivat
nové informacni a komunika¢ni technologie ke komunikaci s okolnim svétem i1 ve svij

prospéch.

Vymezenim medialni vychovy, jejimi cili a za¢lenénim do vyuky na ZS se budeme

vénovat v samostatné kapitole (viz kapitola 3).

2.1.3 MASOVA KOMUNIKACE

Masovéa komunikace je podstatou medidlni vychovy. Jak jiz ndzev napovidd, jednd se
0 komunikaci, ve které komunikatofi i piijemci sdéleni nejsou zastoupeni jednotlivci,
nybrz celou skupinou lidi, instituci ¢i organizaci. Komunikatorem v masové komunikaci

muze byt napf. televize, noviny, ¢asopis, rozhlas aj.

Oproti interpersonalni komunikaci (vzajemna komunikace mezi dvéma a vice lidmi)
a skupinové komunikaci (vzdjemna komunikace mezi €leny urcité skupiny) ma masova
komunikace tu ptednost, Ze pfijemci sdéleni mohou kdykoliv prerusit tok informaci, ktery

je k nim ze strany komunikatora vysilan. (Pospisil, Zavodna, 2009, s. 9)

Thompson (2004, s. 28) ve své publikaci definuje masovou komunikaci jako
»institucionalizovanou produkci a vSeobecné dostupné sifeni symbolického zbozi pomoci

fixace a pfenosu informaci a symbolického obsahu*.

Pro masovou komunikaci je charakteristické masové publikum, které se v procesu masové
komunikace stava pasivnim piijemcem sdéleni, periodicita sdéleni, diky které se ptes

média dostava Siroké vefejnosti sdéleni v pravidelnych intervalech napt. ranni, poledni
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a vecerni zpravy, verejna dostupnost zprav a Sifeni sdéleni prostiednictvim masovych
médii. Nevyhodou masové komunikace je neexistujici pfimy kontakt mezi komunikatorem
a recipientem sdéleni a fakt, Ze je prakticky nemozné okamzité na dané sd€leni reagovat,
¢ili je témét nemozna okamzitd zpétna vazba, jelikoz tok informaci v masové komunikaci
je jednostranny. Kazd4d komunikace je proces, ve kterém vystupuje komunikator sdéleni
(zdroj, od kterého sdé€leni piijimame, jinymi slovy koédovac), vlastni sd€leni (kontext)
a v posledni fadé piijemce sdéleni (tzv. dekodovac sdéleni). Pokud do komunikace vstoupi
médium (televize, rozhlas, tisk aj.), hovoiime 0 tzv. medialni komunikaci. (Pospisil,
Zavodna, 2009, s. 9 — 12.) Jednotlivymi médii a medialni komunikaci se budeme blize

zabyvat v samostatné kapitole (viz kapitola 2.2).

2.2 MEDIA A JEJICH POSTAVENI VE SPOLECNOSTI

Terminy médium, medialni komunikace, vliv médii na ¢lovéka a mladez patii v dnesni
dobé mezi nejpouzivangj$i a nejdiskutabilnéj§i pojmenovani. Jsou to terminy velmi
aktualni, ovliviiuji kazdého pfijemce medidlnich sdéleni a pisobi na néj. Bez existence
médii by vSe kolem nas dostalo zcela jiny rozmér. Jsme zvykli, Ze nas svét médii
obklopuje, pfichazime s nimi denn¢ do styku, bereme je jako samoziejmost kazdodenniho
Zivota, a proto si jen sotva dokazeme predstavit travit volny ¢as bez stale se rozvijejicich
technologii. Média stale vyznamné&ji ovlivituji nas politicky, spolecensky a kulturni zivot.
Nesmime zapominat, Ze sdéleni, kterd ndm jsou prostfednictvim médii nabizena, maji
funkci informovat a pobavit, ale ve velké mife maji funkci presvédcovaci a manipulativni.

Proto je nezbytné nutné umét t€émto tendencim nepodléhat, ale umét se jim branit.

2.2.1 VYMEZENi POJMU MEDIUM A MASMEDIUM

Médium

Termin byva uzivan velmi Siroce a neni Uplné jednoduché ho jednoznacné vymezit.
V obecném pojeti ho mizeme chapat jako technologii, diky které pfijimame rtzna

mediadlni sdéleni, ale miZzeme ho chapat také jako konkrétni osobu, ktera produkuje

mediélni obsahy.
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Niklesova, Bina (2010, s. 21) vysvétluji tento pojem Siroce: ,,nejobecnéji znaci stied,
stiedni ¢len, prostfedek nebo prostiedi, v némz probiha urcity jev, nebo zprostiedkovatele

tohoto jevu, ¢i zprostiedkovatele styku, komunikace mezi lidmi.*

Miuizeme tedy tvrdit, Ze za média mizeme povazovat vSechny dostupné psané zdroje,
kterymi jsou knihy, noviny, ¢asopisy, textové soubory aj., ale také zvukové aparaty, jako
napf. telegraf, telefon, rozhlas, gramofon, magnetofon, riizné MP3 ptehrdvace aj., a dale
také ruzné audiovizualni prostiedky a multimédia, jako napf. film, televize, divadlo, kino,
pocitace, internet aj. Podle vyse uvedeného muZzeme média délit dle nosice sdéleni na

tisténa, elektronicka a multimédia. (Pospisil, Zavodna, 2009, s. 33)

Médium je nezbytné nutnou soucasti medidlni komunikace, jelikoz prostfednictvim
média S$ifi komunikator medidlni sdéleni k recipientovi. Napf. rozhovor pratel

prostiednictvim web kamery, telefonicky rozhovor, SMS aj.

Studiem médii se zabyva mediologie. Tento termin piedstavuje mladou, samostatnou

disciplinu, ale ve spolecnosti tento termin neni pfili§ zazity.

Masmédium

Masmédium, jinak fe¢eno média masové komunikace nebo média masova, jsou oznacenim
pro komunikaci, ve které je sdéleni vysilano jednim subjektem (medidlni instituci — Ceska
televize, Cesky rozhlas aj.) §iroké vefejnosti (masové publikum). Pro tento cizi termin
existuje Cesky ekvivalent, ktery masmédium oznacuje jako hromadny sdélovaci
prostiedek nebo prostfedky masové komunikace. Napt. film, filmovy serial, knihy,

bulvarni a seriozni tisk, kinematografie, pocitacové hry aj.

Niklesova, Bina (2011, s. 23) uvad¢ji, ze se masmédia zamétfuji predevSim na tzv.
popularni témata, a upozoriuji na jejich specifickou strukturu, ,,pfevahu ekonomického
(¢i pramyslového) modelu, potladeni autora (¢i vyznamu autorstvi), neoddélitelnost od
spole¢nych, resp. SpoleCenskych zdymt a strategii, faktickou (nikoli proklamovanou)
absenci kategorie individualniho adresata v celém modelu, a neustaly skryty manipulacni,
kontrolni ¢i organizacni tlak na adresaty (ale v zadsadé — pfimo ¢i nepiimo — na vSechny

Cleny spole¢nosti)®.
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Podobu a moZznosti masové komunikace vyrazné ovliviuji technické pokroky. Pred
n¢kolika desitkami let se komunikace soustfedila predev§sim na komunikaci
prostiednictvim knih, poté pfislo na fadu vysilani elektromagnetickych vin a teprve
nedavno se rozmohl pienos digitalizovanych dat prostfednictvim pocitacti nebo mobilnich
telefont. Digitalizace zapficinila zrod nejpouzivangjsi oteviené sité zvané internet. Vlivem
stale se rozvijejicich a stale vyspélejSich komunikacnich technologii pracuje mnoho autort
S oznacenim termind ,,nova média“ a ,,stard média“. (Micienka, Jirdk a kol., 2007, s. 18).

Nova média si blize pfedstavime v samostatné kapitole (viz kapitola 2.5).

2.2.2 MEDIALNI GRAMOTNOST

Obecné chapeme gramotnost jako schopnost jedince umét Cist a psat, ovSem v novéjSich
publikacich se velmi Casto setkdvame s novym oznacenim tzv. moderni gramotnosti.
Moderni gramotnost rozsifuje puvodni schopnosti jedince o dalsi mozné dovednosti.
Naplni je schopnost jedince rozpoznat Vv komunikatu podstatné informace od
nepodstatnych, rozliSeni textu fakticky podloZzeného od komunikatu subjektivniho,
rozpoznani manipulacnich technik, schopnost jasn¢ a vystizné formulovat své myslenky
aumeét je zapsat. (Niklesova, Bina, 2010, s. 24) Nekteti jedinci mohou tyto dovednosti
chépat jako nepodstatné, druhofadé a nastavbové, ale uvédomme si, Ze technika se stale
vice zdokonaluje, a proto i my bychom se méli zdokonalovat a jit s nimi ruku v ruce.
Niklesova, Bina (2010, tamtéz) uvadi dalsi druhy gramotnosti, se kterymi se v dnesni dobé
muzeme setkat. Uvadéji gramotnost Ctenafskou, vizualni, informacni, finan¢ni, funkéni,
obcanskou aj. VSechny druhy gramotnosti jsou svym zpisobem propojené, navazuji na

sebe a bez jedné gramotnosti by nemohla existovat druha.

Medialni gramotnost je nutnou potiebou ¢lovéka zijiciho v moderni spole¢nosti. Pokud
Clovek chce porozumét médiim, mél by umét pracovat s pisemnym sdélenim, mél by byt
schopen posoudit jejich vérohodnost a komunikacni zdmér, mél by mit zdkladni poznatky

o tom, jak média funguji. (Niklesova, Bina, 2010, s. 33)

Bina (2011, s. 71) tento termin vyklada jako ,,zvladani komunikace pomoci nosict slov,
pismen, obrazii a zvukl (Siroce, funkéné pojatd gramotnost); neboli: textova gramotnost

Vv prostfedi masmedidlni komunikace®.
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Verner (2010, s. 93) definuje medialni gramotnost takto: ,,Pfedstavuje soubor poznatkt
a dovednosti, které clovéku umoziuji naklddat s medidlni produkci, jez se mu nabizi,
ucelné a poucené, dovoluje mu média vyuzivat ku svému prospéchu a dava mu nastroje,

aby dokazal ty oblasti medialni produkce, které se jim snazi skryté manipulovat, odhalit.*

Rozvijenim medidlni gramotnosti u zakli se zabyva medidlni vychova, kterou si blize

predstavime v samostatné kapitole (viz kapitola 3).

2.3 FUNKCE MEDII

V této kapitole se budeme zabyvat otazkou, jaky je primarni ucel existence médii.
Odpovéd’ na otazku neni zcela jednoznacna. Jednotlivé funkce médii ve své publikaci

podrobné popisuje Pospisil, Zavodna (2009, s. 35, s. 36) Za primarni a zaroven

vvvvvv

hlavni cil medii. Média prostfednictvim pienosu informaci podavaji recipientim obraz
0 okolnim svété, umoziuji ndm nahlédnout do vzdéalenych zemi a kultur, denn¢ nas
informuji o spoleCenském, geografickém a politickém déni u nas i ve svété, pisobi na
vetejnost. Stale vice si v§imame, Ze dneSni média usiluji spiSe o prfildkani divaka
prostfednictvim zabavnych obsahli a zdbava nad informaci v nich ptevazuje. Bina (2005,
S. 17) vySe uvedené ve své publikaci nazyva tzv. infotainmentem neboli spojenim

informace a entertainmentu (zabavy).

Pospisil, Zavodna (2009, s. 35, s. 36) ctenaiim dale ptedstavuji funkci zabavni, kulturni,

socialni a politickou.

Funkce zabavni. Cilem této funkce je jednoznatné pobavit, rozptylit, odreagovat

publikum a uvolnit spoleenské napéti. Zabava v médiich je v dne$ni dobé
neodmyslitelnou souc¢asti nasich zivott, je jednou z moznosti, jak miizeme travit volny cas,
umoziuje nam utikat do neredlného svéta celebrit, erotiky. Negativa zadbavy v médiich
spatfujeme v tom, ze ¢im dal cast&ji vznikd celd fada nekvalitnich, pokleslych potadd,
které snizuji kulturni aroven. Je nesmirné dileZité, aby divaci téchto potadl byli schopni

rozpoznat realny svét od svéta medialniho.

Kulturni funkce se podili na kulturnim pienosu sdéleni. Nabizi stejnd sdéleni Sirokym

masam, méni jejich estetické, intelektudlni a zédbavni projevy. Sblizuje kultury, aniz by

muselo dojit k fyzickému sblizeni mezi témito masami. (Pospisil, Zavodna, 2009, s. 35).



2 TEORETICKA VYCHODISKA

Socialni funkce tzv. socializuje jedince ve spolecnosti. Na zakladé médii si velmi Casto

utvafime mylné piedstavy o svéte, zivoté, vztazich. Piejimdme chovani a jednéni lidi
zmédii za své a prendSime je do své reality. Charakteristickym piikladem jsou rtzné
seridly a telenovely. Na jejich zakladé pak chceme Zzit zivot, jaky je nam piredkladan.
Pospisil, Zavodna (2009, s. 36) uvadéji: ,,Problém socialni funkce médii je dan predevsim
v dogmaticnosti a nerealnosti nabizené¢ho pohledu na mezilidské vztahy a v podstaté na

cely svét.“

Politicka funkce médii nam umoznuje sledovat soucasnou politickou scénu, kontrolovat

vykonnou sféru nasi spolecnosti, vytvari v nds urcity nazor na politiku, konstruktivné nas

zapojuje do politického zivota.

2.4 VLIV MEDII

Média jsou ditlezitym zdrojem kazdodenniho Zivota a stale vice nabyvaji na dominantnosti.
Jsou pro nas bezpochyby velkym piinosem, ale do jisté miry také neptitelem. Média maji
schopnost ovliviiovat a presvéd¢ovat, pisobit na vefejnost a manipulovat s ni, ale také
maji schopnost zkreslovat, tajit nebo nerikat aplné informace publiku. Vzdy zalezi na
kazdém jedinci, zda umi identifikovat medidlni obsah, umi si zachovat zdravy rozum
a dokaze si vytvofit vlastni ndzor na predloZzenou skutecnost. Pospisil, Zavodna (2009,

S. 34) uvad¢i: ,,Média se nesmi stat jedinym zdrojem informaci o realité.*

V ptipadé déti a mladeZe jsou to prave rodice nebo ucitelé, kteti by jim méli pomoci umét
se v médiich orientovat a umét se branit jejich manipula¢nim tendencim. Rodice by si méli
uvédomovat, ze Cast¢ uzivani nevhodnych internetovych her, sledovani nevhodnych
potadd a filmu, ¢teni nepfijatelnych Casopisti, poslouchani ,,agresivni‘ hudby ma neblahy
vliv na vyvoj jejich déti. Dlouhodobym uZzivanim nékterych médii déti utikaji pred realitou
do svéta fikce, kterd se stdva jejich vzorem a zalibou. To vSe miiZze mit pro vyvoj déti
nedozirné nasledky. Mohou u nich vznikat nahle problémy s ubytkem vahy nebo naopak
problém s obezitou, mohou zacit dosahovat $patnych studijnich vysledkti, mize se u nich
projevovat zvySena agresivita nebo symptomy, které svéd¢i o ¢asném uzivani alkoholu
a drog. Tuto teorii nam potvrdili sami néktefi zaci pii pedagogickém rozhovoru, ktery jsme
se zéky vedli pfi praxi. Vypravéli o své spoluzacce, ktera doslova ,,propadla“ soucasné
tendenci medialni preference podvyzivenych modelek, které neustale vyhledavala

Vv televiznich soutézich, v novinach, ¢asopisech, a rozhodla se vypadat jako ony.
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Tento medidlni vzor m¢l na svédomi jeji problém s anorexii. V dnesni dobé takovych
ptipadl a problému stale ptibyva. Proto by rodice méli Castéji dohlizet na to, které porady

jejich déti sleduji, jaké stranky na internetu vyhledavaji a jaké socialni sité navstévuji.

Ve Skolach mohou détem se silicim se tlakem médii pomoci ucitelé. V roce 2000 vesel
v platnost Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani, ktery obsahuje prafezové
téma Medialni vychova, které by mélo zaky vybavit lepsi orientaci v médiich. Vice

0 prufezovém tématu v samostatné kapitole (viz kapitola 3.2).

Neékteré vlivy médii souvisi s jejich samotnou existenci. Tyto vlivy vnimame automaticky
a neprikladame jim takovou vahu. 1) Strukturuji ¢asovy rozvrh — noviny, ¢asopisy
vychazeji vurity den a potfady jsou vysilany vzdy v urcitou hodinu; 2) ovliviiuji
usporadani prostoru — Vv kazdé domacnosti maji tiskoviny, televize, pocita¢ své misto;
3) média maji sklon k ritualizaci — ve stejny den nebo hodinu sledujeme sviij oblibeny
potfad, ve stejnou hodinu a na stejném misté¢ ¢teme svij oblibeny tisk; 4) ilustruji
mezilidské a pracovni vztahy — v nékterych domacnostech je ziejmé, v jakém potadi ¢tou
jednotlivi ¢lenové domacnosti svij oblibeny tisk, kdo a jaky program bude sledovat
v televizi. (Micienka, Jirdk a kol., 2006, s. 25)

Stejné jako ovliviiuji média publikum, tak i publikum ovliviiuje média. Mezi médii
a publikem jde o vzajemné ovliviiovani. ,,Publikum si vybira takové medialni obsahy, které
odpovidaji jeho zdjmim, Zivotnimu stylu nebo tfeba momentdlni naladé. Média pak
ptizplisobuji své obsahy praveé publiku dané spolecnosti. Nasledné prostfednictvim téchto
obsahtll na spolecnost ptisobi, a mohou tak ovliviiovat lidské jednani a postoje.” (Pospisil,
Zavodna, 2009, s. 57)

Pospisil, Zavodna (2009, tamtéZ) ve své publikaci uvadéji ctyii zdkladni u¢inky médii na
publikum:

1) Zesilujici u¢inek — typickym ptikladem jsou predevsim rizné kauzy ze Zivota slavnych
(celebrit), které jsou mnohdy na medidlni znamosti financné zavislé.

2) Potvrzujici u¢inek — média nam velmi Casto poskytuji neuplné informace, z kterych si
vytvatime své domnénky, které nasledné povazujeme za pravdivé. Musime mit na paméti,
ze medialni obsahy mohou byt zkreslené, mohou néas uvadét v omyl pfi orientaci v médiich
a mohou zpusobit neobjektivni postoj pii rozhodovani.

3) Znecitlivujici ucinek — témata, ktera kdysi byla spole¢nosti nepiijatelna nebo odmitana,

jsou dnes bézna. Napt. nahota ve filmu, nasili v serialech apod.
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4) Nastolovani témat ¢i agendy — média publiku piimo pfedkladaji témata, kterymi by se
mélo zabyvat a nad kterymi by mélo premyslet. ,,Obecné plati, Ze ¢im mensi je zkuSenost
Cloveéka s danym tématem a jeho znalosti z dané oblasti, tim vice ho mohou média pomoci

nastolovani agendy ovlivnit.* (Pospisil, Zavodna, 2009, s. 57)

S uzivanim médii se postupné vytvaii oblast tzv. medialni etikety — pravidla slusného
chovani pii manipulaci s médii. Napt. za neslusné se povazuje ¢teni tiskovin u jidla, cteni

tiskovin druhému ¢lovéku pies rameno, hlasitd muzika, ktera rusi okoli.

2.4.1 PROPAGANDA, STEREOTYPY A PREDSUDKY V MEDIICH

Propaganda

Média by méla publiku poskytovat vzdy relevantni, piesné, objektivni a aktualni
informace, které pomahaji recipientiim v orientaci a rozhodovani. VétSina piijemcti vnima
média jako vérohodné zdroje a nepiipoustéji si fakt, ze se média Casto dostavaji pod vliv
néjaké zajmové skupiny, jejimz hlavnim cilem je mateni publika a manipulovani s nim za
ucelem propagace jejich nazort a zesileni urCitych postoji a hodnot ve spolecnosti.
Pospisil, Zavodna (2009, s. 59) definuji propagandu jako: ,,Proces, pfi kterém urcitd
nazorova skupina ucelné¢ manipuluje s publikem tak, aby doslo k zddouci zméné
spolecenského védomi. S propagandou souvisi i tendencni vysvétlovani a uprava postoju

podle aktudlni situace.*

Propaganda zastavd jen jeden platny nazor, ktery ,,podsouvaji“ masovému publiku,
neuznavaji jiné pohledy, nazory, postoje, pfedstavy ani alternativy mozného feSeni.
S propagandou se nejCastéji setkdvame v zemich s autoritdfskymi rezimy. Jelikoz
neumoziuje svobodu slova, v demokratickych zfizenich nema mnoho Sanci na uspéch.
V téchto zfizenich za propagandu povazujeme piedev§sim medidlni sd€leni, kterd piimo
presvédcuji a ovliviluji publikum. Napt. propagace vyrobkl néjaké firmy, kterd nam
,»podsouva“, ze jen jejich produkt je tim nejlep§im na trhu. OvSem nejedna se o propagaci
vV pravém slova smyslu, jelikoZ dnes si kazdy spotiebitel, oban mulZe vyhledat dalsi
alternativni informace a posoudit sam, ktery vyrobek je pro n¢j tim nejlepSim. (Pospisil,

Zavodna, 2009, tamtéz)
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Stereotyp

»dtereotyp je ustaleny, navykly vzorec mysSleni nebo chovani. Vznikd na zakladé

zjednoduseni reality.” (Pospisil, Zavodna, 2009, s. 61)

Se stereotypy se v médiich hojné setkavame a mnohdy si ani neuvédomujeme, jak moc na
nas pusobi. Mnohé stereotypy poté prezentujeme jako svoje vlastni nazory. Se stereotypy
se nejcastéji setkdvame ve spojeni s ustdlenymi predstavami o rlznych mens$inéch,
nabozenstvi, kulturach atd. Priklady stereotypui: VSichni muzi umi opravit auto. VSichni
muzi umi fidit. Blondyny jsou hloupé. Buh stvofil Zenu k rozeni déti, tklidu a vareni.

Homosexuélové jsou zzenstili. To se nikdy nemiizu naucit.

Predsudek

Predsudek je vniman jako negativni stereotyp. Jsou to pravé média, kterd nam svymi
prezentovanymi sdélenimi vStépuji tyto negativni postoje. Uved’me si priklad: Ve
zpravach slysite zpravu o tom, jak chlapec z détského domova ukradl v obchodé né&jakou
hracku. Po odvysilani této reportaze vétSina divdku zacne soudit, ze déti bez rodict jsou
zlocinci. Je dualezité brat vSechna medialni sdéleni s opatrnosti a umét si o udalosti utvofit
svlj vlastni objektivni nazor. Tyto predsudky vznikaji napf. odvozenim z udalosti,

vlastnim zazitkem, zhlédnutim v televizi.

Pospisil, Zavodna (2009, s. 61) vysvétluji definici pfedsudku: ,,Pfedsudek je ptfisuzovani
vlastnosti (vétSinou negativnich) lidem doptedu, aniz bychom je znali. Pfedsudek obsahuje

zéporné hodnoceni a je projevem negativniho vztahu.*

2.5 ,,NOVA“ MEDIA

Od pocatku 90. let 20. stoleti se objevuji stale nové formy médii. V riznych publikacich se
setkdvame s odliSnym znacenim. NejCastéji se setkdvame s oznacenim ,,nova™ média,
multimédia a alternativni média. Za nejstar$i podobu tzv. ,,novych®“ médii mizeme
povazovat komunikacni prostfedky, se kterymi jsme se setkavali jako s novinkami po
nastupu televize (napf. teletext, videokamery, videorekordéry aj.). ,,Nova“ média jsou
vysledkem digitalizace nasi spolecnosti, ktera se stale vice rozviji. Ohlédneme-li se zpatky
do dob naSich babicek, 0 existenci pocitacli, mobilnich telefond, internetu, socidlnich siti,

DVD ptehravact, CD-ROMuU nemohla byt viibec fec.
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Nynéjsi doba je rozvoji komunika¢nich technologii naopak naklonéna. ,,Nova“ média
umoznuji piijemcim vybrat si z nekonecné skaly nabidek poradi, kabelovych a digitalnich
televizi, internetovych stranek. Ptijemci mohou stahovat muziku ve formatu MP3 dle

svého vybéru, sledovat filmy ve formatech 3D, 4D apod.

Micienka, Jirdk a kol. (2007, s. 18) ve své publikaci upozoriiuji na to, ze ,,nova“ média
umoznuji pfijemcim mnohem vétsi zasahy do ,.koneéné podoby sdéleni (tedy toho, co se
objevi na monitoru pocitace ¢i co nabidne display mobilniho telefonu)*“. Na zaklad¢ toho
vnimaji ,,nova“ média mnohem aktivnéji a celou komunikaci prostfednictvim téchto médii
popisuji jako interaktivnéj$i oproti komunikaci prostfednictvim tzv. ,starych® médii.
Vyhodou ,,novych® médii je fakt, ze se na jejich tvorbé mulze podilet kazdy jedinec
s piistupem Kk internetu. Tato tvorba vlastnich internetovych stranek, internetovych
rozhlasovych stanic, vlastnich blogl, vlastnich nabidek, inzerci apod. neni finan¢né¢ ani
organizaén¢ narofna. Nevyhodu spatiujeme v ¢im dal vétsim narustu internetovych
stranek, blogt apod., v kterych je mnohdy velmi tézké se orientovat. Nabidka zbozi

mnohonasobné ptevysuje poptavku.

2.5.1 INTERNET

Bezesporu nejpouzivangjs$im elektronickym médiem dne$ni doby je internet. V roce 2008
dle statického ufadu v Ceské republice vlastnilo osobni poéitaé 48 % domacnosti
a pripojeni k internetu mélo 42 % domadcnosti. (Pospisil, Zavodna, 2009, s. 79) OvSem
domnivame se, ze k dneSnimu datu jsou ¢isla mnohonasobné vyssi (Odhadujeme, Ze 90 %
dnes$nich domacnosti ma pfipojeni k internetu.). Internet je celosvétovy systém navzajem
propojenych pocitacovych siti, diky nimz mtizeme snadno komunikovat s lidmi z celého
svéta, snadno a rychle miizeme ziskavat rizné informace z kteréhokoliv odvétvi, o riznych
osobnostech, o politickém déni aj. V ramci internetu mohou jeho uzivatelé vyuzivat celou
radu sluzeb, jakymi jsou napr. systém webovych stranek (WWW), elektronicka poSta
(E-mail), online (pFima, Ziva) komunikace mezi uzivateli (ICQ, Jabber, Google Talk
aj.), telefonovani pomoci internetu — VVolP (Skype, WhatsApp aj.), FTP — prenos
soubori a mnoho dalSich sluzeb. Momentalné nejrozsifenéjsi sluzbou jsou bezesporu
socialni sité, nebot jejich prostiednictvim si kazdy jedinec mtize zalozit sviyj vlastni profil

a mize komunikovat s lidmi, se kterymi by se jinak fyzicky nemohl setkat.
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Socialni sit¢ slouzi ke komunikaci, pfenosu informaci a zabavé, jiné pomahaji hledat praci,
sdruzuji etnika, napomahaji sblizovat jedince S urcitymi potizemi, ktefi se boji ventilovat
své problémy na vefejnosti apod. Nejznaméjsi socialni sité jsou napt. Facebook.com,

Twitter.com, Google+, MySpace.com, Libimseti.cz, Spoluzaci.cz aj.

Pti préci na internetu si musime pocinat velmi obezietn€. Neopatrné uzivani internetu pro
nas muize byt nebezpecné. Objevuje se stiale vice pocitacovych hackert,, ktefi umi
proniknout do systému vaseho pocitace nebo riznych skodlivych spami, které po otevieni
mohou poskodit vas pocita¢. Pospisil, Zavodna (2009, s. 85) ve své praci uvadéji
5 zakladnich principi bezpec¢nosti na internetu: pouZivejte antivirovy systém,
udrzujte aktualni systém Windows, neotevirejte neznamé ¢i podeziele se chovajici
programy, pravidelné zalohujte sva data a pouZivejte bezpefna a nesnadno
odhalitelna hesla. Internet ma bezesporu velky pfinos a je vitanym spolecnikem pro nas
i naSe déti, ovSem prace s nim postrada jakykoliv fyzicky kontakt. Veskera komunikace
a prenos informaci probihaji virtualné€, coz mizeme hodnotit jako negativum. Je dilezité
uzivat internet s mirou a davat pozor, abychom mu nevénovali pfevdznou cast svého
Zivota, aby se naopak nestal nasim nepfitelem a zavislosti. N&ékdy jsou nové technologie
stavény do protikladu s tist€énymi médii a mnozi hovoii také o mozném zaniku tisténych
médii. Je dilezité mit na paméti a doufat, ze nové technologie jsou jednou z moznosti
v oblasti informa¢niho a komunika¢niho procesu a nezbyva nez doufat, Ze tyto technologie

jednou zcela nezastini tradi¢né a 1éty zakotvena média. (Pospisil, Zavodna, 2009, s. 79)

2.6 REKLAMA V MEDIICH

Reklama je velmi §iroké a dulezité téma, které nas provazi na kazdém kroku, a ubranit se
jejimu tlaku je téméf nemozné. V Ceskych zemich se s reklamou setkdvame az na pocatku
20. stoleti, nebot’” s rozmachem sdélovacich prostiedkli a modernich technologii roste
objem a sila reklamy. Reklama je vSude kolem nds, mize nas bavit, roz¢ilovat, mizeme
o ni mluvit, opakovat si jeji slogany, parafrazovat jeji obsahy atd. Piisobi na nds
prostiednictvim raznych médii, dokaze oslovit Sirokou vefejnost, ma mnoho forem
a zpusobl pouziti. Jednd se o jednosmérnou komunikaci, ve které inzerent nabizi

spotiebiteli novy produkt nebo néjaké nové informace 0 produktu jiz zab&hlém na trhu.
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Jednd se o velice ndkladnou sluzbu, ktera ma v ¢lovéku vyvolat iluzi, ze pravé ten
produkt, ktery nam nabizi, je pro nas tim nejlepSim a nutné pottebnym. Paradoxem je, ze

Casto naopak nabizi produkty nebo sluzby, které viibec nepotiebujeme.

Reklamni sdéleni musi byt jednoduché, snadno zapamatovatelné, strucné
a primocaré. Niklesova, Bina (2010, s. 66) cituji: ,,Reklama je uménim zkratky, vyzaduje
schopnost malo slovy a jednoduchou grafikou vyjadfit napad, myslenku, vtipny gag
I n¢kdy dost slozity argument, navic originalni formou a tak, aby sdéleni porozumé¢l kazdy

recipient*.

Cile reklamy

Ukolem reklamy je predevsim informovat vefejnost (upozoriiovat ji na novy produkt,
jeho schopnosti, vlastnosti, t¢inky apod.), dale riznymi taktikami piesvédcovat veiejnost
ke koupi daného produktu a v posledni fad¢ je jejim cilem pripominat se verejnosti,

tj. udrzovat dany produkt, jeho znacku, kvality, pfednosti apod. v podvédomi zakaznika.

Reklama ma celou fadu podob, se kterymi se vetfejnost mize v médiich setkat. Klasifikace
reklamy pomaha spotiebitelim urcit, o jaky typ reklamy se bude jednat. V rlznych

publikacich se sezndmime s rozdilnou typologii reklam.

Niklesova, Bina (2010, s. 73) ve své publikaci uvadéji nasledujici klasifikaci reklam:
1) Dle druhu média - nejcastéji se setkavame s reklamou Vv televiznich ¢i rozhlasovych
spotech, inzerci v tisku, internetovou reklamou, reklamou vyuzivajici nova média (napf.
reklamni sdéleni, které je vleCeno letadlem; chodici reklama, ve které je ¢lovek pievlieceny
do kostymu; pneumatické poutace, kterymi jsou riznd nafukovadla atd.) a vné&jsi
(outdoorovou) reklamou — napt. reklamy na plakatech, reklamy na billboardech,
miniboardech, bigboardech, megabordech a gigabordech a v dne$ni dobé mladym
venkovnim médiem jsou tzv. LED stény. 2) Dle toho, co je pifedmétem nabidky — zda se
jedna o vyrobek, sluzbu nebo néco jiného. 3) Dle druhu vyrobku. 4) Z hlediska faze, ve

kterém se reklama nachazi. 5) Dle cilovych skupin, kterym je reklama urcena.

Tvorba reklamniho sdéleni neni jednoduchd. Reklama musi umét zaujmout, zasko¢it,
prekvapit, vyprovokovat verejnost k nakupu a musi umét fikat lidem to, co chtéji
slySet, a proto je nesmirn¢ dilezitym atributem vhodna volba jazykovych prostiedkii
reklamniho sdéleni. Autoii reklamnich sdé€leni proto velmi Casto pouzivaji pii tvorbé

slogant rizné slovni hficky, rymy, aliterace, pfirovnani, metafory, metonymie, rytmus.
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Jazyk reklamy by m¢l byt spisovny, ale z diivodu aktualizace a originality textu je spisovna

norma zamérné porusovana. Niklesova, Bina (2010, s. 74)

K dosazeni svych cili tvarci reklam casto uzivaji rtznych trik, kterymi ovliviiuji
vefejnost — napf. zamérné vyzdvihovani prednosti a zatajovani negativnich vlastnosti
vyrobku, opakovani stejnych informaci, zvelicovani, ptedstirani casového tlaku (napt. Jen
dnes mate jedinenou moznost si zakoupit na$ posilovaci stroj.), ovliviiovani
prostiednictvim majorit (napt. 98 lidi ze 100 potvrdi ulinek.), zaruka vraceni pencz,
vyuzivani tvaii znamych osobnosti apod. Reklama ma nejvétsi Sanci ovlivnit lidi méné
informované, labilnéjsi a snadno zmanipulovatelné. (Niklesova, Bina, 2010, s. 74) Nejvétsi
hrozbou je pro déti, u nich vzbuzuje mnohem vice pozornosti neZ u dospélych. Ukolem
rodi¢u, ptipadné uciteld, je upozoriovat déti na manipulaci a klam v reklamach. Vést je
K tomu, aby se vzdy pii nakupu zbozi ptedem dobie informovaly, byly pozorné, obezietné

a nedaly vzdy na prvni, lakavy dojem nebo tlak ze strany prodavajiciho.

2.7 SPECIFICKY OBOR MASOVE KOMUNIKACE — ZURNALISTIKA

Podstatna ¢ast prace je zaméfena na vytvoreni a souhrnnou analyzu pracovnich listl, ve
kterych se jednotlivé ukoly budou specializovat na riizna témata z zurnalistického oboru,
a proto povazujeme za vhodné V teoretické Casti blize vymezit nékteré dulezité pojmy,
které stouto problematikou uzce souvisi. Zurnalistika se Gasto zaméfuje s terminem
publicistika, a dokonce se o smyslu zurnalistiky mnohdy pf#ili§ informaci nevi. Proto je
dulezité, abychom si ji definovali se vSemi nalezitostmi. Jiz v bakalafské praci (2011, s. 6)
jsme se touto problematikou zabyvali hloubé&ji, dokonce jsme provadéli mensi vyzkum,
kde jsme si ovéfili, ze lidé tento obor skute¢né Casto ztotoziuji s publicistikou nebo viibec

nechdpou smysl a cile Zurnalistiky.

V bakalatske praci (2011, tamtéZ) jsme uvedli: ,, Teorie tik4, Ze Zurnalistika (nebo také
novinafstvi ¢i Zurnalismus) znamena sbirdni, zpracovani a distribuci (komunikaci)
zurnalistickych sdé€leni (texti, komunikat) v Zurnalistickych celcich (médiich) vefejnym

pfijemcim (recipientiim) neboli publiku.*

V podstaté se jedna o novinaiské povolani, na jehoz zéklad¢ Zurnalisté (novinaii) informuji
publikum o aktudlnim déni ve spolecnosti, piinaseji dulezité informace z domova i ze

svéta, z riznych odvétvi, poskytuji komentafe, hodnoti a posuzuji udalosti.
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Zurnalistika neni synonymem pro masovou komunikaci, protoZe ve vztahu k ni ma
své specifické rysy. Nejvyznamnéj$im rysem je periodicita, dale aktualnost (vztah
k soucasnému déni), veiejna dostupnost Zurnalistickych celki a publicita

v zurnalistickych celcich (uvefejiiovani ve znamost). (Pospisil, Zavodna, 2009, s. 14)

Podobné¢ je tomu zurnalistika ve vztahu k publicistice. Také tyto pojmy byvaji mnohokrat
myln¢ ztotoznovany, zaménovany nebo ozna¢ovany za synonyma. V mnoha publikacich se
doCteme, ze zurnalistika je nadfazené oznacCeni a publicistika je jednou z jejich slozek.
Bartosek (1997, s. 42) ve své publikaci déli Zurnalistiku na dvé slozky, a to na jazyk

zpravodajsky a jazyk publicistiky. Zpravodajské sdéleni je zakladem Zurnalistiky.

Pospisil, Zavodna (2009, s. 21) ve své publikaci uvadéji: ,,Existuje znama poucka, ze

zpravodajstvi predchazi publicistice a publicistika navazuje na zpravodajstvi.*

2.7.1 ZPRAVODAJSTVI

Cilem zpravodajského sd€leni je piedevSim informovat publikum (vetfejnost) o aktualnich
udélostech ze soucasnosti. Zpravodajstvi musi byt ptfesné, jasné, pravdivé, objektivni,
vyvazené a musi pfesné interpretovat dand fakta. VSechny informace, které jsou vetejnosti
predavany, si musi zpravodaj ovéfit z vice na sobé nezavislych zdroji. Seridzni
zpravodajstvi nesmi hodnotit, posuzovat a vyjadfovat k véci/udalosti/déni sviij osobni
postoj. Zurnalisté bulvarniho zpravodajstvi ¢asto tvrdi, Ze seridzni zpravy jsou dilezité, ale
pro Ctenafe nejsou zajimavé. Nicméné poutavost a zabava by neméla byt v rozporu se
seridznosti, zalezi vzdy na tom, jakym zplisobem zurnalista informaci pfeda. Zakladem
zpravodajstvi je seriézni zprava, ktera by meéla byt maximalné pravdivd, jasna,
srozumitelnd, vystizna, vcasnd, psana jednoduchym jazykem s uZitim neutralnich
hovorovych vyrazli, vécnd, citové neutralni, spolehliva a Uplna. Kazda zprava by méla
odpovidat na hlavni otazky: Kdo?, Co?, Kde?, Kdy?, Jak?, Pro¢?, Komu? (Pospisil,
Zavodna, s. 22, 23)

NejznaméjSimi seridzni deniky (quality press) jsou MF DNES, Pravo, Lidové noviny

a Hospodatské noviny.
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Ukazka seridzni zpravy:

»Praha, patek 16. 1. 2015. V obci Martinkovice na Broumovsku buduji kanalizaci. Obec si
na ni vyjednala evropskou dotaci, pficemz hotovo by mélo byt do letosniho zafi. Nyni vSak
hrozi, ze se ke kanalizaci nikdo nebude moci pfipojit. A bude tieba dotace vratit. Pozemek

pro kanalizaci mé totiz v ramci restituci dostat zpatky fad benediktini.*

Pospisil, Zavodna (2009, s. 24) vymezuji tfi zakladni kategorie zpravodajstvi dle toho, jaky
druh informaci nam ptedkladaji, a to zpravy seriézni, bulvarni zpravy (viz podkapitola
2.7.2), fi€rové zpravy — medialni sdéleni, ktera jsou zvefejiovana z divodu vtipnosti
a zabavnosti, styl blizky lidovému vyjadfovani, nejde v nich o vécnou informovanost

publika napt. rozhlasové reportaze.

Kazdé Zurnalistické sdéleni ma svou pevné danou a neménnou Sablonu — tzv. Zanry
(atvary). Mnozi Zzurnalisté tvrdi, Ze se jedna spiSe o jakousi ndpovédu, kostru, kterd urcuje
smér, ale finalni vytvor si déla kazdy po svém. DneSni doba jiz striktné netkvi na
dodrzovani déleni dle zanrG. Pro nasi praci bude stacit si jen nékteré vyjmenovat pro
nazornost. Mezi zdkladni zpravodajské zanry patii zprava, rozSifena zprava, oznadmeni,

komuniké, publicisticky fejeton a reportaz.

2.7.2 BULVARIZACE

Jiz v bakalatské praci (2011, s. 16) jsme uvedli, ze bulvarni zpravodajstvi (popular press)
ziskava vétsSinu svych informaci z pochybnych, neovéfenych nebo nedivéryhodnych
zdroji. Velmi cCasto se setkame s oznaCenim, ze bulvarni informace jsou ziskavany
»KliCovou dirkou®. Hlavnimi tématy jsou celebrity, skandély, negativni a néim napadné
udélosti, sex, smrt, loupeze, strach, ndsili apod. Pro bulvéarni tisk jsou pfiznacné velké
a barevné titulky, vyrazné fotografie a kratké texty psané jednoduchym, mnohdy
nespisovnym, vulgarnim jazykem. Bulvar velmi ¢asto pracuje s nedilezitymi tématy, které
si zurnalista ,,ptibarvi®, nebo dokonce zcela vymysli. Diivodem je vzbudit u ¢tenait za
kazdou cenu co mozna nejvétsi zajem 0 Koupi periodika a o pfeteni celych ¢lanku.
Paradoxem je, Ze v dnesni dob¢ bulvar ¢te ¢im dal vice lidi, pfestoze je dokazano, Ze ani
sami jeho ¢tendfi mu nedivétuji a bulvarnim ¢lankiim se posmivaji. Pospisil, Zavodna
(20009, s. 25) pojednavaji o bulvaru takto: ,,Zamérn¢ manipuluje s informacemi, zvefejiuje
osobni az intimni informace z nevefejného soukromi a v mnoha piipadech pouziva

nekultivované az vulgéarni jazykové vyjadfovani.*
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Pospisil, Zavodna (2009, tamtéz) déli bulvar na mékKy, ktery je neskodny, a tvrdy, ktery
si vymysSli a zdmérn¢ Skodi. Fotografové bulvarniho zpravodajstvi se nazyvaji

paparazziové. Nejznamé&j$imi bulvarnimi deniky jsou Blesk, Aha a Sip.

2.7.3 PUBLICISTIKA

Je druhou slozkou zurnalistiky, vychézi za zpravodajstvi a navazuje na né&j. Pospisil,
Zavodna (2009, s. 26) definuji publicistiku takto: ,,Je to zurnalistickd produkce, ktera
rozsifuje zpravodajstvi. Objasnuje udalosti, situace nebo myslenky a piinasi stanoviska.
Obsahuje nazor, hodnoceni a Zurnalista v ni pfistupuje k tématu subjektivné (s osobnim

zaujetim).*

Z vyse uvedeného jasné vyplyva, Ze cilem publicistiky je poznani, pfesvédceni, do zna¢né
miry ovliviiovani publika, manipulace a propaganda. Publicistické sdéleni je oproti
zpravodajskému zna¢né citové zabarvené, kritické, ironické, vyjadiujici emoce, postoj
a argumentaci publicisty. Za publicistiku mizeme povazovat také placenou reklamu
a inzerci. Pospisil, Zavodna (2009, s. 26) uvadgji ruzné typy publicistiky, se kterymi se
v médiich miizeme setkat: 1) Analyticka publicistika — napt. rizné vysledky vyzkumd,
statistiky, odborné testy apod. 2) Beletrizujici publicistika — hojné uzivani metaforickych
liceni uddlosti, humorné obraty. 3) Blaboliva publicistika — podobnad bulvarnimu
zpravodajstvi, nerespektuje skute¢nost, neovétuje ani nestuduje fakta. 4) Manipulativni
publicistika — sdéleni s jasnym cilem ovlivnit a manipulovat veiejnost. 5) Uvahova
publicistika — svym stylem pfipomina Skolni tivahova cviCeni. Stejné jako jsme Si
predstavili zpravodajské zanry, uvedeme si pro nazornost nejznamé;jsi publicistické Zanry
(analyticke), se kterymi se pfi praci s médii urcité setkdme. Jsou jimi tvodnik, komentar,
glosa, projev, proslov, diskuse, interview, tvaha, recenze, kritika, polemika, komiks,

fraska, poznamka aj.
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2.7.4 ZURNALISTICKE TITULKY

Vytvofené pracovni listy V praktické ¢asti budou obsahovat nékteré ukoly zaméfené na
praci se zurnalistickymi titulky, a proto si o nich vymezime nékteré zakladni informace.
Podrobnym studiem titulkl jsme se zabyvali jiz v bakalatské praci (2011, s. 12), a proto se
Vv diplomové praci zaméiime predevsim na titulky v bulvarnim deniku Blesk a na titulky

V seridznim deniku MF DNES.

Cechova a kol. (2003, s. 230) definuji titulky takto: ,,Titulky jsou osobitou a plné funkéni
soucasti psanych komunikati publicistického stylu a vSech jeho dil¢ich stylovych sfér
a jejich formulace byva ukazkou tviir¢iho ptistupu piivodce komunikatu k jeho obsahu, cili
a funkci.“ Zjednodusen¢ mizeme fici, ze titulky oznacuji zacatek zurnalistického sdéleni,
napovidaji a informuji recipienta o tom, co se bude psat déale v ¢lanku. Upoutavaji
pozornost svoji grafickou upravou nebo volbou jazykovych prostiedkli. Cilem kazdého
titulku je snaha o vzbuzeni zdjmu recipienta k piecteni celého ¢lanku. Titulky se od
ostatnich ¢lank 1isi predevsim grafickou Gpravou, velikosti ¢i barvou pisma. Jazyk titulkli
by mél dodrZovat spisovnou normu, ovS§em vétSina denikll tento pozadavek porusuje. Jedna
se predevsim o bulvarni deniky, ve kterych se mnohdy objevuji hovorové, expresivni
vyrazy a vulgarismy. Tim na sebe deniky poutaji pozornost a zvySuji tak ve vefejnosti
zdjem o precteni celého Clanku. V bakalarské praci (2011, s. 13) jsme si vymezili, Ze
titulky lze délit dle obsahu na titulky, Které napovidaji o tématu ¢lanku, a titulky,

které maji za kol jen zaujmout ¢tenaie, ale o obsahu ¢lanku se ¢tenaf nic nedozvi.

V bakalatské praci (2011, tamtéz) jsme vymezili titulky v tisténém zpravodajstvi, ke
kterym fadi i bulvarni titulky a titulky v publicistice. Titulky v tisténém zpravodajstvi
byvaji predevsim delsi a vétSinou obsahuji celé sdéleni textu, které ndm vétSinou objasni

téma celého ¢lanku, nejcastéji jsou uzivany oznamovaci véty.

Tim se zna¢né 1i$i od publicistickych titulki, ve kterych byva uzivano vét vyzvovych,
zvolacich a tdzacich. Publicistické titulky byvaji predevSim kratké, jmenné a mivaji
obrazny charakter. V bakalaiské praci (2011, s. 14) jsme si uvadéli, ze bulvarni titulky se
od seridznich liSi tématem, velikosti, barvou, grafickou Upravou 1 volbou jazykovych
prostfedkd. Mnohdy se v nich setkame s uzitim vulgarismt, metafor, personifikaci, jazyk

muze byt dokonce nespisovny, ba dokonce vulgarni.
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V tist€ném zpravodajstvi se velmi Casto setkdvame nejen s jednim hlavnim titulkem, ale
také s nadtitulkem, podtitulkem a mezititulkem. Dlvod je ziejmy, zurnalisté se tak snazi

0 co nejvetsi priblizeni tématu celého ¢lanku.

Pro nazornost uvadime priklady jednotlivych titulkii:

Titulky v MF DNES (10. 2. 2015): Valkova ve vladeé kon¢i, Babis ¢eka jeji rezignaci.
Cena ropy roste, levné tankovani konc¢i.

Titulky v bulvarnim deniku Blesk (16. 1. 2015): 41 gramii z vesmiru!

Poprvé v ceském showbyznysu. Pfiznani
zpévéka Petra Kolate: ANO! DRZIM DROGY!

Titulky v publicistice: Vybiral auta.

Lhal.
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3 MEDIALNI VYCHOVA

Tato samostatna kapitola je zamétend piredevsim na vymezeni medialni vychovy, na jeji
hlavni cile a témata. Dale se zaméfime na to, jakymi metodami muzeme détem pomoci
naucit je rozumét medidlnim obsahtim, vyznat se v nich, chapat je a umét se branit jejich
stale se silicimu tlaku. VSechny tyto tendence nejsou jednoduchym tkolem a déti se tomu
vSemu samy nenauci. K tomu by jim mohl pomoci samostatny piedmét medialni vychova,
ktery se momentalné na nasich Skolach nevyucuje nebo alesponl zavedeni nékterych slozek
prifezového tématu medialni vychova do jinych vyucovacich predméti. Na stfednich
Skolach se jiz zaCinaji objevovat prvni seminafe medialni vychovy a nékteré jeji jednotlivé
prvky pronikaji v rdmci pfedmétu cesky jazyk a obcanské nauka i do $kol zakladnich. Pti
souvislé praxi jsme se o tom sami presvédcili. V predmétu cesky jazyk jsme k vyuce Casto
vyuzivali vyhledavani nékterych dulezitych informaci na internetu, pfi hodinach slohu
jsme pracovali s publicistickymi zanry, zaci se sami pokusili napsat ivahu, pokouseli jsme
se 0 nazorné ptredvedeni interview, v novinach méli za tkol soustfedit se na titulky, ve
kterych chybélo verbum finitum nebo na titulky souvétné soufadné atd. V hodinach
obcanské nauky jsme naptiklad vedli hodinu nazvanou Média a ja. V hodin¢ jsme se zaky
vedli skupinovy rozhovor o médiich, ktera nejcastéji uzivaji. O metodé, 0 otdzkach
v rozhovoru a jeho vysledcich si napiSeme podrobné v samostatné kapitole (viz kapitola 4).
V dalsi hodiné jsme se napiiklad vénovali zasadam spravného chovani v divadle ¢i king,
jindy jsme zase zadali zakim samostatny tkol, aby si ve veCernim zpravodajstvi v§imali
jazyka zpravodaju. Poté jsme spoleéné vyvozovali zavéry, které jazykové prostiedky jsou
vV mluveném zpravodajstvi zddané, a které jsou naopak nevhodné. OvSem je nutné zminit,
ze napadi pro tvorbu aktivit k vyuce medidlni vychovy je mnoho, ale pfi praxi jsme na
jejich cast&jsi zaClenéni do vyuky nedostali vice prostoru a musela se ucit témata dle
Skolniho vzdélavaciho programu. Domnivame se, Ze se v nejbliZSich letech vyuka medialni
vychovy prosadi, ale je otazkou ¢asu, kdy se tak stane a jakou podobu bude mit. Sebesta
(2006, s. 122) ve své publikaci uvadi, ze dle zahrani¢nich studii se medidlni vychova bude
rozvijet vramci predmétu matefsky jazyk. Divod je ziejmy, vécné 1 metodologicky

k matefskému jazyku patii, uvadi Sebesta (2006, tamtéz).
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3.1 VYMEZENI MEDIALNI VYCHOVY

V Ceské republice se vedou debaty o medialni vychové (medialni pedagogice) od poloviny
90 let 20. stoleti, kdy dochazelo k postupnému uvolnovani sil ekonomické globalizace,
postupnému rozvijeni stale novych technologii, rozvoji interaktivnich médii, narastu
nasilnych obsaht v médiich atd. Se silicim vlivem médii a jejich dynamickym vyvojem

postupné ptichazely také obavy, které daly vzniknout debatdm o medidlni vychové.

,»0d roku 2000 je medidlni vychova zarazena jako prifezové téma do vznikajiciho
Ramcového vzdélavaciho programu, ktery piipravuje Vyzkumny ustav pedagogicky
Vv Praze, a od Skolniho roku 2006/2007 je soucasti realizované kutikularni reformy.*

(Micienka, Jirdk a kol., 2007, s. 11)

Tlaku médii (pfedevsim televize, pocitace, internetu, pocitacovych her aj.) jsme vystaveni
nejen my, ale také déti, které dokazi napf. u internetu prosedét celé hodiny. OvSem
technologie a primyslova vyroba jdou stile vice dopfedu, a tak se domnivame, Ze se
medialni prostfedky jesté vice obohati a zdokonali, medialni komunikace bude mit jesté
mnohem vétsi rozsah a dosah a vliv médii bude ¢im dal silngj$i. Média prekonavaji
¢asovou bariéru tim, Ze zaznamenavaji rizné¢ informace o riiznych udéalostech a uchovavaji
je v paméti, zrychluji pfenos informaci a tim piekonavaji prostorové bariéry mezi lidmi,
ovliviiyji Sirokou vetejnost bez rozdilu véku, pohlavi, nadrodnosti a barvy pleti a tim
prekonavaji jisté socidlni bariéry. V dneSni dobé je vlivem médii 1 znaéné ztizena
spolecenskd komunikace, a proto se Casto uvadi, ze pravé skola by méla Zaky vybavit
zaklady medialni gramotnosti (naucit Zaky zit s médii). Na tuto potiebu reaguje svymi cili
a obsahem medialni vychova. Sebesta (2006, s. 124) ji ve své publikaci definuje takto:
»Vychovu, jejimz cilem je vybavit zéka tak, aby byl jednak schopen piezit v medidlnim
sveété s minimem ztrat, jednak také vyté€zit z moznosti, které¢ mu média davaji, maximum

uzitku pro svilj osobni rozvoj.*

Sebesta (2006, s. 125) dale uvadi, ze pozice medialni vychovy v Ceské republice nebyla
jednoduchd a uvadi Ctyfi faktory, které mély zdsadni vliv na jejim konstituovani:
Nevyspélost a velkd proménlivost ¢eské medialni scény (napf. rozvoj bulvaru),
pripravenost verejnosti, kterd si na nové jevy zvykala pozvolna, pripravenost Skoly,
zejména vzdélavacich programt, jelikoz na po¢. 90 let platil jediny vzdélavaci program,
ktery s rozvojem medidlni vychovy nepocital a poslednim faktorem je stav vyzkumu

a vzdélavani v oboru masové komunikace na vysokoskolské tirovni.
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Dnesni doba jiz o medialni vychové uvazuje a pocita s ni. Domnivame se, Ze samostatnym
pfedmétem se ve Skolach nestane, jelikoz doposud si na ni jako na samostatny piedmeét
zadny z existujicich vzdélavacich programi nevzpomene. Jeji budoucnost spatiujeme
v zavedeni jejich jednotlivych slozek, témat a obsahti do jednotlivych piedméta. Predevsim
své misto by mohla najit jako slozka v predmétu cCesky jazyk a obCanskd nauka. Jiz na
bakalatském studiu pi naslechové praxi na ZS v Nyfanech jsme se sami presvédéili o tom,
ze jednotlivé slozky medialni vychovy jsou prezentovany v rtznych predmétech velmi
sporadicky. V pfedmétu Cesky jazyk v hodiné jsme zaznamenali praci s publicistickymi
zanry a v hodin¢ obc¢anské nauky jsme byli svédky vykladu reklamy. Hojné jsme
zaznamenali praci s internetem, interaktivni tabuli a praci se slovniky. Pro tvorbu
diplomové prace jsme dostali od pana feditele prostor pro vedeni vyucovaci hodiny ne
téma M¢édia a ja v pfedmétu obCanské nauka, a to v kazdém ro¢niku druhého stupné. Dale
nam bylo umoznéno predlozit vS§em témto zaktim (v dal$i vyucovaci hoding) pracovni listy

pro ovéteni zkoumanych cilii (viz kapitola 4).

3.2 MEDIALNI VYCHOVA V KONTEXTU RAMCOVEHO

VZDELAVACIHO PROGRAMU

Medialni vychova pfedstavuje jedno z prifezovych témat RVP ZV. Dle n& by medidlni
vychova méla Zaky vybavit zdkladni urovni medialni gramotnosti. Tim mame na mysli, Ze
by zaci méli byt vybaveni zakladnimi poznatky o tom, jak média funguji a jaka je jejich
spolecenska role, dale by si méli Zaci osvojit dovednosti pro aktivni zapojeni do medialni
komunikace (schopnost rozumét medidlnimu sdéleni, posoudit jeho funkci, vérohodnost
a vliv na pfijemce sdéleni, umét vyhodnotit komunika¢ni zamér sdéleni atd.). Ptinos
medidlni vychovy ovSem nespociva pouze v ziskani védomosti o médiich, o jejich
fungovani a osvojeni si dovednosti, ale spo¢ivd predev§im v tom, ze podporuje zadouci
zékovy hodnoty a postoje a dale napomaha rozvijet a posilovat klicové kompetence. Toto
prifezové téma vybavuje zdky piedevSim praktickymi dovednostmi a znalostmi, které

budou moci uplatnit v dnesnim modernim svété médii. (RVP ZV, 2013, s. 118)
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Prifezova témata jsou povinnou soucasti zédkladniho vzdélavani, a proto je kazda Skola
musi zaradit do vyuky, a tedy i do svého $kolniho vzdélavaciho programu. OvSem kazda
Skola si je integruje do vyuky dle vlastniho uvéazeni. Ani Casova dotace zavedeni medidlni
vychovy neni néjak zavazné stanovena. Zakladni Skoly si mohou vybrat ze tii moznych
moznosti, jak slozky medidlni vychovy ve Skole uplatnit. Prvni moznosti je integrace jejich
jednotlivych okruht do vyuky vybranych vyucovacich ptredméti (predev$im do vyuky
Ceského jazyka, obCanské nauky, déjepisu a hudebni vychovy) nebo integrace do vSech
vyuCovanych prfedmétli. Druhd moznost je uplatnit mediadlni vychovu jako samostatny
pfedmét a posledni moznosti je vyuka medidlni vychovy prostfednictvim riznych projektt
nebo seminaii. (Niklesova, Bina, 2010, s. 58) Aby vSak medidlni vychova mohla byt
ucinnd, je tteba ji propojit se vzdélavacim obsahem konkrétnich pfedméti a s konkrétnimi
védomostmi zakil a na to hromadit dalsi informace.

Medialni vychova ma nejvétsi vazby na vzdélavaci oblasti Clovék a spoleénost, Jazyk
a jazykova komunikace, Informacni a komunikac¢ni technologie a oblast Uméni a kultura.
Z hlediska jejich cilti a nékterych tematickych okruhii se da medialni vychova zaclenit i do
dal§ich pfedmétl jinych vzdélavacich oblasti. Stejné tak se da 1 propojit s dalSimi

prufezovymi tématy. (RVP ZV, 2013, s. 118)

RVP ZV vymezuje tyto cile, které medialni vvchova v oblasti védomosti, dovednosti

ma: 7aci ziskaji schopnost se uspéiné a aktivné zapojit do procesu medialni komunikace,
umoziuje jim v sobé rozvijet schopnost analytického pfistupu k medidlnim obsahiim
a pomaha jim udrzovat si od nich urcity odstup, uci zaky vyuzivat rizné moznosti médii
a nakladat s nimi jako se zdroji informaci, kvalitni zdbavy a naplnéni volného casu,
napomahd Zzakim pochopit cile, strategie a manipulacni tendence medidlnich obsah,
napomahd osvojit zZakiim zékladni zasady vzniku nejpodstatnéjSich medidlnich obsaht
(pfedevsim zpravodajskych, publicistickych a bulvarnich), umoziuje ziskat pfedstavy
o roli médii v kazdodennim zivoté v dané oblasti, umoZznuje ziskat pfedstavy o roli médii
v demokratické spole¢nosti, sméfuje k rozeznavani platnosti a vyznamu argumentd ve
vetejné komunikaci, rozviji u zZakt komunika¢ni schopnosti zvlasté pii vystupovani na
vefejnosti a pfi stylizaci psaného a mluveného projevu, napomahd vyuzivat vlastnich
schopnosti v tymové praci i pii praci vredakénim kolektivu a napomaha ptizpasobit

vlastni produkci pottebam a cilim celého tymu. (Niklesova, Bina, 2010, s. 54, 55)
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Dale RVP ZV vymezuje cile medialni vychovy, které ma v oblasti postoju a hodnot:

napomahd rozvijet vnimani stereotypt v médiich a rozviji citlivost zplisobu zpracovani
medialnich obsahii, vede k uvédomovani si vlastniho Zivota (pfedev§im volného ¢asu), uci
byt odpovédnosti za své chyby, rozviji citlivost vi¢i predsudkim a zjednodusujicim
usudkiim o spole¢nosti, pfredevsim predsudky o mensinach, ale i o samotnych jedincich,
vede k uvédomovani si moznosti svobody slova a vyjadfovani vlastnich nazort, postojt

a hodnot a uci byt odpovédny za zpiisob jejich formulace a prezentovani. (Niklesova, Bina,

2010, 55)

Pfesné znéni RVP ZV dostupné na strankach: http://www.msmt.cz/vzdelavani/zakladni-

vzdelavani/upraveny-ramcovy-vzdelavaci-program-pro-zakladni-vzdelavani, 2013, s. 118,
119).

3.3 TEMATICKE OKRUHY MEDIALNI VYCHOVY DLE KONTEXTU

RAMCOVEHO VZDELAVACIHO PROGRAMU

Tematické okruhy medidlni vychovy se ¢leni na tematické okruhy receptivnich ¢innosti
a tematické okruhy produktivnich cinnosti. Dle vymezeni RVP ZV patii
k tematickym okruhim receptivnich ¢innosti tato témata: kritické ¢teni a vnimani
medialnich sdéleni (napf. rozliSovani bulvarnich medialnich sdéleni od informativnich
a spolecensky vyznamnych, chapani podstaty medialniho sdéleni, objasfiovani jeho funkce,
cila a pravidel atd.), interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality (funkce
a rozliSovani jednotlivych typl sdéleni, rozdil mezi reklamou a zpravou, schopnost
rozeznat fakta od fikce, opakované uZzivani prostfedkli ve zpravodajstvi, reklam¢ a zdbavé
atd.), stavba medialnich sdéleni (napf. principy sestavovani zpravodajstvi a jejich
identifikace, priklady stavby a usporadani zprav — napt. srovnavani titulnich stran riznych
denikd atd.), uvédomovani si autora medialnich sdéleni (identifikovani postoji a nazort
autora v medialnim sdéleni, vybér a kombinace slov z hlediska zaméru atd.), fungovani
a vliv médii ve spole¢nosti (Organizace a postaveni médii v dnesni spolecnosti, faktory
ovliviiujici média, dopad a zpusob financovani médii, vliv médii na jedince a na celou

spole¢nost, role médii v politickém zivoté atd.). (Niklesova, Bina, 2010, s. 55, 56)
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K tematickym okruhiim produktivni ¢innosti dle vymezeni RVP ZV patii: tvorba
medialniho sdéleni (naptf. vybér vhodnych jazykovych prostiedkli pro tvorbu vécného
a komunika¢né spravného medidlniho sd¢leni, tvorba medialniho sdéleni pro c¢asopis,
Skolni noviny, rozhlas atd.), prace v realiza¢nim tymu (redakce Skolnich novin, ¢asopisu,
rozhlasu, utvafeni realiza¢niho tymu a komunikace v ném, faktory ovliviujici tymovou

praci, stanoveni si cilt atd.). (Niklesova, Bina, 2010, s. 56)

Piesné znéni RVP ZV dostupné na strankach: http://www.msmt.cz/vzdelavani/zakladni-

vzdelavani/upraveny-ramcovy-vzdelavaci-program-pro-zakladni-vzdelavani, 2013, s. 119,
120.

Se silicim se rozvojem a vlivem médii na vefejnost a predev§im na déti vznikaji rizna
témata a problémy soucasné medialni vychovy (pedagogiky). Hlavni problém sledujeme
v ¢im dal Castéji vyskytovaném nasili v médiich, Sifeni Skodlivych textii na webu,
hudebnich skladeb, fotografii nebo videi. VSechny tyto polozky neblaze ovliviiuji nase
jednani a mySleni. Nésili v médiich mlize mit na jedince a ptedevS§im na déti rtizné
Skodlivé ucinky jako napft. porady jsou mnohdy chdpany jako piedloha a jsou poté Casto
napodobovany, nasili v médiich piitahuje stale vice lidi, zobrazovani nasili si déti mohou
vylozit jako moralni pfedpis a poté ho budou vnimat mnohem pozitivnéji, dlouhodobé
muze vést k tomu, ze nasili nebudeme vnimat jako projev utrpeni a bolesti atd.)

(Niklesova, Bina, 2010, s. 60)
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Pro dosazeni stanovenych cili jsme v diplomové praci zvolili dvé hlavni metody.
Pedagogické pozorovani pti souvislé pedagogické praxi — metoda rozhovoru se Zaky
a kvantitativni vyzkum — vyhodnoceni kol pracovniho listu pro 6., 7., 8., 9. ro¢nik ZS

v Nytanech.

4.1 METODA ROZHOVORU SE ZAKY

Rozhovor byl proveden v kazdém roé¢niku 2. stupné ZS v Nyfanech a probihal v hoding
ob&anské nauky. Tento rozhovor byl proveden v ramci souvislé pedagogické praxe. Zaci
béhem rozhovoru sedéli v kruhu a byly jim kladeny rizné otdzky zaméfené na uzivani,
manipulaci a vliv vetejnych médii. Posazeni do kruhu byli proto, aby mezi sebou Zaci 1épe
udrzovali o¢ni kontakt a aby pozornéji vnimali vzajemné odpovédi. Rozhovor byl casové
omezen, trval jednu vyucovaci hodinu. Rozhovor obsahuje celkem 15 otazek, prevazné se
jednd o oteviené otazky, na které zaci odpovidali dobrovolné a dle svého vlastniho usudku.
Cilem rozhovoru je zjistit, kterd média zaci pouZivaji nej€astéji, ktera nejradéji a kolik casu
denn¢ travi u konkrétniho média. Dale stanovime, zda zéaci vyuzivaji tisténé zpravodajské
deniky a které na n¢ maji nejvétsi vliv. Dil¢im cilem je také zjistit, zda se jiz nekdy Zaci
nechali na néco nalakat prostfednictvim médii a jak se tlaku médii brani nebo zda si silici

se tlak médii uvédomuji.

Z:Aci b&hem rozhovoru odpovidali na tyto otazky:

1. Se kterymi médii ptichazite denné do styku?

2. Které médium je pro vas nejoblibengjsi? (U kterého travite nejvice Casu?)
3. Kolik ¢asu u n¢ho travite?

4. Kter¢ Cinnosti délate nejcastéji na internetu?

5. Kter¢ tisténé zpravodajské deniky vyuzivate?

6. Se kterymi seridznimi deniky jste se jiz setkali?
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7. Které deniky maji nejvétsi tendenci zkreslovat realitu a upravovat informace?

Uved’te priklad takového deniku.
8. Se kterymi z téchto denikti jste se jiz setkali?

9. Vzpomenete si na né¢jakou kauzu, ve které se slavna osobnost soudila s nékterym

denikem pro pomluvu a spor vyhrala?
10. Které rubriky vas v tisténém zpravodajstvi nejvice zajimaji?
11. Které porady nejcastéji sledujete v televizi?

12. Sledujete soucasné trendy, které jsou prezentovany vetejnosti prostiednictvim

reklam? Pokud ano, které vyrobky na zakladé reklamy nakupujete?

wev

13. Jakych nejcastéjsich prostredkt vyuzivaji tviirci reklam k tomu, aby nalékali divaka

ke koupi vyrobku?
14. Které médium je pro vés diveéryhodnym zdrojem informaci?

15. Ovérujete si néjak, zda informace, kterou jste z média slyseli, je pravdiva?

V ptipadé¢, Ze ano, jakym zptisobem si to ovéiujete?

Predpokladame, Ze Zaci:
e nejcastéji uzivaji internet, ktery je pro né zaroven nejoblibenéjSim médiem a ma na
zaky nejvetsi vliv,
e jsou nejcastéji ovliviiovani televizni reklamou, na jejimz zakladé si ¢asto zakupuji
rizné produkty.

e nectou seriozni tisk, ale zajimaji se o bulvarni zpravodajstvi,

e siuvédomuji tlak médii a jejich manipulaci s vetejnosti, ale nevénuji tomu

pozornost.

e médiim davétuji.
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4.2 PRACOVNI LIST

Pracovni list vytvoteny pro kazdy ro¢nik 2. stupné ZS v Nyfanech se vénuje srovnéni
tisténych médii, a to bulvarniho deniku Blesk a seriézniho deniku Mlada fronta DNES.
Zamémé jsme vybrali tyto noviny, jelikoZ se jedna o nejétenéjsi deniky v CR, a proto se
domnivame, Ze i Zaci na 2. stupni ZS s nimi jiz pfisli do styku. Pracovni list obsahuje deset
ukolt, jednotlivé tkoly Vv pracovnim listu se zaméfuji na charakteristické znaky obou
denikti, grafiku jejich titulnich stran, na préci s novinovymi titulky, porovnavéani ¢lanka

Z obou periodik.

Déle se vném nachédzi ukoly tykajici se manipulativnich tendenci bulvarniho deniku
a reklamy v bulvarnim c¢asopise. Na vypracovani tkolt pracovniho listu méli Zaci
vymezené dvé vyucovaci hodiny, z nichz v prvni hodinu jsme se zaky prosli zadani kazdé
otazky, zaci zde méli prostor zeptat se na kterykoliv ukol, kterému nerozumi nebo
u kterého nevi, jak ho vyftesit. Poté zaci dostali prostor na samostatné vypracovani tkola

vlastniho pracovniho listu.

Cilem pracovniho listu je zjistit, jak zaci umi pouzivat tisténd média, jak rozumi medialnim
obsahtim, jak se v nich umi orientovat, jak na né pusobi. Dale také zjistit, ktery z deniku je
zakim blizsi, ktery z nich s zaky manipuluje a ktery z denik je pro zaky absolutné

nezajimavym, nepochopenym denikem.
Predpokladame, Ze:

e pro zéky nebude vyplnéni pracovniho listu snadné, jelikoZ minime, Ze Zaci jsou
stale vice obklopovani tzv. novymi médii, predevSim internetem a reklamou, na

zékladé toho soudime, Ze internet a reklama ma na déti nejvétsi vliv,

e 7aci se priklanéji spiSe k bulvarnim denikim, se seri6oznim denikem Mlad4 fronta

DNES pftichazi do styku jen minimum déti,
e Dbulvarni obsahy a titulky jsou pro zaky 2 stupné ZS &tivéjsi a srozumiteln&jsi,

e 7aci Si jsou védomi toho, ze bulvarni zpravodajstvi je zalozeno na manipulaci,
zkreslovani a zveliCovani informaci, dokazi rozeznat skute¢nost od fikce

prezentované médii.
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Originilni zad4ani pracovniho listu pro 6., 7.. 8.. 9. ro¢nik ZS v Ny¥anech

Srovnani bulvarnich a serioznich tiSténych médii

1. Prohlédnéte si nasledujici titulni strany dvou nejznaméjSich deniki a pokuste se urcit, ktera
titulni strana naleZi bulvarnimu deniku a ktera seriéoznimu deniku.

(Blesk, 20. 1. 2015) (Mlada fronta DNES, 20. 1. 2015)

2. Na zakladé tikolu €. 1 obé titulni strany porovnejte, uved’te jejich hlavni rozdily, zohlednéte
jazyk, témata ¢lanka, titulky (nadpisy) a grafiku.

wewr

3. Na zikladé ukolu ¢. 1 a 2 rozhodnéte, ktera titulni strana je pro vas zajimavéjsi a ktera ve vas
vyvola vétsi zajem o piecteni jednotlivych ¢lanki. Svoji odpovéd’ zduvodnéte.
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4. Porovnejte titulni strany Blesku a MF DNES, které ve stejny den fe$i stejnou udalost,
a napiSte sviij nazor na titulni stranu Blesku. Ktery z denikd k tragické udalosti pFistupuje
citlivéji a ktery spiSe utoci a zveli¢uje informace? Svoji odpovéd’ zdiivodnéte.

TFi mésice vyhod
Rusnokova tymu:
ucet za statisice

[ o

Zdroj: http://www.mediaguru.cz/2014/04/stredecni-deniky-se-venuji-odchodu-zpevacky-
bartosove/#.VO4pUfmG9qW

5. Prohlédnéte si tyto fotografie a rozhodnéte, ktera fotografie vypovida o skutecné podobé
zpévacky Beyoncé a ktera je vysledkem tupravy grafika. Vypadaji snimky stejné? Pokud ne,
¢im se lisi?

Zdoj: Blesk, 20. 2. 2015

NapiSte sviij nazor na tpravu fotografii. Pro¢ si myslite, Ze nam média prekladaji obraz dokonalych
celebrit?
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6. Rozhodnéte, které titulky (nadpisy) pochazeji z bulvarniho deniku a které ze seriozniho
deniku.

Lékari varuji: Plan ministerstva zrusi tfetinu odbort. —

Rad sem, fad tam! —

Nenavistné peklo! —

Pfilis zaméstnana maminka Lutovska. Zanedbava manzela! —
Studentim z UJAK pomohou ucitelé z vefejnych skol. —
Premiér: Valkova byla ve funkci nest’astna —

Vychovavali cizi dité. OdSkodné: 1,88 milion eur. —
Nastupkyn¢ Jany? Ana! —

Nemém rad Cecha! —

Miléacku, uz ti letim! —

Reditel zachranky véera padl i kvili zakézce na nové sanitky. —
Pfiprava na stavbu reaktort jede dal. Kdo bude platit, se uvidi za deset let. —
Spi s lvetinou urnou! —

7. Piectéte si niZe uvedené dvojice titulki (titulky pochazeji z bulvarniho deniku Blesk a z deniku
Miada fronta DNES, kazda dvojice informuje ¢tenare o stejné udalosti). Proved’te nasledujici
ukol: Uved’te, ktery titulek z dvojice je pro vas srozumitelnéjsi, ktery vas vice vybizi (nalaka)
k precteni celého ¢lanku. Svoji odpovéd’ zdiivodnéte.

Jezdime za levno! (Blesk, 20. 2. 2015) X Levngj§i benzin zabral. Cesi tankuji vic a byznysu
pomaha i mirna zima. (MF DNES, 20. 2. 2015)
Plzen — evropské mésto kultury v utajeni? (Blesk, 20. 1 2015) X Kultura déla lidi lepsi. Plzen
tedy mize jen ziskat. (MF DNES, 20. 1. 2015)

8. Prectéte si nasledujici ¢lanky a proved’te ukoly.
Clanek 1:

Mongolsky prezident Cachjagin Elbegdordz ukéazal ¢eskym politikiim, jak se Setfi, kdyz do Ceska piicestoval
z Berlina vlakem. U MiloSe Zemana ochutnal misto svi§t¢ hoveézi a zanechal tu svlij originalni podpis.
S MiloSem Zemanem se bavili o podnikani a také se dobfe nadlabli. V utery odpoledne bude ¢as na dalsi
Staci ve §vycarském Davosu. Pravé tam odleti Elbegdordz linkovym letem a porusi svoji ,,vlakovou* tradici.
Jak se pak vrati do Mongolska, Prazsky hrad nesdélil, ale vlakem to urcité nebude!

Clanek 2:

Mongolsky prezident Cachjagin Elbegdordz, jehoz statni navstéva vzbudila pozornost hlavné tim, Ze na
cerveny koberec vystupoval z bézného vlaku na prazském hlavnim nadrazi, vcera jednal s prezidentem
Milosem Zemanem o ekonomické spolupraci. Zeman mu piedal seznam ctyficeti ¢eskych firem, které by se
chtély na mongolském trhu prosadit. Mongolsky prezident slibil, ze spolupraci s ¢eskymi podnikateli jeho
zemé zacleni do pfipravovaného hospodaiského planu. Zeman na oplatku planuje, Ze se vyda do Mongolska.

34



4 METODY A KRITERIA ZKOUMANI

Ukoly: a) Porovnejte oba &lanky a napiste, v ¢em se navzajem lisi.

b) Ktery z ¢lankd sdéluje étenaiim podstatné, Gplné a objektivni informace o udalosti?
c) Ktery ¢lanek je bulvarni a ktery seriozni?

d) Ktery ¢lanek je pro vas zajimavéjsi, srozumitelnéjsi a 1épe se vam &te? Svoji odpoveéd’
zdtivodnéte.

e) V ¢lanku, ktery vam ptipada neobjektivni, zleh¢ujici udalost, podtrhnéte nepodstatné,
nedulezité informace (informace, bez kterych se ¢tenaf obejde, které v ¢lanku byt nemusi).

9. Prectéte si pozorné nasledujici ¢lanek a podtrhnéte v ném vyrazy, které ve vas vyvolavaji
pochybnosti, Ze zprava pochazi z divéryhodnych zdroji nebo Ze se nezaklada na pravdé.

Asi 100 nadSenct pfislo demonstrovat za zachovani méstského kina.

V patek dopoledne ziejmé kolem 12 hodiny se pfed Domazlickou radnici se$lo par lidi, aby demonstrovali za
zachovani méstského kina. Uvedl tak neznamy zdroj z okoli. Podle ndhodnych kolemjdoucich se pry
demonstranti chovali slusn¢, nikomu se nic nestalo. Jako jediny pfed demonstranty vystoupil zastupce Rady
pro kulturu ing. Pavelec a uvedl, Ze radnice demolici kina na dal§im zaseddni mozna zatfadi do programu
jednani. Dle pravnikti maji demonstranti jen velmi malou Sanci na uspéch, jelikoz projekt na demolici byl jiz
schvalen, uvedl zdroj, ktery si nepfeje byt jmenovan.

(Jména i mista jsou v ¢lanku smyslena.)

10. Prectéte si nasledujici reklamu na ¢asopis Blesk pro Zeny a podtrhnéte vyrazy (slova), které
vas nabadaji ke koupi nebo vami manipuluji.

Nové ¢islo blesku pro zeny musite mit! Najdete v ném spoustu hubnoucich procedur, diky kterym
zarucen¢ zhubnete i 6 kg za mésic. Dale v ném najdete pfib&h ze Zivota: Novy Zivot v padesati. Diky
nému uréité chytite chut' do zivota! A také exkluzivné a zdarma extra pfiloha — Levna kucharka.
Prave v prodeji za par kacek. Blesk pro zeny — Vase skvéla kamaradka. .. tu si nemtizete nechat ujit!
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5 ANALYZA ZJISTENYCH VYSLEDKU

5 ANALYZA ZJISTENYCH VYSLEDKU

5.1 METODA ROZHOVORU

5.1.1 ANALYZA ROZHOVORU SE ZAKY V 6. ROCNIKU

Rozhovoru se zcastnilo celkem 23 24k, z toho 12 chlapct a 11 divek. Zaci na otazky
odpovidali velmi ochotné, i kdyz na nich byl znat ptredevsim jejich vék a prechod z prvniho
stupné na druhy. Zaci na tento druh vyzkumu nejsou vibec zvykli, zazili ho viibec poprvé,
a proto byli z pocatku ostychavi a nesméli. Béhem rozhovoru se Zaci postupné uvolnovali,
rozmluvili se a nakonec snimi byla spoluprace velmi pfijemna a piinosna. V tomto
ro¢niku jsou Zaci jesté stale velmi hravymi détmi, radi se déli o své zazitky, dovednosti
a zajmy, a proto je tento druh vyuky velmi bavil a ani jeden ze 74kl nemél problém

s odpovédi na kteroukoli otazku.
Otazky s prezentovanymi odpovéd’mi zaki:
1. Se kterymi médii prichazite denné do styku?

Zaci vtéto otazce méli uvést tii média, kterd denné pouZivaji. Ze ziskanych
odpovédi jsme zjistili, ze 22 zakd denné uziva internet (s tim spojené uzivani
pocitace), dale telefon a televizi. Jen jeden zak (chlapec) uvedl, ze denné ptichazi
do styku sknihou, mobilem a televizi. Doslovné uvedl: , Kazdy den si musim
precist alespon kousek z moji oblibené knihy, je to miij nejvetsi konicek.* \Velmi
zajimavym zjisténim je fakt, ze 22 déti uziva psand média jen ziidkakdy a jsou pro
né spiSe nutnosti, nez zabavou. Naprostym fenoménem se pro n¢ stal pocitac, tablet

a internet.
2. Které médium je pro vas nejoblibenéjsi? (U kterého travite nejvice ¢asu?)

V této otazce jsme rozdélili zvlast odpoveédi chlapci a divek, jelikoz jejich
odpovédi se zna¢né odlisSovaly. 11 chlapct z 12 dotazovanych odpovédélo, ze
nejvice Casu travi ,,u internetu®. Pouze jeden chlapec uvedl, ze nejvice Casu travi
¢tenim knih. Dle ného je ,,dfepéni u internetu® ztrata c¢asu. Vzhledem k véku zakt

je tato odpovéd’ piekvapujici a ojedinéla.
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5 ANALYZA ZJISTENYCH VYSLEDKU

3.

4.

5.

Divky jednozna¢né odpovédé€ly, Ze nejvice Casu vénuji sledovani riiznych seriald,

rec
1

pofadii a sitcomt v televizi, dale ,,surfovani® na internetu a veSkeré manipulaci

S mobilnim telefonem.
Kolik ¢asu u ného travite?

Tato otdzka prinesla neocekdvané vysledky. Celkem 10 zaka (sami chlapci) travi
denné u internetu 5 — 6 hodin denng, 7 zaku (1 chlapec a 6 divek) 3 — 4 hodiny
denng, 4 zaci (divky) 2 — 3 hodiny denné a pouze 2 Zaci (chlapec a divka) 1 hodinu
denné. Piihlédneme-li k véku dotazovanych, musime konstatovat, ze Zaci jsou

V uzivani elektronickych médii velmi aktivni.

Které ¢innosti délate nejcastéji na internetu?

vvvvvv

nejCastéji uziva socidlnich siti (jednoznacné Facebook), dale hraji pfes internet
rizné hry a na tietim misté je uzivani internetového serveru Youtube. Jen jeden
chlapec a 3 divky uvedli, Ze na internetu nejcastéji vyhledavaji riizné potiebné
informace nebo zpravy, obCas navstivi zminény server Youtube a radi si pres
internet pousti né&jaky film. Zbylé divky (9) nejCastéji vyuzivaji socidlni sit
Facebook, dale navstévuji Youtube a vyhledavaji rizné zajimavé stranky (bulvarni

zpravodajstvi, rizné senzace, skandaly a mddni trendy).
Které tiSténé zpravodajské deniky vyuZzivate?

Tato otazka pfinesla zjiSténi, Ze zaci 6. ro¢niku tiSténych zpravodajskych deniki
nevyuzivaji. Celkem 17 zakt (10 chlapci a 7 dévcat) uvedlo, ze u rodi¢a videli
Plzensky denik, denik Blesk a Aha, ale nikdy tyto deniky necetli, pouze si prohlédli
obrazky nebo si piecetli n€jaky titulek v novinach. 3 divky odpovédély, Ze tisténé
zpravodajské deniky vlbec neznaji a 3 Zaci (2 chlapci a 1 divka) uvedli, Ze
vyuzivaji ke ¢teni Plzeiisky denik a denik Blesk. Pfesto 9 zaku ptipustilo (5 chlapct
a 4 divky), ze pravidelné odebiraji casopis ABC, ktery je pro né zajimavym,
zabavnym a pfinosnym Casopisem. Radi Si vném ¢tou rizné zajimavé clanky.
Ptiznévaji, Ze se jednd o Casopis pifimo imérny jejich veku, na rozdil od tiSténych

denikt, kterym mnohdy nerozumi.
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6.

10.

Se kterymi seriéznimi deniky jste se jiZ setkali?

Aby zéaci mohli na tuto otdzku odpoveédét, museli jsme si nejprve spolecné vysvétlit
pojem seriozni denik. Ze vSech moznych odpovédi pouze 2 chlapci uvedli, ze se
setkali s Plzeniskym denikem, ktery povazuji za seridzni denik. Ostatni Zaci uvedli,
ze seridzni deniky neznaji. Nakonec 9 zaki odpovédélo (5 chlapcii a 4 divky), ze

casopis ABC je pro né seriéznim a pravdivym casopisem.

Které deniky maji nejvétsi tendenci zkreslovat realitu a upravovat informace?

Uved’te priklad takového deniku.

U této otazky jsme zaznamenali nejCastéjsi odpoveéd ,nevim* (celkem takto
odpovédélo 15 zaku, z toho 6 chlapct a 9 divek). Dale 5 chlapcu a divka uvedli
bulvarni denik Blesk a denik Aha a 2 Zaci (chlapec a divka) uvedli pouze denik

Blesk.

Se kterymi z téchto deniki jste se jiz setkali?

Jelikoz jsme v 6. rocniku zjistili, Zze zaci tiSténd média pfili§ nebo spis téméer
nevyuzivaji, odpovédi na tuto otazku se shoduji s odpovéd’'mi z ptedchozich otazek

(otdzky €. 5,¢. 6ac. 7).

Vzpomenete si na néjakou kauzu, ve které se slavna osobnost soudila

S nékterym denikem pro pomluvu a spor vyhrala?

Na tuto otazku neznal ani jeden z Zakl odpoveéd’. Pouze jeden chlapec odpovédél:
., Nevim sice, jestli se Iveta BartoSova soudila a vyhrala néjaky soud, ale vim, Ze se

“«

o ni hodné psalo a vilastné pise porad, i kdyz uz je po smrti.
Které rubriky vas v ti§téném zpravodajstvi nejvice zajimaji?

Na tuto otazku odpovédeéli pouze 2 chlapci, ktefi uvedli, ze se zajimaji o sportovni
zpravy a divka, kterd uvedla, Ze si rdda ptecte rizné , drby, senzace, uddalosti
a informace “ o znamych osobnostech. Ostatni Zaci v tisténém zpravodajstvi zadné
rubriky nectou, nanejvys si prohlédnou obrazky nebo ptectou ,,vyrazny, barevny

a utocny titulek* v bulvarnim zpravodajstvi.
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11. Které porady nejcastéji sledujete v televizi?

12.

13.

Jednoznacné€ nejoblibenéjSim a nejvice sledovanym potadem pro déti je animovany
seridl Simpsonovi (odpovédé€lo tak 10 chlapci a 10 divek). Dale z odpovédi
vyplynulo, Ze déti maji velmi rady animované sitcomy ¢i seridly kteréhokoliv
druhu. U divek je velmi oblibenym seridlem Ordinace v rizové zahradé a Ulice
(odpovédelo tak 9 divek), chlapci davaji prednost sitcomu Ptatelé, Dva a pul chlapa
a Teorie velkého tfesku (odpovédélo tak 7 chlapcli). Mezi hojné zastoupenymi
odpovéd'mi se vyskytovalo sledovéani riznych hudebnich a talentovych soutézi
(odpovédelo tak 8 chlapct a 10 divek). Prekvapivé je hojné zastoupené sledovani
televizniho zpravodajstvi, které bychom ptredpokladali spise ve vyssich rocnicich.
Celkem 16 zakl sleduje pravidelné¢ vecerni zpravodajstvi, ztoho 11 chlapch

a 2 divky nejvice zajima sportovni zpravodajstvi a rizné sportovni pienosy.

Sledujete soucasné trendy, které jsou prezentovany veiejnosti prostiednictvim

reklam? Pokud ano, které vyrobky na ziakladé reklamy nakupujete?

Zaci se jednoznatné shodli v nazoru, Ze reklamy jsou zbyteéné, nuti vefejnost
k nakupu nepotiebnych véci a reklamy béhem sledovani filmu je pfimo obtézuji.
Vétsina z nich (21 zakd) si uvédomila, Ze si na zakladé zhlédnuté reklamy
zakoupila n¢jakou hracku. Chlapci uvedli, Ze nejnovéjsi trendy vitbec nesleduji, ale
nakupuji ¢asto nejnové¢jsi pocitacové hry na trhu. Divky se zajimaji o nejnovéjsi
trendy v modé a kosmetice a pfiznaly, Ze si na zakladé reklamy par takovych

vyrobk jiz zakoupily (nejcastéji nakupuji obleceni a kosmetiku).

Jakych nejcastéjSich prostiedku vyuzivaji tviirci reklam k tomu, aby nalakali

divaka ke koupi vyrobku?

VétSina zakh si velmi dobfe uv€domuje manipulativni tendence reklam. Nejcastéji
odpovidali, Ze vyrobci své zdkazniky lakaji na kvalitu a cenu vyrobku, kterd ovSem
mnohdy neodpovida skute¢nosti. Dale dle nich vyrobci 1zou a dany vyrobek
precenuji. Pouze 2 Zaci na otdzku odpovédéli, ze viibec netusi, protoze reklamy
nesleduji a nezajima je to. Nakonec ale pfiznali, Ze neni mozné reklamy vibec

nesledovat, jelikoz reklamy jsou vSudyptitomné.
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14. Které médium je pro vas divéryhodnym zdrojem informaci?

U této otazky zaci pomérn¢ dlouho piemysleli, ale nakonec na ni zaci neuméli
odpovédéet. Divky konkrétni médium neuvedly. Domnivaji se, ze by se v médiich
nemélo lhat, ale pfiznavaji, Ze se tak jist¢ dé&je. Chlapci uvedli, ze davéeiuji
televiznimu zpravodajstvi. Shodli se Vv postoji, ze v televiznim zpravodajstvi by

mély byt zvetejiiovany pouze pravdivé a oveéfené informace.

15. Ovérujete si néjak, zda informace, kterou jste z média slySeli, je pravdiva?

V pripadé, Ze ano, jakym zpiisobem si to ovéiujete?

Divky se vtéto otdzce drzely stanoviska uvedeného v otazce ¢. 14., tudiz si
informace neovéiuji, ptijimaji je tak, jak jsou jim predkladana. Chlapci uvedli, ze si
takové informace neovéfuji, protoze nevi, jakym jinym zplsobem by si je méli
ovétovat. Pouze jeden chlapec uznal, Ze bulvarni zpravodajstvi a bulvarni deniky

zkresluji a zvelicuji informace, a proto je lidé radi ctou.

5.1.2 ANALYZA ROZHOVORU SE ZAKY V 7. ROCNIKU

Rozhovoru se zucastnilo pouze 13 zakd, z toho 10 dévcat a 3 chlapci. V dobé, kdy jsme se
zaky rozhovor provadéli, probihal na skole povinny lyzaisky kurz, a proto byla tato tfida
sestavena z déti, které se lyZarského kurzu netcastnily. Z toho divodu v této tfidé nebylo
snadné rozhovor provadét. Zaci se navzajem pfili§ neznali, a proto se pfed sebou ostychali
odpovidat. Pievaha divek nad chlapci také nebyla piinosem, jelikoz se chlapci do

rozhovoru pftili§ zapojovat nechtéli.
Otazky s prezentovanymi odpovéd’mi Zaki:
1. Se kterymi médii prichazite denné do styku?

Zaci méli uvést 3 média, ktera denné vyuzivaji. Chlapciim se zprvu viibec nechtélo
odpovidat, neustale opakovali ,, nevim *“. Nakonec piece jen odpovédéli a shodli se,
ze denné pouZivaji internet, televizi a mobil. Stejnou odpovéd’ jsme zaregistrovali
také u 9 dévcat. Zajimavé pro nas bylo, Ze Zaci mobil do vyctu odpovédi zaradili az

na tieti misto a zprvu mobil viibec nevnimali jako jeden z druhii média.
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Pouze jedna divka uvedla, Ze se denné vénuje Cetbé knih, sledovani televize
a uzivani mobilu. Internet pry vyuzivd jen minimalng, a to jen k vyhledédvani

informaci potiebnych ke studiu.
Které médium je pro vas nejoblibenéjsi? (U kterého travite nejvice ¢asu?)

Vsichni chlapci a 9 divek se jednoznacné shodli, Ze nejoblibenéjsim médiem je pro
n¢ internet, u kterého travi nejvice svého volného Casu. Pouze vySe zminovana

divka preferuje knihy.
Kolik ¢asu u ného travite?

Chlapci se ktéto otazce nechtéli moc vyjadfovat, nakonec nam jeden chlapec
uvedl, ze na internetu je schopen vydrzet i 8 hodin denné€. Tato odpovéd’ si zadala
zjiSténi, jak reaguji jeho rodice na znacné uZivani internetu. Odpovédél
nasledovné: ,, Rodice mi to zakazuji, poslou mé tieba spat, ale ja si s sebou pod
perinu vezmu svij tablet a hraju na internetu hry, dokud mé to bavi.* Zbyli
2 chlapci odpovédéli, ze na internetu travi 4 — 5 hodin denné a vSechny divky se
shodly, Ze pocitac a s nim spojené ,surfovani na internetu pouzivaji denné

maximaln¢ 2 — 3 hodiny.

Které Cinnosti délate nejcastéji na internetu?

o 24

Zaci méli uvést tii nejéastéjsi aktivity na internetu. U chlapct dominuje hrani
riznych her, internetovy server Youtube a na tfetim misté socidlni sit’” Facebook.
Divky preferuji také socialni sit' Facebook, dale sledovani filmd pfes internet
a Youtube, odpovédélo tak 7 divek. Hry pies internet viibec nehraji, pfijde jim to
,jako nuda a ztrdta c¢asu®, uvedly. Tti divky odpovédé€ly, ze tcet na Facebooku
nemaji zaloZeny, misto toho na internetu radéji vyhledavaji rizné informace ze
zivota slavnych, sleduji modni trendy nebo si vyhledavaji informace potiebné ke

studiu.
Které tisténé zpravodajské deniky vyuzivate?

Tato otazka piinesla rychlou, hromadnou a jednoznacnou odpovéd: ,, Zddné deniky
nectu.” Odpoveédélo tak 10 zaka (9 divek a 1 chlapec). Zbyli chlapci uvedli, ze se
setkali s Plzeniskym denikem a posledni divka odpovédéla, ze Casto prochazi denik

Blesk a prohlizi si v ném ruzné fotografie, jelikoz tento denik preferuji jeji rodice.
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6.

7.

10.

Se kterymi seriéznimi deniky jste se jiZ setkali?

Jako tomu bylo u 6. ro¢niku, i v 7. ro¢niku jsme si nejprve museli vysvétlit pojem
seriozni denik. Musime konstatovat, Ze na vyznam pojmu piisli zaci zcela sami.
Odpovédi na tuto otazku jsme predpokladali, naprosta vétSina odpovédéla, ze se
s zadnymi takovymi deniky nesetkali, protoze noviny nectou. Pouze dva chlapci

povazuji Plzenisky denik za seridzni.

Které deniky maji nejvétsi tendenci zkreslovat realitu a upravovat informace?

Uved’te priklad takového deniku.

V této otazce jsme opét oCekavali neutrdlni odpoveéd, ale zaci ptisli s odpovedi nad
naSe ocekavani. Shodli se, ze bulvar zkresluje, upravuje a zveliCuje informace,
nebo si je dokonce vymysli a zdmérné Skodi zndmym lidem. Domnivdme se, Ze
I kdyz Zaci tisténé zpravodajstvi nectou, na toto zjisténi pfisli s pomoci rodi¢t nebo

sleduji rizné ,,bulvarni porady* v televizi.
Se kterymi z téchto denikii jste se jiz setkali?

Zvyse uvedenych odpovédi jsme se dozvédeli, ze se Zaci o tiSténd média
nezajimaji, a proto ani bulvarni deniky nectou. Pouze jedna divka uvedla, Ze se
setkala s bulvarnimi deniky Aha a Blesk, ve kterych si obcas ptecte né&jaké ,,drby*
nebo vtipy.

Vzpomenete si na néjakou kauzu, ve které se slavna osobnost soudila

s nékterym denikem pro pomluvu a spor vyhrala?

Z4ci na tuto otazku neznali odpovéd’ nebo si na zadnou kauzu ani osobnost

nevzpomnéli.
Které rubriky vas v tiSténém zpravodajstvi nejvice zajimaji?

Zadné, tisténé zpravodajské deniky neétou. Radgji se divaji na zpravy v televizi
(odpovédelo tak 10 zakl). Ze ziskanych odpovédi jsme usoudili, Ze Zaci neradi
¢tou, je pro né mnohem pohodIng€jsi zpravy vidét a slySet, nemusi se u toho tolik
namahat. Nabyli jsme také dojmu, ze Cteni je pro né ,,nuda“ a nepovazuji ho za

dilezité.
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11.

12.

13.

14.

Které porady nejcastéji sledujete v televizi?

Chlapci se nejcastéji divaji na sportovni pofady nebo sportovni zpravodajstvi,
sleduji rzné sitcomy nebo animované seridly (nejéast&ji Simpsonovi, Cerveny
trpaslik, South Park), popfipadé na rizné detektivky. Divky nejcastéji sleduji
seridly (Ulice, Ordinace v rizové zahrad¢, Divoky andé€l), sitcomy (Krok za
krokem, Helena), velmi oblibené u divek jsou rtizné pohadky. Pouze jedna divka

uvedla, ze sitcomy viibec nesleduje, ptipadaji ji ,, trapné a nevtipné “.

Sledujete soucasné trendy, které jsou prezentovany verejnosti prostiednictvim

reklam? Pokud ano, které vyrobky na ziakladé reklamy nakupujete?

Chlapci se zajimaji pouze o nové pocitacové hry, které se snazi co nejrychleji
sehnat, jinak pry na zaklad¢ reklam nenakupuji. Divky se zajimaji o modu,
kosmetiku a ptiznavaji, Ze si na zdklad¢ zhlédnuté reklamy na dany vyrobek jiz par
véci poridily nebo poprosily rodice o jejich zakoupeni. Dale se vSichni shodli, Ze si

mnohdy piali hracky zhlédnuté v reklaméch.

Jakych nejcastéjSich prostiedkii vyuzivaji tviirci reklam k tomu, aby nalakali

divaka ke koupi vyrobku?

Pro nazornost uvadime nej¢astéj$i odpovédi zaki: ,, Reknou vse, i to, co neni
pravda, jen abychom si vyrobek koupili. ,, Ukazou nam cenu toho vyrobku a pak ji
preskrtnou, pod to napisou novou cenu a rikaji, jak moc ten vyrobek zlevnili.*
., Opakuji porad dokola, jak je ta véc iZasnd a jak ji musime mit. ,, Rikaji, Ze kdy?
si tu véc koupime dnes, tak bude stat tolik, a kdyz si ji koupime zitra, tak uz bude

I3

o hodné drazsi. * ,, Nuti nam véci, které vitbec nepotiebujeme. ‘
Které médium je pro vas duvéryhodnym zdrojem informaci?

Chlapci uvedli televizni zpravodajstvi, odborné €asopisy a seriézni noviny. 7 divek
uvedlo knihy a televizni zpravodajstvi, 2 divky uvedly, Ze by vS§echna média méla
byt divéryhodna a posledni divka oznadila internet za divéryhodny zdroj
informaci. Ptekvapivé bylo, Ze si vétSina divek vzpomnéla na knihy jako na tisténé
seridzni médium. Tuto odpovéd’ jsme neptedpokladali, jelikoz Zaci v tomto ro¢niku

se netajili tim, Ze ¢etba neni jejich oblibenou ¢innosti.
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15. Ovérujete si néjak, zda informace, kterou jste z média slySeli, je pravdiva?

V pripadé, Ze ano, jakym zpiisobem si to ovérujete?

Z celkového poctu 13 zaki si ani jeden z nich informace neovétuje. VEtSina uvedla,
Ze je nikdy ani nenapadlo si néco takového overovat. Informace vétSinou

zaslechnou a ihned je vypousti z paméti, uvedli.

5.1.3 ANALYZA ROZHOVORU SE ZAKY V 8. ROCNIKU

Rozhovoru se zucastnilo celkem 18 déti, z toho 9 chlapcti a 9 divek. Spoluprace se zaky
byla na velmi vysoké Urovni, zéci byli snazivi, o dané¢ téma projevili velky z4jem, ochotné
odpovidali na vSechny otazky. S détmi v tomto ro¢niku jsme byli velmi spokojeni, nad
kazdou otdzkou se svédomité zamysleli, snazili se vhodné¢ formulovat své odpovédi,
postoje a nazory, vzajemné naslouchali jeden druhému. Byli neobycejné zvidavi, zajimali

se o ucel vyzkumu a o pfipadnou vyslednou prezentaci vysledkd.
Otazky s prezentovanymi odpovéd’mi Zakii:
1. Se kterymi médii pFichazite denné do styku?

Na tuto otazku odpovédelo 15 zaka jednozna¢né. Na prvnim misté uvedli uzivani
mobilu, na druhém misté¢ uzivani pocitace a s tim spojené denni ,,surfovani na
internetu a na tfeti misto zatradili sledovani televize. Pfekvapivych vysledkl jsme se
dozvédeli od zbylych 3 chlapc, ktefi se shodli v nazoru, Ze Cetba tisténych médii je
mnohem ptinosnéjsi nez sledovani televize. Televizi sleduji jen vyjimecné.

2. Které médium je pro vas nejoblibenéjsi? (U kterého travite nejvice ¢asu?)
Nejvice ¢asu zakiim zabere ,,surfovani* na internetu, na tomto stanovisku se shodli
vsichni Zaci. Zadnému jinému médiu tolik ¢asu nevénuji. Uvadi, Ze internet vnimaji
jako zdroj zébavy, zdroj riznych informaci a zdroj Upln€ vSeho, na co si jen

vzpomenou. Miizou na ném sledovat filmy, poslouchat hudbu, sledovat on-line

zpravodajstvi atd.
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Doslovné chlapec uvedl: ,, Internet je takové vse v jednom. Kdyz mam internet, tak
uz nic jiného nepotrebuji. Kdyz chci néco sledovat, kdyz potiebuji s necim poradit,
kdyz néco neznam, kdyz se potrebuji s nekym spojit, kdyz chci hrat néjakou hru atd.,

staci si zapnout internet a vse mi poskytne.
Kolik ¢asu u ného travite?

V této otdzce se odpovedi chlapcti a divek lisily. 6 chlapct travi na internetu
5 — 6 hodin a zbyli 3 chlapci se shodli, Ze uzivani internetu se vénuji max. 4 hodiny
denné¢. 8 divek se shodlo na 3 — 4 hodinach denné a posledni divka uvedla, Ze na

internetu dokaze ,,surfovat™ i 7 — 8 hodin denn¢.
Které ¢innosti délate nejcastéji na internetu?

V této otdzce se naopak odpovédi chlapct i divek znacné shodovaly. Jednoznacné
nejcastéji navstévuji socialni sit’ Facebook, dale velmi casto hraji pfes internet
rizné hry a navstévuji rizné stranky, na kterych se da poustét nebo stahovat hudba
(nejcastéji Youtube), sleduji ptes internet filmy on-line. Pfekvapenim pro nas byly
odpovédi divek, které raddy hraji pfes internet rtizné hry, dokonce by hrani her
riznych informaci potfebnych ke studiu ¢i zabave fadi zaci na posledni misto.

wr _r

Které tisténé zpravodajské deniky vyuzivate?

6 chlapcii uvedlo, Ze nejcastéji vyuzivaji a radi ¢tou Plzensky denik, denik Sport,
bulvarni deniky Blesk a Aha, 2 chlapci pfiznali, Ze ti$téné zpravodajské deniky
viibec nevyuzivaji a posledni chlapec uvedl Klatovsky denik, Domazlicky denik
a Mladou frontu DNES. Divky se nejprve shodly v nazoru, ze noviny viibec nectou,
ale nakonec 3 divky pfiznaly, Ze Si obCas piectou n&jaky zajimavy ¢lanek v Blesku

a Vv Aha. Pouze jedna divka uvedla noviny METRO.
Se kterymi serioznimi deniky jste se jiz setkali?

Na tuto otdzku jsme od zakl dostali neocekavané odpovédi. Zaci si velmi dobie
uvédomuji pojem seridzni denik, a proto nam jmenovali rizné deniky, o kterych se
domnivaji, Ze jsou seridzni. Bohuzel se ale s vétSinou jmenovanych denikii nikdy

nesetkali.
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10.

Nejcastéji prezentovali Mladou frontu DNES, s timto denikem se setkal pouze
jeden zak. Dale Zéci prezentovali denik Pravo a Lidové noviny, ale s témito deniky
se nesetkal zadny zak, znaji pouze nazvy. Naprostd vétSina (14 zakd) oznacila

Plzensky denik jako seridzni denik.

Které deniky maji nejvétsi tendenci zkreslovat realitu a upravovat informace?
Uved’te priklad takového deniku.

Nejéastéji jmenovali deniky Blesk, Aha, Sip, Zaci si velmi dobie uvédomuji, Ze se
jedna o bulvarni deniky. Na tuto otdzku neznaly odpoveéd’ pouze dvé divky, ostatni
zaci se jednomysin¢ shodli. Nékteré divky dale uvadély také bulvarni Casopisy,

napt. Rytmus Zivota, Sedmicka, Blesk pro zeny.
Se kterymi z téchto deniki jste se jiz setkali?

Nejznaméjsim a nejbliz§im bulvarnim denikem je pro zéky jednoznaéné Blesk,
odpovédélo tak 15 zakt. Divky spiSe jmenovaly bulvarni ¢asopisy (viz otazka €. 7)
a uvedly, ze spiSe navstévuji rizné bulvarni stranky na internetu (nejcastéji stranka

Super.cz).

Vzpomenete si na néjakou kauzu, ve které se slavna osobnost soudila

S nékterym denikem pro pomluvu a spor vyhrala?

Vétsina zakll na tuto otazku neodpovédéla, ale nakonec 4 chlapci uvedli Ivetu
BartoSovou a 5 divek uvedlo Helenu Vondra¢kovou. OvSsem zaci védéli jen to, Ze
se o téchto celebritach velmi Casto psalo a piSe v bulvarnich denicich, ale nebyli si

Jisti, zda se zrovna tyto dvé slavné zpévacky soudily a zda spor vyhraly.
Které rubriky vas v ti§téném zpravodajstvi nejvice zajimaji?

Chlapci jednoznacné uvedli, Ze se zajimaji pfedev§im o sportovni zpravodajstvi,
zpravodajstvi z domova i ze svéta a udalosti, které se tykaji naSeho regionu. Divky
nejvice zajimaji zpravy ze zivota a soukromi slavnych osobnosti, kulturni rubriky
a zdbava (vtipy v novinach). Clanky o politice &te pouze jeden Zak v deniku Mlada
fronta DNES. Ostatni se vyjadtili, Zze politiku nesleduji, nectou ¢lanky s touto

tematikou, jelikoz tomu stejné nerozumi.
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11.

12.

13.

Které porady nejcastéji sledujete v televizi?

Vsichni chlapci uvedli, Ze denné sleduji vecerni zpravodajstvi a sportovni
zpravodajstvi, dale sleduji rizné sitcomy (nejcastéji Teorie velkého tiesku, Dva
a pul chlapa, Cerveny trpaslik) a sportovni pofady nebo soutéZe (nejradéji maji
stanice CT 4, Nova Sport a Fanda). Divky se v televizi nejradéji divaji na riizné
filmy, 6 divek pravidelné sleduje serialy Ulice, Ordinace v rizové zahradé, Doktofi
z Pocatkii a Divoky andél. Pouze 3 divky pravidelné sleduji néjaky sitcom

(nejcastéji Krok za krokem, Pratelé), ostatni divky sitcomy nesleduji viibec.

Sledujete soucasné trendy, které jsou prezentovany verejnosti prostiednictvim

reklam? Pokud ano, které vyrobky na zakladé reklamy nakupujete?

Chlapci nejnovéjsi trendy viibec nesleduji, reklamy v televizi je obtézuji. Pokud jim
to situace umozni, radéji je piepinaji. Nakonec se chlapci i divky shodli, ze pted
Vénocemi reklamy sleduji a obcas si o n¢jaké vyrobky z reklam feknou rodi¢iim
(nejcastéji pocitatové hry, tablet, mobil, obuv, obleCeni, véci na rtzny sport aj.).
Divky dale pfiznaly, Ze se nechavaji reklamou velmi ovlivnit. Nej€astéji nakupuji
kosmetiku a ptfed Vanocemi na zakladé reklam nakupuji darky. Zarovei ale uvedly,
ze nejcastéji nakupuji véci pies internet.

Jakych nejcastéjSich prostiedkii vyuZivaji tviirci reklam k tomu, aby nalakali

divaka ke koupi vyrobku?

Zaci si jsou védomi manipulativnich technik v reklaméach. Nejéastéji uvadéli:

,,Cena neodpovida kvalite.” |, Zatajuji pravé informace.” , Casto uzivaji

« I3

nadsazky.” ,,Nuti ke koupi vyrobku.* , Zatajuji negativni vlastnosti vyrobku.’

., Prehani.” |, Zvelicuji informace.” Divky se Ktéto otazce vyjadiily, ze si sice

manipulativni techniky reklam uvédomuyji, ptesto na zékladé reklam nakupuji.

14. Které médium je pro vas divéryhodnym zdrojem informaci?

Zaci se u této otazky znacn€ zamysleli a poté se shodli v ndzoru, Ze televizni
zpravodajstvi a seridozni deniky by meéli vefejnosti podavat uplné a objektivni
informace. TudiZ jim divéetuji. Pouze jeden chlapec odpovédél: ,,Dnes se neda véfit

nikomu, proto v&fim jen sdm sob€ a nikomu jinému.*
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15. Ovérujete si néjak, zda informace, kterou jste z média slySeli, je pravdiva?

V pripadé, Ze ano, jakym zpiisobem si to ovérujete?

Nejcastéjsi reakce na tuto otazku byly ,,ne, neoveruji“, ,,je mi to jedno“, ,, neresim

6«

to“, , nikdy jsem o tom nepremyslel/a”. Pouze 2 chlapci uvedli, ze kdyz se jim

né&jaké informace nezda nebo ji nerozumi, zadaji o pomoc s porozuménim rodice.

5.1.4 ANALYZA ROZHOVORU SE ZAKY V 9. ROCNIKU

Rozhovoru se zucastnilo celkem 16 zakt, z toho 14 chlapct a 2 divky. V dobé, kdy jsme

rozhovor provadéli, probihal ve Skole nepovinny zdravotni kurz pro divky, proto se

rozhovoru ucastnily pouze dvé divky, které se onoho kurzu ucastnit nechtély. V tomto

ro¢niku se rozhovor provadél nejobtizn€ji, Zaci na otazky nechtéli odpovidat nebo

odpovidali jen velmi struéné. Ttidni ulitelka nas ujistila, ze si takovou reakci zakl

nemame brat osobné&, Zaci jsou ,,pry lini délat néco navic*.

Otazky s prezentovanymi odpovéd’mi Zaki:

1.

2.

Se kterymi médii prichazite denné do styku?

Vsichni zaci se shodli, ze denné uzivaji mobil, pocita¢ a s nim spojeny internet
a sleduji televizi. 14 zakh se zaroven shodlo, Ze internet uzivaji nejen na pocitaci,
ale i v mobilu.

Které médium je pro vas nejoblibenéjsi? (U kterého travite nejvice ¢asu?)
Nejvice ¢asu travi ,,surfovanim® na internetu, odpovedéli tak vSichni Zaci. Televizi
sleduji v ptipadé, kdyz je internet piestane bavit, a mobil sice uzivaji denné, ale
nevénuji mu tolik Casu jako internetu, pfipadn€ i internet pouzivaji v mobilu.
Stahuji si zn& do mobilu rizné aplikace, pres které pak komunikuji s prateli

(nejcasteji WhatsApp), hraji hry apod.
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. Kolik ¢asu u ného travite?

Jelikoz zaci uzivaji internet také v mobilu, musime konstatovat, ze toto médium
,surfovanim® na internetu travi 6 — 7 hodin denné, 3 chlapci 4 — 5 hodin denné

a 2 chlapci uvedli 2 — 3 hodiny denn¢. Divky se shodly na 4 — 5 hodinach denné¢.
. Které ¢innosti délate nejcastéji na internetu?

Chlapci nejcastéji navstévuji stranky, na kterych se pousti hudba a riizna videa
(nejcCasteji Youtoube a store.steampowered.com), stahuji rizné filmy, Serialy nebo
sitcomy (nejcastéji Stahuj.cz, Uloz.to, Hellspy.cz) a velmi ¢asto pouzivaji socialni
sit’ Facebook. Pouze 2 chlapci nemaji zalozeny ucet na této socialni siti. Divky
uvedly tytéz ¢innosti jako chlapci, akorat Facebook pouZzivaji nejcastéji. Dale divky
uvedly, Ze si na internetu rady hledaji rizné obchody s obleCenim a mddnimi

dopliky a sleduji rizné novinky a trendy.

. Které tiSténé zpravodajské deniky vyuZivate?

8 chlapcii uvedlo, Ze vyuzivaji Plzensky denik a denik Sport, 3 chlapci uvedli
Plzensky denik, denik Sport a Mladou frontu DNES a zbyli 3 chlapci a 2 divky
sdélili, ze zddné deniky nevyuzivaji.

Se kterymi seri6oznimi deniky jste se jiz setkali?

Chlapci nejcastéji zminovali Plzensky denik, denik Sport a Mladou frontu DNES.

Divky a 3 chlapci se k této otazce nevyjadrili.

Které deniky maji nejvétsi tendenci zkreslovat realitu a upravovat informace?
Uved’te priklad takového deniku.

Zaci se shodli, Ze se jedna o bulvarni deniky. Nejéasté&ji zmitiovali bulvarni denik
Blesk a Aha. Pouze 4 chlapci zminili bulvarni denik Sip a denik Super a 6 chlapcii
si vzpomnélo na internetové deniky Super.cz a Bleskové.cz. Divky nejcastéji
uvadély Casopisy Rytmus zivota, Spy a €asopisy pro teenagery Bravo, Bravo Girl,

Divka, Top divka.
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8.

9.

Se kterymi z téchto denikii jste se jiZ setkali nebo je cetli?
Zaci odpovidali shodné jako u otazky &. 7.

Vzpomenete si na néjakou kauzu, ve které se slavna osobnost soudila

s nékterym denikem pro pomluvu a spor vyhrala?

Vétsina zakl na tuto otazku neznala odpovéd’. Odpovedéli na ni 3 chlapcei a divka.
Zminovali jména Iveta BartoSova a Helena Vondrackova. Dokonce jeden zék uvedl
Vendulu Svobodovou a Marka Vasuta. Doslovn€ uvedl: ,, Vendula Svobodova se
soudila s denikem Aha, spor vyhrdla a oni se ji museli omluvit na titulni strané. “ Je

prekvapivé, ze zak 9. ro¢niku se o takové kauzy zajima.

10. Které rubriky vas v tiSténém zpravodajstvi nejvice zajimaji?

Vétsina chlapct se shodla na sportovnim zpravodajstvi, pouze 3 chlapci se zajimaji
predev$im o zpravodajstvi z domova i ze svéta. Divky preferuji rizné senzace,
tajnosti a drby ze zivota slavnych osobnosti. Sami zaci priznavaji, ze uptednostiuji
zejména zpravodajstvi v televizi pied veSkerym tisténym zpravodajstvim. Radéji

zpravy sleduji, nez ¢tou.

11. Které porady nejcastéji sledujete v televizi?

Chlapci ptfiznavaji, ze svilj volny Cas travi spiSe uzivanim internetu, televizi sice
sleduji denné, ale nevyuzivaji ji tak intenzivné jako internet. Sleduji pfedevSim
vecerni zpravodajstvi, ruzné sportovni pifenosy, rizné show (nejcastéji
automobilovy potad Top Gear) a sitcomy (Teorie velkého tiesku, Cerveny trpaslik),
odpovédélo tak 10 chlapci. Ostatni 3 chlapci ptfiznali, Ze se v televizi zajimaji
predevsim o riizné detektivni seridly nebo filmy a zbyli 2 chlapci uvedli, ze se
divaji jen na vecerni a sportovni zpravodajstvi. Jinak je pry v televizi nic nezajima,
radéji jdou ,, parit po siti“, uvedli doslovné. Divky sleduji riizné seridly (nejcastéji
Ulice, Ordinace v rizové zahradé a Doktofi z Pocatki) a filmy rtizného druhu.
Televizni zpravodajstvi viibec nesleduji a sitcomy jim ptipadaji ,, trapné, prehnané

a nerealne”.
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12.

13.

14.

Sledujete soucasné trendy, které jsou prezentovany verejnosti prostfednictvim

reklam? Pokud ano, které vyrobky na zakladé reklamy nakupujete?

Odpovédi se prevazné shodovaly s odpovéd'mi zakl v 8. rocniku. Pievazna cast
chlapct nejnovéjsi trendy nesleduje, nezajima je to, reklamy je doslova obtézuji
a snazi se jim vyhybat. Pouze 2 chlapci uvedli, ze si obCas na zéklad¢ reklam
zakoupi né&jaké obleceni, kosmetické potieby nebo potraviny (pfedevsim sladkosti,
chipsy a nealko napoje). Divky se zajimaji obecné o mddu, kosmetiku a parfémy,
které vlivem reklam rady nakupuji. Shodly se v nazoru, Ze véci rad¢ji nakupuji pres
internet kvili levnéjsi cené. VétSina také ptiznala, ze nejcastéji sleduje rtizné
reklamy pfed Vanocemi, v tento ¢as jim pry reklama pomaha s vybérem vanoc¢nich
darkl nejen pro sebe, ale 1 pro své blizké. S timto nazorem nakonec souhlasili také

chlapci.

Jakych nejcastéjSich prostredki vyuzivaji tviirci reklam k tomu, aby nalakali

divaka ke koupi vyrobku?

V této otdzce se vétSinou odpovedi zdka shodovaly s odpovédmi zakid v nizSich
ro¢nicich. Zadné nové prostfedky Zaci neuvedli. Shodli se v postoji, Ze by bylo
mnohem leps$i, kdyby viibec zddné reklamy nebyly. Na toto stanovisko reagoval
chlapec, ktery tekl: ,, Reklamy jsou uplné zbytecné, snazim se jim vyhybat, bylo by
lepsi, kdyby nebyly, ale to se nikdy nestane, protoZe v reklamach se toci velké

‘

penize.’
Které médium je pro vas divéryhodnym zdrojem informaci?

Nejcastéji odpovidali, Ze divéryhodnym zdrojem informaci by mély byt seridozni
deniky a televizni zpravodajstvi. Jsou si v€domi, Ze internet neni v€rohodnym
zdrojem informaci, jelikoz si na ném muze kazdy vytvaret rizné webové stranky,
komentovat je nebo do nich pfispivat (napt. oteviena internetova encyklopedie
Wikipedie). Paradoxem je, ze navzdory tomu vSemu ho stdle Castéji pouZivaji.

Divky uvedly, Ze nad tim nikdy nepfemyslely.
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15. Ovérujete si néjak, zda informace, kterou jste z média slySeli, je pravdiva?

V pripadé, Ze ano, jakym zpiisobem si to ovérujete?

Tato otazka piinesla jednozna¢nou odpovéd , ne*. Zaci piijimaji sdéleni tak, jak
jim je pfedkladano, a nezajimaji se o to, odkud informace pochazeji nebo zda jsou
vérohodné. Z toho lze usuzovat, ze médiim zcela divétuji. O vySe uvedeném
sveédCi 1 odpovéd divky, ktera Fekla: ,, Proc¢ bych si méla néco ovérovat, preci si
autori tech informaci nemiizou vymyslet. A pokud si vymysleji, tak nechapu, jak to

miize nekdo tolerovat. Mélo by se to zakdzat. *

5.2 SROVNANI VYSLEDKU ROZHOVORU

Rozhovoru se zucastnilo celkem 70 Zzaki, z toho 38 chlapct a 32 divek. Odpovédi zakh
Vv jednotlivych roc¢nicich se v nékterych otdzkach znaéné liSily. Ptisuzujeme to predevsim
veku tcastnikli rozhovoru. Je ziejmé, ze zaci nizsich ro¢nikil (6. a 7. ro¢nik) maji na urcité
véci zcela odlisné nazory a vyjadiuji jiné postoje, maji jiné zajmy, stanoviska a hodnoty
nez zaci vyssich ro¢nikt (8. a 9. ro¢nik). Musime ale zminit, Ze v n€kterych otdzkach se
zaci jednotlivych ro¢nikli naopak shodovali. Jednalo se pfedev§im o otazku €. 1, ve které
zaci méli vyjmenovat tii média, kterd denné vyuzivaji. Jednoznacné se shodli, ze denné¢
vyuzivaji internet, mobil a sleduji rizné porady v televizi. Tyto odpovédi potvrdily nami
stanoveny prvni piedpoklad. Internet je pro Zaky bezesporu nejobliben&jsim a nejvice

uzivanym médiem, stal se pro n¢ jakymsi fenoménem dne$ni doby.

Neocekavané bylo zjiSténi, ze Zaci téméf nectou knihy. Pouze jeden chlapec v 6. ro¢niku
a jedna divka v 7. rocniku déavaji ptednost Cetbé knih pfed uzivanim internetu a 3 chlapci
v 8. ro¢niku radé¢ji ¢tou tiSténé deniky, neZ sleduji televizi. Velmi piekvapujici bylo také
zjisténi, kolik Casu travi zaci uzivanim internetu. Aktivnéjsi na internetu jsou chlapci, ktefi
toto médium vyuzivaji prumémé 5 — 6 hodin denné (odpovédélo tak 16 chlapcii z 38
dotazovanych) a divky internet vyuzivaji primérn¢ 3 — 4 hodiny denné¢ (odpovéedélo tak 28
divek z 32 dotazovanych). Pro lepsi orientaci uvadime podrobné vysledky uZivani

internetu v jednotlivych ro¢nicich do tabulky (viz tabulka €. 1), dale zvlast uvadime

zaznamenané odpovédi chlapct (viz tabulka €. 2) a odpovédi divek (viz tabulka €. 3).
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Tabulka ¢. 1 — Zaznamenané odpovédi zaki v jednotlivych ro¢nicich

Pocet hodin
stravenych Pocet Pocet
Rocnik denné na odpovédi | odpovedi
internetu chlapcti divek
5-6h 10 0
3—-4h 1 6
6. ro¢nik 2—3h 0 4
1-0h 1 1
8-7h 1 0
Y« 4-5h 2 0
7. ro¢nik >_3h 0 10
7-8h 0 1
5-6h 6 0
8. ro¢nik 4-5h 3 0
3-4h 0 8
6-7h 9 0
Y« 4-5h 3 2
9. ro¢nik > 3h > 0
Tabulka ¢. 2 — Odpovédi pouze chlapcii Tabulka ¢. 3 — Odpovédi pouze divek
Pocet Pocet
hOdlr] Pocet hOdm, Pocet
stravenych g stravenych gy
denné na odpoved denné na odpovedi
internetu internetu
8-9h 1 7-8h 1
6-7h 9 4-5h 2
5-6h 16 3-4h 14
4-5h 8 2-3h 14
3-4h 1 1-0h 1
2-3h 2
1-0h 1

Dozvédéli jsme se, Ze Zaci internet uZivaji nejen na stolnich pocitacich nebo noteboocich,
ale také na tabletu a v mobilu. Svijj tablet vlastni polovina z dotazovanych zakt, mobil
vlastni kazdy dotazovany zék krom¢ dvou chlapcii v 6. ro¢niku a dvou divek v 7. ro¢niku.
V 8. a 9. ro€niku mé mobil zcela kazdy. Neni se proto cemu divit, Ze Zaci uZivaji internet
ve znacné, ba dokonce Skodlivé mife. Mnozi dokonce uvadéli, Ze si bez internetu jiz

nedokazi predstavit sviij zivot.
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Musime konstatovat, ze Z4ci internet vyuzivaji spiSe k zdbavé a potéSeni nez k uzitecnym
ucelim. Nejcastéji na internetu hraji hry, navstévuji socialni sité, stahuji nebo sleduji
hudbu a filmy, nakupuji pies internet atd. Pouze n¢kolik zakt v nizsich ro¢nicich uvedlo,
ze internet vyuzivaji k vyhleddvani riznych potiebnych informaci ke studiu, ostatni tuto

sluzbu tadi na posledni misto.

Zaci se znaéné rozchéazeli v odpovédich na otazky tykajici se tisténych zpravodajskych
denikli a uzivani bulvarnich denikt (viz otazky ¢. 5, €. 6, €. 7, ¢, €. 8, €. 9, €. 10). Zaci
niz8ich ro¢nika v téchto otazkach nejéastéji odpovidali, Zze zadné tisténé deniky neznaji, ani
je nectou, rad&ji sleduji zpravy v televizi. Nejznaméj$im serioznim denikem je dle nich
Plzensky denik, odpovédélo tak 5 chlapct a divka z 6. ro¢niku a 2 chlapci ze 7. ro¢niku,
dale uvedli ¢asopis ABC jako seridzni Casopis. Pouze dva chlapci v 6. roéniku ¢tou

V Plzeniském deniku rubriku Sport.

V otdzkach tykajicich se bulvarniho zpravodajstvi zaci reagovali pfiznivéji, vysvétlili
pojem bulvarni deniky, shodli se, ze bulvar zkresluje informace, manipuluje vefejnosti
a vyskytuji se v ném nejcastéji ¢lanky o slavnych osobnostech. Otazkou zistava, zda na to
pfisli Zaci sami, nebo pouze prezentuji myslenky a nézory svych rodict nebo ucitelt. Jako
ptiklady bulvarnich denikti uvadéli deniky Blesk a Aha. Zaroven ale uznali, Ze ani tyto

deniky nectou, znaji je spise od rodict.

Zaci ve vysich roénicich na tyto otazky reagovali mnohem pruzngji. S rostoucim vékem
jsou na zacich znat jejich ménici se postoje, nazory a zajmy. Chlapci se jiZ vice zajimaji
o sportovni zpravodajstvi, ale 1 o zpravodajstvi z domova i ze svéta. Divky uptednostiuji
¢lanky o slavnych osobnostech, modé ¢i kulture. NejctenéjSimi serioznimi deniky u zaka
v 8. a 9. ro¢niku jsou Plzeiisky denik a denik Sport. Pouze 4 chlapci uvedli, ze ¢tou denik
MF DNES a jeden chlapec v 8. ro¢niku uvedl Klatovsky denik a Domazlicky denik. Dale
zaci jmenovali denik Pravo a Lidové noviny, ale pfiznali, Ze znaji pouze nazvy téchto
denikti. Nikdy z nich zadny ¢lanek nikdo necetl. VétSina zakt ze vSech rocnikli povazuje
Plzensky denik za seridézni denik. Je dilezité zminit, ze se v dneSni dob¢€ se vedou debaty
o tom, zda Plzensky denik nékterymi svymi kauzami a rubrikami neinklinuje spiSe

k bulvarnim deniktm.
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V otdzkach zaméfenych na bulvar se svymi odpovéd’mi projevovaly spiSe divky. VétSina
Z nich pfiznala, Ze bulvarni deniky ctou rady. Nejznaméj$im bulvarnim denikem je pro
7aky jednoznaéné denik Blesk, poté Aha. Né&kolik 4kt zminilo také denik Sip, divky
uvadély také rizné bulvarni ¢asopisy (Rytmus zivota, Sedmicka, Spy aj.), ¢asopisy pro
mladez (Bravo girl, Top Divka, Divka aj.) a rizné internetové bulvarni stranky. Chlapci se
spiSe shodovali v nazoru, ze je bulvar moc nezajima. VySe uvedené odpovédi zcCasti
vyvratily nas predpoklad. Domnivali jsme se, Ze zéci seridozni deniky nectou a zajimaji se

0 bulvarni deniky.

Otazky tykajici se sledovani televize a reklam ptinesly velmi podobné vysledky ve vsech
ro¢nicich. Chlapci nejradéji sleduji vecerni a sportovni zpravodajstvi, dale rizné sportovni
pfenosy, animované seridly a rizné sitcomy piimétené véku dotazovanych. Divky maji
nejrad¢ji seridly, pohadky a rGzné filmy. Reklamy vétSinu zdka obtézuji, zdrzuji rizné

prenosy a filmy.

Velmi dobie zaci hodnotili funkce reklam, jeji cile a prostfedky, kterymi autofi reklam
manipuluji vefejnost. Zaci si také uvédomuji silici tlak reklam, jeji manipulaci s vefejnosti
1 to, Ze reklamy mnohdy neudévaji objektivni informace o vyrobku. Zarovein konstatuji, ze
nad tim nikdy nepfemysleli, a i kdyby ano, stejné by je to od koupé vyrobku neodradilo.
Chlapci se snazi reklamam vyhybat, ale pfiznavaji, Ze to neni zcela mozné, a na zakladeé
reklam také nakupuji. VétSina divek pfiznala, ze na zdkladé reklam nakupuje rada.
Odpovédi na tyto otazky potvrdily nas predpoklad, ze zaci jsou nejcastéji ovliviiovani
televizni reklamou, na jejimz zaklad¢ si ¢asto zakupuji rizné produkty. U zaki jsou také

velmi oblibené internetové reklamy a nakupovani zbozi pies internet.

Néami vedeny rozhovor potvrdil z ¢asti 1 predposledni pfedpoklad. Zejména starSi Zaci si
tlak médii uvédomuji, ale nevénuji tomu pozornost, neuvazuji nad tim. Zaci si jsou velmi
dobfe védomi, Ze Casté sledovani internetu neprospiva jejich spravnému vyvoji, piesto na
internetu travi vétSinu svého volného casu. Uvédomuji si také existenci nevhodnych
internetovych stranek a obsaht, ale i takové stranky casto navstévuji. Mladsi zéci spise
prezentuji postoje a nazory, které se z okoli doslechnou. Sami za sebe si tlak médii pfilis

neuvédomuyji.
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Rozhovor zcasti potvrdil také nas posledni pfedpoklad. VétSina zakt médiim duvétuje,
I kdyz jsou si zcela védomi, ze bulvarni deniky, ¢asopisy a televizni bulvarni magaziny
zkresluji, zvelicuji a upravuji informace. Dale tvrdi, Ze si autofi bulvarniho zpravodajstvi
nemohou dovolit vymyslet cely ¢lanek, podstata zpravy musi byt zachovana a autofi pouze
upravi informace, aby vice zaujali Gtenafe a stoupl prodej tak prodej deniku. Zaci se
zfejmé fidi heslem ,,na kazdém Sprochu pravdy trochu. Nekteti zaci také piiznali, Ze
informace z médii vnimaji tak, jak jsou jim piedkladana a bulvarni deniky vnimaji
,,S rezervou®. Nékolik jedinct se otazkou divéryhodnosti médii viibec nezabyva, doslovné

uvedli, ze je jim ,,to fuk® nebo ,,aplné volny*.

5.3 ANALYZA ODPOVEDI V PRACOVNIM LISTU

Pracovni list jsme zadali ve stejnych tfidach, ve kterych jsme provadéli rozhovor. Pocet
odevzdanych pracovnich listt se neshodoval s po¢tem zaki ve tiidé. Od vedeni §koly jsme
totiz dostali nafizeni, ze k pracovnimu listu musime piilozit dodatek stimto znénim:
,»Vyplnéni a odevzdani pracovnich listl je zcela dobrovolné. Pracovni listy slouzi jako
analyzovany material pro diplomovou praci Veroniky Steflové, studentky ZCU v Plzni,

Fakulty pedagogické.*

Dodatek musel byt uveden proto, aby Zakim bylo jasné, Ze vypracovani a nasledné
odevzdani pracovniho listu je zcela dobrovolné a nikdo je nemutze nutit, hodnotit ani
posuzovat, pokud oni sami nebudou chtit. Pfedpokladali jsme, ze vzhledem k uvedenému
dodatku pracovni list odevzda jen minimum zékt, a tim se znacné cely vyzkum
zkomplikuje. Tento predpoklad se nepotvrdil, pracovni list odevzdala vétsina zaki. Zaci
o dané téma projevili znacny zdjem, samotné je zajimalo, jak se dokaZzi orientovat

V medialnich sd€lenich.

Dokonce se zajimali 0 t0, zda se po skonceni celého vyzkumu vysledky budou zjisténé

vysledky prezentovat.
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5.3.1 ANALYZA UKOLU PRACOVNIHO LISTU V JEDNOTLIVYCH ROCNIiCIiCH

V 6. ro¢niku pracovni list odevzdalo celkem 18 zaki, z toho 10 chlapcii a 8 divek. Zjistili
jsme, ze vypracovani pracovniho listu nebylo pro zéky viibec snadné, nejsou zvykli na
tento typ pracovni metody, a jak sami pfiznali, nikdy se s tématy pracovniho listu nesetkali
a nemuseli o nich pfemyslet, a proto pro n¢ bylo nesmirn¢ tézké formulovat vlastni
mySlenky a nazory. V 7. ro¢niku odevzdalo pracovni list 10 zaku, ztoho 3 chlapci
a 7 divek. Zaci tohoto ro¢niku pievaznou &ast ukol fesili shodné jako Zaci v 6. roéniku,
vzhledem K jejich v€ku jsme to predpokladali. Hlavni rozdil v odpovédich jsme spatiovali
Vv jednoduchosti vyjadiovani. Zaci 7. roéniku se ve svych odpovédich vyjadfovali velmi
jednoduse, Zaci 6. ro¢niku své odpovédi mnohem Iépe formulovali a rozvadéli je vice do
detaild.

Zaci vyssich ro¢niki se nékterymi svymi odpovéd’mi se Zaky z nizsich roénikd také
shodovali, ale pfece jen jsme v nékterych jejich odpovédich zaznamenali i odlisné postoje
a nazory. V 8. ro¢niku jsme méli moznost analyzovat 14 pracovnich listd, z toho
6 pracovnich listd vypracovanych chlapci a 8 vypracovanych pracovnich list divek.
Z odpoveédi zakia v tomto ro¢niku jiz bylo patrné, ze se s uvedenymi deniky jiz setkali, pro
nékteré je dokonce Blesk oblibenym denikem, i kdyz zcela vSichni jsou si védomi, Ze se
jedné o bulvarni denik, ktery profituje ze senzaci, skandali apod. Vypliiovani ukoll pro né
bylo jednodussi, jelikoZ jsou vice zvykli pracovat s textem. V 9. ro¢niku bylo provadéni
presveédCili ve tfidé 9. A. V této tfidé pracovni list odevzdalo pouze 7 Zzaku, ztoho
5 chlapcti a 2 divky. Abychom tedy dosahli zkoumanych cilli, potfebovali jsme vétsi
mnozstvi analyzovaného materidlu, proto jsme se rozhodli rozdat pracovni list jesté ve
tridé 9. B. V této tfidé odevzdali pracovni list vSichni pfitomni zaci (21 zakl, z toho
13 chlapcti a 8 divek). Analyzujeme odpovédi obou tfid dohromady. Celkem jsme tedy
v 9. ro¢niku analyzovali 28 pracovnich listl, z toho 18 pracovnich listi vypliiovali chlapci

a 10 pracovnich listi vypliiovaly divky.

57



5 ANALYZA ZJISTENYCH VYSLEDKU

Predpokladali jsme, ze Zaci nizSich ro¢nikll budou mit s vypliiovanim nékterych tkolt
potize, coz se nepotvrdilo. Zaci vyplnili vSechny tikoly, naopak néktefi Zaci vyssich
ro¢nikt (zejména v 9. ro¢niku) nékteré tkoly nevyplnili viibec. Také jsme piedpokladali,
ze se odpovédi zakl v jednotlivych ukolech budou znacné odliSovat, coz se nam také

nepotvrdilo. Zaci se v mnoha ukolech zna¢né shodovali.

INTERPRETACE RESENI JEDNOTLIVYCH UKOLU (originalni zadani pracovniho
listu viz str. 32 — 35):

Ptiklady odpovédi zakti uvadime doslovné, bez gramatickych a pravopisnych tprav.
Ukol &. 1:

Zaci méli na zakladé fotografii titulnich stran urit, ktera titulni strana nalezi bulvarnimu
deniku a ktera seriéznimu deniku. Tento kol Zakiim v 6. a 7. ro¢niku necinil viibec potize,
jelikoz pojem seridzni denik jsme si jiz vysvétlili béhem provadéného rozhovoru a pojem
bulvarni denik Zaci dobfe znali. VSichni Zaci se jednoznacné shodli v postoji, ze leva
fotografie nalezi bulvarnimu deniku Blesk a fotografie vpravo ndlezi seriéznimu deniku
MF DNES. I kdyz Zaci v 6. ro¢niku pfiznali, Ze tiSténé deniky nectou, z odpovédi je zcela
patrné, ze si rozdil mezi témito deniky uvédomuji na prvni pohled. VSichni Zzici
8. a 9. ro¢niku vyplnili tento ukol spravné, okamzité a bez dlouhého premysleni. Je patrné,

ze jim uvedené deniky nejsou cizi a Ze se s nimi jiz setkali.
Ukol &. 2:

Zéaci méli za {ikol obé titulni strany porovnat, uvést hlavni rozdily mezi obéma stranami,
zohlednit jazyk titulkl, témata ¢lankd a grafiku. Divky v 6. roéniku hodnotily spise grafiku
obou denikt, v8imaly si velikosti, barevnosti a poutavosti nadpist. Také si vSimly, zZe
titulky v bulvaru nesd€luji pfili§ informaci o tématu ¢lanku. Spravné hodnotily, zZe
V bulvarnich denicich se vyskytuji casto nespisovna slova a vulgarismy. Chlapci si v§imali
také témat obou deniki, spravné hodnotili, Ze bulvarni denik fesi spiSe nepodstatna témata.
Kladné hodnotili titulni stranu MF DNES, zdala se jim ,,uhlednd a uspotadana®, titulni

stranu Blesku nazvali ,,pfehnanou, rozhdzenou, zmatenou*.
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Pro nazornost uvadime nejzajimavéjsi formulace zZaki v 6. ro¢niku:

Chlapec: ,, V Blesku je vice obrazkii, resi se v néem hlavné herci a celebrity, nékteré véci
tam ani nemusi byt pravdivé, hodné barevné nadpisy. DNES resi duleZité véci, skutecné

udalosti, lépe zpracovany denik.

Chlapec: ,, Bulvar pise clanky, které nema ovérené, obcas [ze a prehani, DNES pise o tom,

co je dulezité a ty informace maji ovérené od zdroju, kterym se da diiverovat.

Divka: ,, Blesk pouziva nespisovny jazyk, resi osobni problémy a uspéchy lidi, nadpisy jsou
takové, Ze se z nich stejné nic nedozvime a musime si precist cely clanek, prehnana titulni
strana, takovy barevny cirkus. DNES pouziva spisovny jazyk, pise o faktech (priroda,

viada), z titulkui se da lehce poznat, o cem bude clanek, je to takovy uhledny denik. *

V 7. ro¢niku se zaci k tomuto ukolu nechtéli moc vyjadiovat, jejich odpovédi byly velmi
stru¢né. VSichni se zabyvali pfedevs§im grafikou a tematikou obou denik. 2 divky uvedly,
ze bulvér ,lze, zveliCuje informace a ublizuje lidem*. 3 divky negativné hodnotily malé
pismo a mnoho textu na titulni strance MF DNES. Z4ci 8. roéniku kladné hodnoti grafiku
titulni strany Blesku, grafiku titulni strany MF DNES hodnoti spiSe negativné, kritizuji
malé pismo, nevyrazné a nudné titulky, malo fotografii a piili§ textu. V 9. ro¢niku zaci
rovnéz nejcastéji hodnotili grafickou stranku Blesku, jeji kiiklavé titulky, mnohdy neslusné
fotografie a témata tohoto deniku. Divky Vtomto ro¢niku hodnotily, Ze titulni strana
Blesku je ,,pfesycena informacemi, neuspotadand a divoka“, kdezto titulni strana MF

DNES je uspotadana, piehledna, text je ¢lenén do sloupct, je pouzita stejna barva pisma.

Divka 9. ro¢niku uvedla: , Bulvirni denik svoji barevnosti vice zaujme Cctendre.
V' serioznim deniku je to naopak, jsou to nudné noviny, ale informuji lidi o pravde

¢

a dulezitych tématech, jsou napsané spisovné.
Chlapec 9. ro¢niku uvedl: ,, Blesk: grafika a nadpisy jsou velmi pestré a lépe zpracované,
nadpisy jsou casto moc kritické, urdzlivé a ponizujici. M DNES: grafika neni prehnand,
jsou to klasické noviny se zajimavymi a hlavné diileZitymi tématy, nekritizuje, predklada

dulezita fakta.
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Ukol &. 3:

Zaci méli uvést, ktery denik je pro né zajimavéjsi a &tivejsi. Odpovédi zaka v tomto tkolu
byly smiSené. Zaci niz§ich roénik se vétsinou shodli, Ze je pro né zajimavéjsi Blesk,
jelikoz je poutavéjsi, zabavnéj$i a zabyva se tématy, kterym rozumi. MF DNES pry
obsahuje témata, kterym vzhledem k jejich v€ku, nerozumi, a ¢lanky, které jsou velmi
dlouhé. Pouze jeden chlapec v 6. ro¢niku a nekteti chlapci v 7. ro¢niku uvedli, ze preferu;ji

MF DNES, jelikoz obsahuje mnoho ¢lankt tykajicich se sportu.

Chlapci 7. ro¢niku dale dodali, ze tento denik ma mnohem zajimavéjsi ¢lanky, jelikoz se
nezajimaji o ,,drby a skandaly* ze zivota slavnych. Zaroven uvedli, ze tento denik ¢tou jen
ziidkakdy. Odpovédi zaka povazujeme za piekvapivé, jelikoz v rozhovoru zéci uvedli, Ze
tisténé deniky vibec nec¢tou, a denik MF DNES do svych odpovédi vibec nezahrnuli.
Chlapci v 8. ro¢niku se také shodli, ze preferuji denik Blesk, vyjimkou byli pouze
2 chlapci, kteti uptednostituji MF DNES. Pro nazornost uvadime nékteré zajimavé

odpovédi Zaku v 8. ro¢niku:

Chlapec: ,, Pro mé je zajimavejsi DNES, nebot sleduji sport, ktery je v ném vice obsazen.

Blesk pro mé neni vitbec zajimavy, nebot’ obsahuje dost kriminality.

Chlapec: ,,Rozhodné Blesk! Vyvolava ve mné vetsi zajem kviili barevnosti, fotografiim,

¢

zvyrazneénym nadpisim a obsahem titulkil. *

V 9. ro€niku chlapci odpovidali rizn€. 9 chlapct preferuje MF DNES a 8 chlapct by dalo

pfednost deniku Blesk. Pro nazornost uvadime nékteré jejich zajimavé odpovédi:

Chlapec: ,,DNES je pro mé mnohem zajimavéjsi, spise se zajimam o pravdu, realitu

a dnesni politiku. Nezajima mé kdo, kde, s kym a jak.

Chlapec: ,, DNES, jelikoz se dozvim néco smysluplného, dozvidam se véci, které se tykaji

nasi republiky, tudiz i me. Blesk je pro lidi, které bavi cizi nestésti.

Chlapec: ,,Jednoznacné Blesk, je zabavnéjsi. DNES je nudny denik, resi hlavné politiku,

ktera mé v tomhle veku vazné nezajima.*

Divkam ve vSech ro¢nicich se mnohem vice zamlouva denik Blesk, jelikoz témata Blesku

jsou jim mnohem bliZsi, Iépe se jim Cte a dodavaji, Ze se nezajimaji o politiku.
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Divky v 9. ro¢niku navic dodaly, ze denik Blesk ma krat$i ¢lanky a denik MF DNES
hodnoti jako ,,nudny“ denik, ktery by si nikdy nepiecetly, jelikoz je takova témata
nezajimaji. Pouze jedna divka preferuje denik MF DNES, protoze nema rada, kdyz nékdo
ublizuje druhym lidem kviili zisku. Divka 7. roéniku uvedla: ,,Asi bych si precetla oboji.
Protoze si rdada prectu, co se déje ve sveté celebrit, ale rada si prectu i o jinych
zajimavostech v serioznim deniku. “ Divka 8. roéniku uvedla: , Samozriejmé, Ze nas vice
upouta Blesk, provedeni titulni strany je pro lidské oko vice poutavé nez mala
jednobarevna pismenka v deniku DNES. Titulky Blesku jsou také vice poutavé a casto

nevhodné. Udélaji senzaci z ciziho nestésti. DNES je lepsi nez Blesk. *
Ukol &. 4:

Zaci mé&li porovnat titulni strany Blesku a MF DNES, které ve stejny den fesi stejnou
udélost. Zaroveit méli rozhodnout, ktery denik k udélosti pfistupuje citlivéji a ktery spiSe
utoci a zvelicuje informace. Tento kol zaktim necinil viibec problém, vSichni se shodli, ze
Blesk déla ze smrti zpévacky senzaci, hodnoti a hledd divody zpévacéiny sebevrazdy. MF
DNES tragickou zpravu oznamuje citlivéji a oznamuje ji jako smutnou skutecnost.
Z n¢kterych odpovédi zaki vysSich ro¢nikl bylo zfejmé, ze maji na bulvarni denik Blesk
jiz svlj vlastni osobity ndzor. I kdyz vétSina uvedla, Ze je pro né tento denik Ctivéjsi,

z odpovédi je patrné, Ze jim zveliCovani, Gitoky na rizné osoby a jejich urazky vadi.
Ukazky odpovédi zaki 6. ro¢niku:
Divka: ,, Blesk utoci, zvelicuje informace a vypada, jako by ji tu smrt prali. MF DNES pise

citlivéji a zverejnuje hezké vzpominky a herecciny uspéchy. “

I3

Divka: ,,Je urdzlivé, ze Blesk da pod takovy smutny clanek reklamu na Sportku.

¢

Divka: ,, Blesk déla za smrti senzaci, jde jim jen o to, aby prodali mnoho vytiskii. ‘

‘

Divka: ,, Blesk do vseho moc rejpe a casto IzZe.

Chlapec: ,, MF DNES je citlivéjsi k tématu, neprehadni to, mnohem citlivéjsi fotografie

a nadpis.
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Ukazka odpovédi Zaka v 7. ro¢niku:

Chlapec: ,,Blesk tu tragédii bude resit jesté dalsich 14 dni, kdezto MF DNES to dnes

oznami, a pak uz se tim zabyvat nebude.
Ukazky odpovédi zaki v 8. ro¢niku:

Chlapec uvedl: , Blesk utoci dost silne, vytahuje na celebritu véci, které nemusi byt
pravdive a omilaji je porad dokola. DNES ma citlivejsi uryvky a ponechava lidem své

soukromi, vytahuje véci pouze realistické. *

Divka uvedla: , Smrt zpévacky citlive zverejnuje denik DNES. Uvadi véci na pravou miru,
z ¢lanku je citit patrna ucta ke zpévacce, zabyva se spise uspéchy zpévacky a nevytahuje na
ni Spinu. “

Ukazky odpovédi Zakii v 9. ro¢niku:

Chlapec: ,, MF DNES pristupuje k tragédii lépe. Blesk spise utoci, domysli si informace,
doopravdy neciti smutek. Pro Blesk je to jen dalsi velka udadlost, ze které miizou udelat

cirkus na dalsich 5 mesicu. “

Chlapec: ,,MF DNES chce jen oznamit umrti zpévacky s ohledem na rodinu, uctivad
pamatku zpevacky. Blesk necitlive zvelicuje informace, vynasi soudy, které nema ovérené,

vynasi domneénky za cilem vydélat co nejvic penez.
Ukol ¢&. 5:

Zaci na zakladé fotografii zpévacky Beyoncé méli rozhodnout, ktera fotografie vypovida
o skutecné podobé této zpévacky a ktera je vysledkem Upravy grafika. Tento kol byl pro
vysledky. Piekvapive také je, Ze tento kol mnohem Iépe vytesili chlapci nez divky.
V 6. ro¢niku pouze 4 zici (sami chlapci) spravné poznali, Ze fotografie vlevo vypovida
o skutecné podobé¢ zpévacky a fotografie vpravo je vysledkem upravy grafika. Spravné si
vS§imli upravenych rtl, barvy pleti a nepfirozené¢ dokonalého vzhledu. Ostatni Zaci
v 6. roéniku se mylné domnivali, ze fotografie vlevo je vysledkem prace grafika.
Usuzovali, Ze je fotografie profesionalné nasvicena, ze zp&vaCka ma na této fotografii
zesvétlenou plet’, zvétSenou pusu, nepfirozené, pifehnané vyrazné li¢eni a profesionalné

upravené vlasy.
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V 7. ro¢niku nevyiesil tkol spravné ani jeden zék. Zjisténé vysledky pfisuzujeme veéku
zakl a domnivame se, ze V tomto veku si zéci jesté zcela neuvédomuji rozdil mezi realitou
a fikci a neorientuji se v tom, co vSe je mozné upravit pomoci Photoshopu. Usuzujeme, ze
zaky zmatlo predev§im vyrazné liceni zpévacky, které mnozi hodnotili jako grafickou
Gpravu. Zaci opomenuli, Ze na snimku vlevo tvaf zpévalky suzuji rizné neduhy

(nedokonala plet’, pupinky v obliceji, vrasky kolem ust aj).

Pro zéky vysSich ro¢nikt tento kol také nebyl snadny, spravné ho vyftesilo jen nékolik
zakul. V 8. rocniku jsme zaznamenali 5 spravnych odpovédi, 4 odpovédi divek a 1 odpoveéd
chlapce. Chlapec uvedl: ,, Na foto ¢. 1 je zpévacka ve skutecnosti, ziejmé v dennim rezimu,
ovSem dost nalicena. Na foto ¢. 2 je graficky upravend, vypada na ni mladsi a dokonala. “
Divky hodnotily, Ze Beyoncé ma na upravené fotografii vyhlazenou plet’, zménénou barvu

pleti, vymodelované rty a vyhlazeny krk.

V 9. roéniku zaci ukol vyfesili nejlépe, 10 chlapci a 2 divky uvedli spravné feseni.
2 chlapci uvedli, ze se jim zda, ze fotografie vypadaji stejné, ani jedna z nich jim
nepfipadala upravena grafikem. Ostatni Zaci (6 chlapci a 8 divek) se myln¢ domnivali, ze
fotografie vlevo je graficky upravena. Nepoznali, Ze fotografie vpravo prosla celou fadou

uprav, aby zpévacka vypadala dokonale.

Na otazku Proc si myslite, ze nam média predkladaji obraz dokonalych celebrit Zéci
niz8ich ro¢nikd vétSinou neznali odpoveéd’. Pouze nékteré divky 7. ro€niku uvedly: ,,Myslim
si, ze lidé upravuji fotografie pro lepsi prodej a uspech. Miij ndzor je, Ze kazda Zena je
svym zpiisobem krasna a pocitacové a ostatni upravy jsou zbytecné. Jen nds zmeni
k nepoznani a nékdy i k horsimu. Jsem proti vSem upravam fotografii.* , Upravené
fotografie jsou hrozné, pripada mi, Ze nam takové fotky chtéji vnutit, Ze celebrity jsou

¢

dokonalé. "
Z odpovédi zakh vysSich ro¢niki je ziejmé, ze se Zaci jiz vice zajimaji o celebrity, sleduji
rizné reklamy a stale vice si uvédomuji, Ze nam média piedkladaji obraz dokonalych

modelek, které ve skute¢nosti dokonale viitbec vypadat nemuseji. Jeden z chlapct uvedl, Ze

kdyby lidé nechtéli vidét dokonalost, grafici by fotografie nemuseli upravovat.
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ZAci nejéastéji uvadéli tyto nazory: ,, Grafici to délaji kviili penéziim. |, Lidé maji radi
krdsu. ,,Je to jen o reklamé a penézich.“ Divka 9. roéniku uvedla: , Uprava fotografii se
mi nezda jako dobra véc. Celebrity se snazi ukazat na fotografiich to, co vlastné nejsou
a to se mi nelibi.“ Chlapec 9. roéniku uvedl: , Nevim, proc to délaji, ale nesouhlasim
s tim. Délaji z lidi uplné jiné lidi.

Ukol &. 6:

Zaci méli uréit, které titulky pochazeji z bulvarniho deniku a které ze seridzniho deniku.
Zéci nizsich ro¢nikd uvedli, Ze ti§téné deniky nedtou, proto jsme predpokladali, Ze pro né
bude tento kol obtizny a budou v ném chybovat. Piedpoklad se nepotvrdil, naopak vétSina
zak titulky roztfidila zcela spravné. Problém zaci méli pouze v urceni titulku Vychovavali
cizi dité. Odskodné: 1,88 milionu eur. Zaci 6., 7. a 8. ro¢niku tento titulek mylné€ hodnotili

jako bulvarni.

Neposuzujeme to jako chybu, jelikoz ptipoustime, ze tento titulek mtize nékdo chapat tak,
ze svym obsahem inklinuje k bulvaru, jelikoz jsme zjistili, ze v dnes$ni dob¢ se jiz nékteré
bulvarni tendence dostavaji do seridznich denikl. Pouze jeden zék v 7. ro¢niku tento
titulek uréil spravné jako titulek z deniku MF DNES. Zaci 9. ro¢niku rozttidili viechny
titulky zcela spravné. Ze zjisténych vysledkt je zfejmé, ze Zaci si jsou dobie védomi toho,
jak vypada bulvarni sdéleni a v ¢em se 1i8i od seridzniho.

Ukol & 7:

Na zakladé¢ uvedenych dvojic titulkl méli Zaci rozhodnout, ktery titulek je pro né
zajimavé§jsi, srozumitelnéjSi a lakavejsi. Je patrné, Ze Zaci ve vySSich rocnicich se
v ti§téném zpravodajstvi orientuji mnohem lépe nez Z4ci niz§ich roé¢nikd. Zaci
Vv 6. ro¢niku se jednoznaéné shodli, ze titulky v MF DNES jsou srozumitelnéjsi, z jejich
obsahil se dozvime vice informaci o ¢lanku. Zaroven ale uvedli, ze titulky Blesku jsou
lakavéjsi, ,,tajemnéjsi*, vybizi k precteni celého €lanku, protoZe titulek ndm o ¢lanku moc
informaci neprozradi. Vétsina divek a jeden chlapec v 7. roéniku uvedli, ze denik Blesk ma
titulky mnohem stru¢néjsi, zajimavéjs$i a srozumitelnéjSi. Jedna divka v tomto rocniku

preferuje titulky MF DNES, protoZe vice napovi o tématu ¢lanku.
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Divka doslovné uvedla: ,, U prvniho prikladu meé vice lakal a bavil titulek MF DNES,
protoze mi o ¢lanku vice rekne. Naopak u druhého prikladu mé vice zaujal titulek Blesku,

protoze je v nem vice tajemstvi a je akorat dlouhy. Titulky MF DNES jsou dlouhé.

2 chlapci v 7. roéniku tkol viibec nevyplnili. Zaci v 8. roéniku preferuji také bulvarni
titulky, jelikoz jsou pro né lakavéjsi, pochopitelnéjsi, kratsi a vybizi Ctenaie k piecteni
celého ¢lanku. Dale uvedli, Ze titulky Blesku jsou pro mladsi generaci a titulky MF DNES
zajimaji spiSe starSi generaci nebo lidi, ktefi se orientuji v tématech ¢lankl nebo se o né

vvvvvv

a objektivni jsou titulky MF DNES, spisovna cestina, vhodné zvolena slova. Neni nad to

precist si néjaky clanek v serioznim deniku.

Odlisné odpovédi jsme zaznamenali u chlapct v 9. ro¢niku. Ti preferuji spise titulky MF

vvvvvv

vvvvvv

Dale konstatovaly, Ze bulvarni titulky se jim 1libi kvili tomu, Ze vétSinou maji podobu vét
zvolacich, oznamovacich, rozkazovacich a tazacich. Takové titulky hodnoti jako zvlastni,

zajimavé a neobvyklé.

Ukol ¢&. 8: Zaci si méli pozornd piecist dva &lanky, které pojednavaly o stejné udalosti.
Jeden ¢&lanek pochézel zdeniku Blesk a druhy zdeniku MF DNES. Zaci provadéli

nasledujici ukoly:

a) Oba ¢lanky porovnali a napsali, v em se od sebe odlisuji. Zaci 6. a 8. roéniku tento
kol vyplnili zcela spravné. Zaci se shodli, Ze ¢&lanek 1 sdéluje &tenaftim
nepodstatné, ,,zbytecné* informace a uzivd ,,neobvyklych, dokonce zvlastnich*

vyrazii. Shodovali se také v nazoru, Ze ¢lanek 1 je zabavngjsi. Clanek 2 je pro zaky

vvvvvv

vvvvvv

nevyftesila. Je patrné, Ze Zaci v tomto rocniku nejsou zvykli €ist clanky v tiSténych
médiich. Jen 4 divky a chlapec dosli k zavéru, ze bulvar se zabyva nepodstatnymi
tématy a vyuzivd hovorovych a nespisovnych vyrazi. Déle divka uvedla:
., Clanek 1 byl napsany spise do néjakého laciného bulviru, pouzivali tam

nespisovnd slova. Clanek 2 obsahoval diileZitda témata a vice mé zaujal. “
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b)

d)

e)

V 9. ro¢niku si zéaci vS§imali jazykovych prostfedkti v bulvarnim ¢lanku. Nejcasteji
si v§imali hovorovych, expresivnich a nespisovnych vyrazi, ¢asto také uvadéli, ze

bulvarni ¢lanek je nedilezity, nic se z ného ,,pofadné* nedozvime.

Uvedli, ktery ¢lanek podava ctenaram Uplné a objektivni udélosti. V tomto tkolu se
shodli uplné vsichni zaci ve vSech ro¢nicich. Shodli se, ze ¢lanek 2, ktery pochazi
z deniku MF DNES, sdéluje podstatné, dilezité a faktické udaje, a vétSina také

dodala, Ze ¢lanek 1 jim pfipada cely zbyte¢ny a nepodstatny.

Rozhodli, ktery clanek je bulvarni a ktery seridzni. Jednozna¢né vSichni Zaci ve
vsech rocnicich napsali, ze ¢lanek 1 je bulvarni a ¢lanek 2 je seriozni. I kdyz zaci
niz8ich ro¢nikti béhem rozhoru tvrdili, Ze noviny nectou, musime konstatovat, ze se
V této problematice orientuji velmi dobte. Z odpovédi zakli ve vysSich rocnicich
bylo patrné, Ze se s uvedenymi tiSténymi deniky jiz setkali. VSichni zaci tkol
vytesili spravne. Z odpovédi je ziejmé, ze zaci jsou médii ovliviilovani, aniz by si to
uvédomovali a vénovali tomu pozornost.

Napsali sviij nazor na jednotlivé ¢lanky. Vyjadfili, ktery ¢lanek se jim lépe Cte
a ktery je vice zajima. Odpovédi vtomto ukolu byly smiSené. V 6. ro¢niku
8 chlapct a 4 divky preferuji ¢lanek 2, protoze obsahuje podstatné informace a je
dualezitéjsi. 4 divky a 2 chlapci naopak davaji ptednost ¢lanku 1, protoze jim
pfipadd zabavnéjsi, ,,odlehéeny a poutavéjsi. V 7. rocniku je zajimavéjSim,
zabavnéjSim a ¢tivéjSim denikem pro vétSinu jednoznacné denik Blesk, odpovédéli
tak 4 divky a chlapec. Zbyli Zaci ukol nevyplnili. V 8. ro¢niku Zaci davaji prednost
také bulvarnimu ¢lanku, ktery jim pfipada vtipny a jazykové atraktivnéjsi (vtipné
vyrazy, srozumitelnd slova, expresivni vyrazy aj.). Pfekvapivé byly odpovédi zaki
v 9. ro¢niku. Ptipadd jim srozumitelngjsi a Citelng&jsi ¢lanek 2 z MF DNES,
odpovédélo tak 22 zakh. VétSina odpovédéla, Ze jim c¢lanek 1 z deniku Blesk

J A

pfipada ,,sice vtipny, ale uplné€ zbyte¢ny a nic ¢tendiim nesdéluje®.

V bulvarnim ¢lanku podtrhli nepodstatné informace. Tento Ukol byl pro Zaky
nizsich ro¢nikii obtizny. Zaci nejsou zvykli pracovat s textem a &ist delsi texty.
Domnivame se, Ze to je také divodem, pro¢ Zaci pfili§ nectou, a to jak tiSténé
zpravodajstvi, tak knihy. V 6. ro¢niku ptekvapivé podtrhlo 5 chlapci cely ¢lanek.
Zaroven dodali, Ze jim cely ¢lanek piijde nepodstatny a zbytecny.
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Ostatni zaci v 6. ro¢niku podtrhli slovni spojeni misto svisté hovezi, zanechal tu
sviyj origindlni podpis, dobre se nadlabli, porusil svoji viakovou tradici, vlakem to
urcité nebude. Tento kol v 7. ro¢niku spravné vyplnilo pouze 5 zaklu (4 divky
a 1 chlapec), ostatni ukol nevyplnili. Pro zdky vysSich ro¢nikd byl tento ukol
snadny, vSichni ho vyfesili spravné a v bulvarnim clanku podtrhli vSechny

nedulezité informace.

Ukol & 9: Zaci méli v uvedeném &lanku podtrhnout vyrazy, které vyvolavaji o &lanku
pochybnosti, Ze nepochazi z ovétenych, duvéryhodnych zdroji. Tento kol ¢inil nejvetsi
problémy zakiim 6. ro¢niku. Vét§ina zakl nejprve nepochopila zadani a ¢lanek si museli
ptecist nékolikrat po sobé. V 6. ro¢niku se ani jednomu zakovi nepodaftilo odhalit v§echny
»hedivéryhodné* vyrazy. Nejcastéji podtrhavali vyrazy zrejmé, pry, moznd, par a neznamy
zdroj. Pouze 3 chlapci podtrhli slovni spojeni asi 100 nadsencii a zdroj, ktery si nepreje byt

Jjmenovan.

V 7. ro¢niku piekvapivé ukol vyiesili vSichni (kromé 2 divek) vyborné. Je patrné, ze si
velmi dobfe uvédomuji, které vyrazy ve ¢tenati vzbuzuji divéru, a které nikoliv. Uvedené
2 divky tkol viibec nevyplnily. V 8. ro¢niku se Zaci v hledanych vyrazech shodli a témér
vsichni zéaci oznacili veskeré nedivéryhodné vyrazy. Naopak v 9. ro¢niku kol vyplnila jen
mensina zaki. Neni ndm zndmo, pro¢ zaci tento ukol nevyplnili. Lze se pouze domnivat,
7e zakum ziejmé clanek pripadal duvéryhodny, odpovédéli tak 4 chlapci. Pouze jeden
chlapec a jedna divka podtrhli vyrazy nezndmy zdroj, nahodni kolemjdouci, pry, asi.
Usuzujeme, ze zaci piijimaji sdéleni tak, jak jsou jim ptfedkladéna, a nepfemysli nad jejich
davéryhodnosti.

Ukol & 10: Zaci méli v uvedeném ¢lanku podtrhnout vyrazy, které nabadaji ke koupi &i
manipuluji vefejnosti. Tento kol naopak vyvratil podezieni, ze si zaci v 6. ro¢niku
neuvédomuji manipulativni techniky médii. Zaci v tomto ro¢niku bez vétsich problémii
podtrhli vSechny vyrazy, které nabadaji ke koupi daného Casopisu. Potvrdilo se nam také,
Ze zaci jsou nejvice ovliviliovani praveé reklamou, kterd je vSudypfitomna, a Zaci se S ni

denné setkavaji. Zaci v 7. ro€niku nékteré vyrazy nasli snadno, jiné nenasli viibec.
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Nejcastéji podtrhavali spojeni: musite mit, zarucené zhubnete, urcite chytite, nemiizete
nechat ujit. Nejcastéji zapominali na spojeni: spoustu procedur, exkluzivné a zdarma,
extra priloha, levnd kucharka, pravé v prodeji, za par kacek. Tento ukol nevypracovaly
v 7. rocniku 3 divky. Pro zaky vysSich ro¢nikt byl tento kol velmi snadny. Jiz
V rozhovoru nam zaci potvrdili, ze reklamy sleduji a radi na jejich zaklad¢ nakupuji rizné
produkty. Je tedy zfejmé, ze si manipulativni techniky reklam uvédomuji. Téméf vSichni
vyhledali spravné vyrazy ¢i slovni spojeni, ktera nabadaji ke koupi vyrobku nebo
manipuluji vefejnosti. Pouze nékolik Zakia nepodtrhlo tyto vyrazy: diky kterym, diky

nému, exkluzivne, zdarma, extra priloha, levna kucharka.

5.4 SROVNANI

Pracovni list odevzdalo celkem 70 zaku, z toho 37 chlapct a 33 divek. Predpokladali jsme,
ze se odpovédi zaka v jednotlivych roénicich budou znacné lisit, ale musime konstatovat,
ze jsme v jednotlivych ukolech ¢asto nachazeli shody. Jednalo se ptedevs§im o ukoly €. 1,
€. 2,¢ 4,¢ 6,¢ 9ac. 10. I kdyz vétsina zakli v rozhovoru uvedla, Ze tisténé deniky
neétou, musime konstatovat, Ze jednotlivé ukoly zvladli vyplnit vyborng. Zaci nizsich
ro¢nikd sice méli s vypracovanim nékterych ukolti problémy (nepochopeni zadani ukolu,
Spatné¢ formulace mysSlenek, pomalé cteni, Spatné vyjadfovani), ale nakonec vétSina
vyplnila v§echny ukoly, 1 kdyz jim vypracovani pracovniho listu trvalo déle. Z odpovédi
zakl vysSich ro¢niku bylo patrné, Ze jim tematika pracovniho listu neni cizi, formulace
odpovédi, postiechy a nazory zakt byly na velmi dobré urovni. Zaci si velmi dobie
uvédomuji rozdily mezi seridoznimi a bulvarnimi deniky, dokaZi rozeznat seri6zni titulky
od bulvarnich a seri6zni €lanky od ¢lankid bulvarnich. Neocekavané byly vysledky velmi
dobte zpracovanych tkoli €. 9 a €. 10. Pfedev§im v niZSich ro¢nicich jsme pfedpokladali,
ze vyplnéni téchto kol bude zZaklim ¢init obtiZe, coZ se ndm piimo nepotvrdilo. VéEtSina
zakl prokézala, Ze si velmi dobife uvédomuje vyrazy, které nevypovidaji o daveéryhodnosti
¢lanku, dokazi rozeznat, které informace v ¢lanku jsou podstatné a které jsou nadbytecné,

nedulezité.
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Z toho Ize soudit, ze zaci jsou sice médii siln¢€ ovlivnéni, ale manipulativni techniky tviircii
reklam si uvédomuji a umi je spravné odhalit. Nepotvrdil se nas ptedpoklad, Ze pro zaky
nebude snadné vyplnit pracovni list, jelikoZ jsou stale vice obklopovani tzv. novymi médii
a reklamou. Domnivame se, Ze jim dokonce internet a reklama k GspéSnému vyplnéni
pracovniho listu dopomohly, jelikoz Zéci jsou témito médii ovliviiovani nejvice. Pravé na
internetu se také mohou setkat Sriznymi bulvarnimi i seriéznimi deniky, c¢lanky,

manipulujicimi technikami a nedivéryhodnymi zdroji.

Ukoly, ve kterych se zaci méli uvést, které deniky, ¢lanky a titulky jsou pro né &tivejs,
srozumitelndji a zabavngjsi (tkoly ¢. 3, & 7 a &. 8 e), pfinesly rozdilné odpovédi. Zaci
nizsich ro¢nikl se jednoznacné shodli, ze by dali pfednost deniku Blesk. Tento denik zaky
zaujal vyraznou grafikou, barevnymi titulky, srozumitelnéj§imi titulky a zdbavnéjSimi
¢lanky.

Denik MF DNES hodnotili jako objektivni denik, ale pfiznali, ze témata ¢lanki jsou jim
vzhledem k véku cizi, a proto by si ho nepiecetli. Z odpovédi zaku ve vyssich rocnicich
Zivota slavnych lidi. Na zakladé toho by nékteti zaci (ptedevsim chlapci v 9. ro¢niku) dali
prednost deniku MF DNES. Tento denik posuzovali jako seridézni denik, ktery se zabyva
podstatnymi tématy. Téchto zaka bylo jen n€kolik, vétSina chlapci a téméf vSechny divky
preferuji také bulvarni denik Blesk. Tim se potvrdil nd§ druhy a z vétsi Casti také treti
predpoklad, Ze se Zaci ptiklanéji spiSe k bulvarnimu deniku Blesk a s denikem MF DNES
prichazi do styku jen minimum zakti a bulvarni obsahy a titulky jsou pro Zzaky
srozumitelngjsi, lakaveéjsi a Ctivejsi. Vzhledem k véku respondentli jsme takové zjisténi
oc¢ekavali, denik MF DNES je svymi tématy a rozsahem ¢lanka pro Zaky naro¢ny. Odlisné
odpovédi jsme zaznamenali u 22 zakid v 9. ro¢niku, kteti na zakladé ukolu ¢. 8 hodnotili
clanek MF DNES jako srozumitelnéjsi a zajimav¢jsi, ale titulky jsou pro né lakavéjsi

V deniku Blesk.

Posledni piedpoklad se také potvrdil jen zcasti, témét vSichni Zaci si jsou velmi dobie
védomi toho, Ze bulvarni deniky jsou zaloZeny na manipulaci, zkreslovani ¢i upravovani

informaci, ovSem rozpoznat v médiich skute¢nost od fikce pro zaky nebyl snadny ukol.
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5 ANALYZA ZJISTENYCH VYSLEDKU

Presvédcili jsme se o tom v ukolu €. 5, ve kterém Zaci méli zhodnotit dvé fotografie
a rozhodnout, kterd fotografie vypovida o skute¢né podob¢ a ktera je vytvorem grafik.

Témet vSichni Zaci v nizSich ro¢nich odpovédéli Spatn€, vyjimkou byli 4 chlapci, ktefi
fotografie rozeznali. Ani pro zaky vysSich ro¢nikl to nebyl snadny ukol, spravné ukol
vyfesilo 11 chlapct a 6 divek, coz vzhledem k poc¢tu dotazovanych neni mnoho. Pfi¢inu
nezdaru Vvtomto ukolu spatfujeme vtom, ze zaky zmatlo vyrazné li¢eni a velké rty
zpévacky na levé fotografii, z toho usuzovali, ze takto zpévacka ve skutecnosti vypadat
nemuze a na fotografii vpravo byla zpévacka nalicena mnohem mén¢ a rty méla podstatné
zuzené, proto se domnivali, Ze by se mohlo jednat o jeji skutecnou podobu. Neni snadné se
Vv téchto profesionalnich tupravach fotografii dokonale orientovat, jelikoz se tyto techniky

stale zdokonaluji a dokazi zmast témét kohokoliv.

Neocekéavané byly vysledky velmi dobfe zpracovanych ukoli €. 9 a ¢. 10. Predev§im
V nizsich ro¢nicich jsme predpokladali, Ze vyplnéni téchto tkolti bude zaktim Cinit obtize,
ale vétSina zakl prokéazala, ze si velmi dobfe uvédomuje vyrazy, které nevypovidaji
o duvéryhodnosti ¢lanku, a Ze umi odhalit manipulativni vyrazy tvirca reklam. Z toho Ize
soudit, Ze z4ci jsou médii siln€ ovlivnéni, ale manipulativni techniky si uvédomuji a umi je

spravné odhalit.
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6 ZAVER
Média jsou neodmyslitelnou soucasti naSich zivotl, ovliviiuji naSe postoje, ndzory
a mySlenky. Médiim nelze uniknout, a proto je potfeba naucit zdky spravné medialni

sdéleni vnimat, spravné rozSifrovat, s jakym zdmérem ndm média urcité informace

predkladaji. Je nutnosti naucit déti spravné zachézet s médii a pouzivat je ve sviij prospéch.

Rozhovor s zaky pfinesl velmi zajimavé vysledky. Jsme si védomi toho, Ze naS vzorek
zaki byl pomérné maly a vysledky nemohou byt statisticky vyznamné, piesto povazujeme
zjisténd fakta za alarmujici. Ze vSech médii uzivaji Zaci nejcastéji a nejradéji internet. Jeho
uzivanim travi mnohdy vétSinu svého c¢asu. Chlapci trdvi na internetu pramérné
5 — 6 hodin denné a divky 3 — 4 hodiny denné. Internet je pro zaky nutnou pottebou jejich
kazdodenniho Zivota. Zaci ho vnimaji jako ,,vitaného spolednika® a nepfipousti si jeho
uskali, nastrahy a nebezpec¢nost. Predpokladali jsme, Ze jsou zaci nejcastéji ovliviiovani
reklamou, na jejimz zadklad¢ radi nakupuji riizné produkty. Z odpovédi vyplynulo, Ze témér
vSechny zaky reklama obtézuje, uvédomuji si manipulativni prostiedky reklam, ale pfesto
se reklamou nechaji ovlivnit a na jejim zaklad¢é nakupuyji.

Zaci niz§ich roénika tisténé deniky vétsinou neétou a piili§ neznaji. Zaci vyssich roénika
¢tou tisténé deniky podstatné ve vétsi mife. Chlapci preferuji Plzenisky denik a denik Sport
a divky uptednostiiuji bulvarni deniky Blesk, Aha a ¢asopisy pro divky. Z rozhovoru také
jasné vyplynulo, Ze Zaci si uvédomuji tlak médii, jejich pfesvédCovaci metody, manipulaci
vefejnosti, zatajovani a zveliovani informaci aj., ale nijak se tomu nebrani. Pfijimaji
medialni obsahy tak, jak jsou jim predkladany. Zaci védi, ze ¢lanky v bulvarnich denicich
jsou zkreslené, nezakladajici se na pravdé, ale piesto tyto deniky radi vyhledavaji. Zaci
niz8ich ro¢nik jsou navic zna¢né¢ ovliviiovani svym okolim. Prezentuji nazory, které
slySeli, a davétuji tomu, co jim je feCeno. Médiim zéaci davéruji. Z rozhovori s zaky
vyplynulo, Ze zéaci chapou pojem ,,média* velmi tizce. Pod timto pojmem si piedstavuji
televizi a internet, jen maly pocet zakili vnima pojem média Sife a chape, Ze tento pojem
zahrnuje napf. i knihy. Béhem rozhovoru jsme zjistili, Ze Zaci za média viilbec nepovazuji

tiSténa média, divadlo, kino, rozhlas, MP3 ptehravace, DVD piehravace aj.
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Z vysledki feSeni ukold pracovniho listu bylo patrné, Ze zaci dobfe vnimaji rozdily mezi
bulvarnim denikem Blesk a seridznim denikem MF DNES. Naprosta vétSina zaki
preferuje c¢lanky a titulky deniku Blesk, jen nckolik chlapct z vysSSich ro¢nikt
uptfednostnuje Clanky a titulky MF DNES. Bulvarni deniky jsou zadkiim bliz§i svymi
tématy, grafikou, jednoduchosti jazykového vyjadfovani a zabavnosti. S piihlédnutim

k v€ku dotazovanych jsme tyto postoje predpokladali.

Pouze maly pocet zakt rozeznal skutecnou fotografii od fotografie upravené grafiky. Tento
vysledek nepovazujeme za prekvapivy, protoze technické prostiedky jsou stale dokonalejsi

a je stale t€zsi se vyznat ve ,,sveté médii®.

Nékteré¢ seridzni tisténé deniky se svymi c¢lanky, uzitymi jazykovymi prostfedky
i grafickymi prostfedky mnohdy blizi bulvarnim denikéim. Uto¢nost bulvarnich deniki sili.
Mediélni vychova je tedy nezbytnd. Pracovni listy povazujeme za vhodné k tomu, aby Zaci
jejich prostfednictvim ziskali schopnost 1épe analyzovat medialni sdéleni, schopnost
spravné posoudit jejich vérohodnost a komunikacni zdmér a schopnost manipula¢nim
tendencim médii branit. V hodinach ceského jazyka je také tfeba zakiim ukazovat mnoha
nebezpecna tskali novych technologii, rozvijet u nich medidlni gramotnost a naucit je 1épe

formulovat vlastni myslenky, hodnoty a postoje.
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8 RESUME

The presented thesis examines the use of tabloid press in Media Education in Class
6 through 9 in primary schools. The paper contains three chapters: Chapter 1 defines the
basic terminology relevant to teaching Media Education; it also offers an eponymous sub-
chapter that specifies the field of the subject as well as its primary goals. Chapter
2 describes the methods and research criteria, detailing on the method of interviewing the
pupils and the worksheets. Chapter 3 analyses the collected material, provides

interpretation and presentation of conclusions.

The purpose of the paper was to identify the media pupils are in contact with every day, the
media that affect them the most, to ascertain the pupils’ ability to interpret the content and

to defend against the manipulative tendencies contained in those media.
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9 PRILOHY

9.1 VYPLNENY PRACOVNI LIST ZAKA 6. ROCNIKU

Pracovni list pro 6., 7., 8., 9. roénik ZS

Srovnani bulvarnich a seriéznich tisténych médii

1. Prohlédnéte s nasledujicd titulni strany dvou nejznaméjdich denikil a pokuste se urdit, ktera titulni
strana nalezi bulvarnimu deniku a kterd seridznimu dentku

(Hlesk, 200 1.2015) Miada fronta Dnes, 20, 1.201%)

2. Na zaklpde Gkolu &, | obe utulni strany porovaejte, uved'te jesich blavni rozdily, zohlednéte jazyk

temata SHinkd, ttulky (nadpisy ) a grafiku
V/

3. Na zéklade akolu & | a 2 rozhodnéte. kterd titulni strana je pro vas zajimavejsi a kterd ve vas vyvold
végdi zdjem o pledteni jednotlivych Slankd. Svaji odpoved’ zdivodnéte

) ¢ f
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9 PRILOHY

o

m—-
4, Porovnejte titulni strany Blesku 8 MF Dnes. které ve stejny den feli steinou udalost. a napidte w—izor
na titulnl stranu Blesku. Ktery z denikd K tragiché uditlest pfistupuje citlivdji a ktery - spife Utoci a
zvelituje informace? Svoji odpoved zdivodnéte

Zdrog: haspas i
bartosove s VO4pUfmG9qW

f

5. Prohlédnéte si tyto fotografie a rozhodnéte, kterddotperafie \'_\'pm'-'da') o skutetné podobé zpévalky
Beyoncé a kterd je vysledkem Opravy grafika. Vypadaji snimky stejné? Pokud ne. &im se 1igi?
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Prod si mpshite, 2¢ ndm média prekladuji obraz dokonalych cglebryt

Napisre syl upravy topografii.

6. Rozhodnéte, které titulky (nadpisy) pochizeji # bulyarmitio denika a Klere ze seridznibo deniku.

Lékati varuji: Plan ministerstva znusf theting odbori, -~ 5
Réd sem, Fad tam! — 3
B

Nenilvistné peklo!
Prilis zaméstnans maminka Lutovska. Zanedbiva manzela’ ~ (7
Studentiim # UJAK pomohou utitelé z vefcingeh Skel — =
Premiér: Valkova byla ve funkei nestastnd - ©

Vychovavali cizi dité, Odskodné: 1,88 milion cur. - £
Nastupkyné Jany? Afia’ -8

Nemim rad Cechat - [

Mili¢ku, uz ti letim! -

Reditel zichranky viers padl i kviili zakizee na nove sanitky, -

Pripravs nix stuvbu reaktori jede dal. Kdo bude platit se uvidi 2 deset le1 “

~

Spi s Ivetinou urnou! =

7, Prefatte si nize uvedené dyojice titulkd (titulky pochizeji z bulvamiho deniku Blesk a 2 deniku Miadi

fronta Dnes, kaZda dvojice informuje Senife o steiné uddlosti). Provedte nasledujici dhol: Uved'te,

= Ktery titulek 7 dvojice je pro vis srozumiteln&jsi, ktery vis vice vybizi (nalika)® pfeéteni celého
Chinku. Svoji odpovéd' zduvodnéte,

Jezdime za levno! (Blesk, 20.2.2015) X Levnéidi benzin zabrul. Ceti tankuji vic a byznysu
pomiéha i mima zima. (MFD. 20.2.2015)
Plzen ~ evropské mésto kultury v utajeni? (Blesk, 20 1 2015) X Kultura $&1a lidi lepsi. Plzed tedy

mii2e jen ziskat (M1 Y

), 20, 1. 2015)
° ‘

A U

gz
dodd

£l
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8. Predtéte si nasledujici Clanky @ proved'ie akely,
Clanek I:

Mongolsky prezident Cachjagin Elbegdord2 ukdzal ¢eskym politikGm, jak se Setfl, kdy2 do Ceska pFicestoval 2
Berlina viakem. U Milose Zemana ochutnal misto svittd hovézi a zanechal tu svij originalni podpis. S Milofem
Zemanem se bavili o podnikani a také se w V tery odpolcdnc bude ¢as na daldi %taci ve
fvyeurském Davosu. Prave tap odleti El Flbcgdufd} linkayyo betemn 2 pocusi svojt vlakovou™ tradici. Jak se pak
vritl do Moogolski, Peazky hrad nesdélil, ale vi ale viakem to urkité pebude!

Clinek 2:

Mongolsky prezident Cachjagin Elbegdordz, jehoZ statni navitévi vzhudila pozorost hilavné tum, e ni Cerveny
koberec vystupoval z bézného viaku na praZském hlavnim nadrazi. véera jednal s prezidentem Milosem
Zemanem o ckonomické spolupraci. Zeman mu predal seznam Etyficets Eeskych firom. které by se chuély na
mongolském trhu prosadit. Mongolsky prezident slibil, 2¢ spolupraci s Seskymi podnikateli jeho zemé zadleni do
phipravovaného hospadaiského planu. Zeman na oplatku planuje, 2¢ se vyda do Mongolska. ,

Ukoly: a) Porovnejte ubu Clanky a napiste, v Lem se nayzijem 1isl

b} Ktery 7 lankd sdéluje Stendifim podstatné, Lplné a ohjektivai informace o udﬂnslu Ldm 1

€} Kitery ¢linek je bulvirni a ktery seridmi? / M/ A A ! ' AN "/ﬁl P

d) Keery Slanck je pro \is ujlmn &J4L srozumiteIndjdi a lépe se vam L1e? 5\0): odpovid zddvodnéte.

=

PN j
Vel 4 ol 1}
P}I,LP‘}Q —f - ;54 g2 AT e 7._+c .‘:fdth.J.,.&,

T M -

e} V ¢lanky, Ktery vim ptipada neobjektivni, zlehdujici udalost, podirhnete nepodstamé, nedilezité
informace (informace, bez Kteryeh se end? nbejde, které v Slanku byt nemusi),

9. Predtdte st pozomé nasledujici Elanek o podirhnéte v ném vyrazy, kleré ve viis vivoliveji pochybnoss, ze
zpriava pochédzi z dilvéryhodaych zdroji nebo 2e se nezaklada na pravdé.

Asi 100 nadéenct ptitlo demonstrovat za zachovani méstskeho kina.

V pitek dopoledne z2gué kolem 12 hodiny se pied Domazlickou radnici sedlo par lidi. aby demonstrovali za
zachovanl méstskeého kinn. Uved] tak nezndmy zdroj zokoll. Podle nabodnyeh kolemydoucich se pry
demonstranti chovali slusné, nikomu s¢ nic nestalo, Joko jediny pied demonstranty vystoupil zistupce Rady pro
kultury ing. Pavelee a uvedl, 2¢ radnice demolict Kina na daltim zaseddni mo#na zafadi do programu jednani
Dle pedvnik( maji demonstranti jen velmi malou fanci na @spéch, jeliko2 projekt na demolici byl jiz schvalen,
uved] zdroj, Kiery si nepteje byt jmenovan, (Tména i mista jsou v Elanku smydlena.)

10, Prettére si nasledujict reklamu nn Easopis Blesk pro Zeny a podithnéte vyrnzy (slova), kreré vis mabaduji ke
koupi nebo vami manipuluji.

Nové 2islo i:iaku pro Zeny musite mit! Najdete v ndm spoustu hubnoucich procedur, diky la:t)"m‘
raruiend zhubnete i 6 kg 7a mésic. Dile v ném najdete plibth ze Fivota: Novy Zivot v padesati. Diky
ngmu writé chytite chit’ do Zivots! A take exkluzivné w zdurma extra péiloha — Levaa kuchafka. Prive

v prodeji za pdr kotek Blesk pro seny - Vade skvéla kamaradka. ., “tu si nemzete ¢ nechat ujit'
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NY PRACOVNI LIST ZAKA 9. ROCNIKU

9.2 VYPLN

1. Prohlédnéte si nasledugict titulni struny dvou nejznameéjsich deniki a pokuste se ucdit, kterd titulnl

strani nialezi bulvamimu deniku u kter sendzmimu deniku

Miada fronta Dnes, 20. 1, 2015)

y / 2
__/'.,'.v.vf. ‘d']—""'h'§| L{

(Blesk, 20. 1. 2015)

. -/,J ‘t'-f(.'v :

Na zéklade vkolu & | obé titwdni strany porovaejte, uved'te jejich hlavai rozdily, zohlednéte jazyk,

2

témata &lankd, titulky {nadpisy) a grafiku.

0,
v‘:z(--w{ Festl  Clonadla. oo Aol
LI 4 T 1P o Pttt <z

3. Na zaklade dkolu ¢ 1 a 2 rozhodnéte, kterd titulni strana je pro vds zajimavejdi a kterd ve vas vyvola
vl zajem o predteni jednotlivyeh Elankd. Svoji odpoved zdivodnéte.
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S

4. Porovnejte titulni struny Blesku a MF Dues, které ve stejny den fedi stejnou udilost, a napiste %ﬁmr

na titini stranu Blesku, Ktery z deniki k tragické vdilosti pistupuje citivaji a Ktery spite atodi a
sveliCuje informace? Svoji odpoved zdivodnéte

Zdroj: o 3
bartosove'# VOIpUTmG9gW

Bl

— f’u."—&

5. Prohlédnéte si tyto fotografic a rozhodnéte, le’u'c:ugmﬁc vypn\'{di" 0 skutedné podobe zpvalky
Beyonce a ktera je visledkem Gpravy grafiki. Vypadaji snimky steiné? Pokud ne, &im se fidi®

7
: A -
 Llieded Pt M o B R L i o

= { 2, _Z¢; : %
v — EA e N Lo 3¢ oy /kg__,_/g__k/ o ;
{;/‘v Z O i Dl 7, vt vic"/ e o . > P T s 2
A g e T g A L Strs O St ~
2~ . S A ol el - ol
L aInd, £ L2V alini e e tCo— (iCpenof
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9 PRILOHY

Nupiste sviij ndzor na Gpravu folografil, Prod si myslite, Ze ndm média prekladaji obraz dokonalych celebrit?

6. Rozhodnéte, které titulky (nadpisy) pochize)i z bulvirniho deniku a které 7 seridzmiho deniku.

Lékafi varu)l: Plin ministorstva znui theting odborll = Yeaceme

Rid sem, tad tam! - ﬁ;-é{m-‘n-t ’

Neadvistié pekio! - Aulin st

Prili zaméstnand maminka Lutovski. Zanedbiva manzela’ - &, pmtny
Studentim 7 UJAK pomohou uditelé z vetejnich kol Yeaieane
Premiér: Valkova byla ve funkei nestustnd - 2 o A ay

Vychovavali cizi ditd. Odikodné: 1,88 milion eur— oy ntam,
Niistupkyn@ Jany? Afn! = Yoo ~tay <

Nemém rid Cechal - Falzpmn.”

Mildcku, 2 t letim! = &L eel raqene

Reditel zachranky veera padi | ky(li zakazee na nové sanitky. - 2./ o miovr,
Pliprava nie stuvbu reaktord jede dal. Kdo bude platit, se uvidi za deset let, - uﬁ,{,’ Nt

ol c ad
Spi s Ivetinou umou! = Yo vrtne

7. Pretéte si nize uvedené dvojice titulki (titulky pochazeji 2 bulvamiho denfke Blesk & 2 deniky Mlada
fronta Dnes, kazda dvojice informuje tendfe o stejné udilosti), Proved'te naslodujici dkol: Uved'te,
ktery titulek #dvojice je pro vis srozumitelnési. kiery vis vice vybizi (maliki) k pfedteni celého =
Clanku. Svoji adpoyéd® zdavodnéte,

Jezdime 2z levnol (Blesk. 20.2. 2015} X Levndjti benzin zabral. Cedi tankui vic 8 byznysu
pomihi | mimd zima. (MFD, 20. 2. 2015)
Plzedt — evropske mésto kultiry v uteni? (Blesk, 20. 1 2015) X Kulwra déli lidi lopai, Plzen tedy
‘mhe jen ziskat, (MFD, 20, 1. 2015)

= ”/&((.u 26 Azﬂm (v@__ o 2, éezg)
-,&_.{Méhg_..‘._x:’ Fen oo

Zﬁu( ..fam_._ s
__._a_L#_&‘_A“../EIﬂ 2l .
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9 PRILOHY

8. Prectéte si nasledujici ¢lanky a proved'e ikoly.
Clinek 1:

Mongolsky prezident Cachjugin Elbegdord2 ukdzul Ceskym politikbm, Jak se et kdy2 do Ceska picestovul 2
Berlina viakem. U Milode Zemana echutnnl mist  suitd hoviézi a zanechal tu svi) origindlni Ppodpis, S Milodem
Zemanem se bavili o podnikdni & také se dobie nadighli_ V dtery odpoledne bude &as ny daldf Staci ve
Svycarském Davosu. Privd tam odleti Elbegdord2 linkovym letem s porudi svoji wlakovou* tradici. Jak ¢ pak
vt do Mongolsks, Prazsky hrad nesdelil, ale viaken 4 urdist nbude) i

Clanek 2-

Mongolsky prezident Cachjagin Elbegdondz, jeho? suitni naviteva vzbudils pozornost hluvné tim, e ma Eerveny
koberee vystupoval z bézného viaku na prazském hlavnim nidrazi, véera jednal s prezidentem Milosem
Zemanem o ekonomické spolupraci Zeman mu piedal seznam Ceyticeti Ceskyeh firem, Kierd by se chiély na
mongolském trhu prosadit, Mongolsky prezident slibil, ze spolupraci Ceskymi podnikateli jeho zemé zaéleni do
ptipravovanéhe haspodafského plinu. Zeman na oplithu plinuic, J¢ se vyda do Mongalska

Ukoly: a) Porovnejte oba 8lanky i napidte, v &em se navzgem lisi
’ i

- » e " P v
. Yt VR A ‘;(,Aéf,/ & 9.{_\/ 4 W AN Lo VINAYY, <)
~ g >

e

b)  Kiery # elinkd sdéluje Stenditim podstaing, iplné a ubjektivnl informace 1 udilosti? A

¢} Ktery &lanck je bulvami s ktery seriizni? ,fd I‘:ﬁ IM..L..) & dnaran. & A

d) Ktery clinek jo pro vis zajimavégdi, srozumitelndjsi a lépe se vim &te? Svoji odpoyed zdivodnite.
7

e}V tinku, kiery vam pripada neobjektivni, zlehéujici udilost, podirhnéte nepodstatné, nedileité
informace (informuce, boz kterych sc tenif obejdz, které v Slanku bt nemusi)

9. Prettéte si pozomé ndsledujici Slanek a podirhnéte v ném vytazy, které ve vis vyvolavaji pochybnosti, e
sprava pochizi z divéryhodnyeh 2dmoji nebo 7« se nezakliadd na pravdg,

Asi 100 nadenct pfidle demonstrovat za zachoyni méstského kina,

V patek dopoledne ziejmé kolem 12 hadiny se pred Domazlickou radnici sedlo par lidi, aby demonstrovali z

zachovani mésiského kina, Uvedl 1k nezndmy zdroj zokoli. Todle nihodnych kolemjdoucich se er
demonstranti chovali sludng, nikomu se nic nestalo, Jako jediny pred demonstranty vystoupil zastupce Rady pro

Kulturu ing. Pavelec a uved), 2e radnice demolici kins na dalsim zaseddni moZni zatadi do programu jedndni.
Die pravnikd majl demonstranti jea velmi malou tanci nn dispéch, jeliko2 projekt na demolici byl iz schvalen,
uved| zdroj, Ktery si nepfeje byt jmenovin, (Jména i mista jsou v Slinku smylena,)

10. Predtéte »i nasledujici reklamu na Casopis Blesk pro 2eny a podirhnéte virazy (slova), kieet viis nabidaji ke
koupi neho vami manipuluji.

Nové tislo blesku pro zeny (r_m:;le mit! Najdete v ném spoustu hubnoucich procedur, diky kterym

_zarulené zhubnete i 6 kg zaamssic, Dile v ném najdete ptibeh ze Zivota: Novy zivot v padesati. Diky
nému urtitd chytite chut’ do Zivota! A také exkluzivné o zdarma extra priloha — Levnd kucha’ka. Prive

v prodeji za pir kadek. Blesk pro Jeny - Vate skvéli kamaridkn. .- tu si nemiete nechat (!}
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