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Beurteilung der Bachelorarbeit von Aneta Radova zum Thema:
Fremdsprachige Elemente in der Werbung

Frau Radova konzentrierte sich in ihrer Bachelorarbeit auf eine der aktuellen Tendenzen in
der deutschen Gegenwartssprache.

Die Bachelorarbeit ist inhaltlich gut aufgebaut. Im theoretischen Teil werden alle wichtigen
Begriffe aus dem gewihlten Bereich erklért, die Verfasserin nennt die Griinde fur die
Entlehnung fremden Wortgutes mit ihren Vor- und Nachteilen und widmet sich kurz der
Charakteristik der Werbesprache. Sie beschreibt aulerdem die Bausteine der Werbung, die sie
dann im praktischen Teil einzeln auf das Vorkommen der Fremdworter untersucht. Als Quelle
fir die Analyse dienten die Werbeanzeigen aus verschiedenen Ausgaben des Magazins
Spiegel.

Das Literaturverzeichnis enthidlt wichtige Quellen zum gewédhlten Thema und zeugt davon,
dass sich die Studentin mit ihrer Aufgabe sorgfiltig auseinander gesetzt hat. Ubernommene
Inhalte werden korrekt zitiert.

Sprachlich ist die Arbeit auf einem hohen Niveau und entspricht der Stufe C1 des
Gemeinsamen Europdischen Referenzrahmens.

In der Arbeit kann man insgesamt nur wenig beanstanden. Auf S. 22 wird bei den Wortern
Boss, Stress die neue Rechtschreibung nicht beachtet, auf S. 29 wurde aus Versehen der
Ausdruck Lehnwérter mit Entlehnungen verwechselt. Im praktischen Teil sind einige
Kommentare ungenau — nicht immer muss man nach einem Einwort-Aquivalent suchen, nicht
immer ist der Anglizismus kiirzer als seine deutsche Entsprechung wie z. B. bei Kokain-
Dealer. Die Arbeit fillt trotzdem insgesamt positiv aus.

Die Bachelorarbeit von Frau Radova wird den Anforderungen an eine Abschlussarbeit im
Bachelorstudium durchaus gerecht. Ich bewerte sie daher mit der Note eins/vyborné.
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