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Anotlace

Tato bakaldrskd prace je zamérena na tvorbu posteru pro
softwarovou spolecnost Adobe. Jednd se celkem o Sest plakdtd trech
vybranych produktl/program0 firmy. V praktické cdasti prace se vénuiji
kreativnimu zpracovdani funkce programu. Postery jsou rozdéleny do dvou
skupin po tfech. V prvni skupiné se snazim poukdzat na funkce a vznik
plakdatu v daného programu, postery jsou zpracované obrazovou formou.
Druhd skupina je zamérfena na texty, jednd se o doprovodné plakdaty.
Teoretickd Cdast odkazuje na graficky design a rozdily mezi kvalitnim

designem a “kycem ,,.
Annotation

This bachelor Work focused on a creating posters for a software
company Adobe. It's six posters of three selected Adobe products. In the
practical part of this work | concentrate my efforts on creative processing of
Adobe functions. Posters are divided in two groups by thee. In the first gorup
| try to show function and formation of poster in a specific program. Posters
are created in a visual form. The second group concentrate on a text. These
typography posters are additional. The theoretical part refers to graphic

design and the differrence between the high-quality design and ,kitsch*.



1 Uvod

Jako svoji praktfickou bakaldrskou praci jsem se rozhodla vytvorit
soubor Sesti posterd velikosti A1 k produktOm softwarové firmy Adobe.
Vybrala jsem tfi produkty, kterym plakdty vénuji. Konkrétné pljde o
programy Adobe lllustrator, Adobe Photoshop a Adobe InDesign. Pri
realizaci posterd uplatnim své grafické znalosti t€chto editord. Zpocdatku
prace uvedu, proc jsem si vybrala praveé firmu Adobe a ¢im se vliastné firma
samotnd a jeji programy zabyvaji. Postery, které vytvorim, budou kreativné
zprostredkovdavat vyrazové moznosti vybranych grafickych editor(. Ve své
prdci se tedy budu zabyvat realizaci, obsahem a funkci danych plakdato.
V teoretické Casti vénované grafickému designu uvedu zdkladni informace
o plakdtu a grafice, kompozicni pravidla, typografii, vyznam barev a jiné
prvky designu. Predlozim téz priklady kvalitni a neprili§ povedené produkce,
kterd nds bohuzel velmi Casto obklopuje. Soucdsti prace budou také navrhy

dokumentuijici vznik a vyvoj tvorby. V zavéru zhodnotim celou prdci.

Citaci budu resit ndsledovné. Na konci strdnky v pozndmkdach pod
carou zminim odkazy na primou citaci. Nepirimd citace bude oznacena vzdy
Cislicemi v hranaté zdvorce a zdroje pak budou k dohleddni v kapitole

pouzité zdroje.

2 Vybér softwarové firmy

Pro¢ jsem pro svoji prdci vybrala zrovna firmu Adobe?2 Adobe je
v dnesni dobé nejroziifenéjsi sofftwarova spolecnost vénujici se pocitaCovée
grafice. Jejich editory pouzivaji témér viechny reklamni a grafickd studia.
Bé&ini uzivatelé pocitacl znaji predevsim programy pro otevirdni a cteni
formdtu pdf a to jsou Adobe Acrobat a Adobe Reader. | KVK FPE ZCU vlastni
a CasteCné vyucuje v programech Adobe. Mym cilem je k tfémto grafickym
editorOm poskytnout obrazovy materidl, ktery by prezentoval moznosti
tvorby ve vybranych programech. Postery by mély plnit funkci ndzorného

prikladu, jak je mozné funkce programi kreativné vyuzit.



2.1 Adobe a programy

,<Adobe je svétovy lidr v oblasti digitdiniho marketingu, feseni
digitdalnich médii a zpracovani pocitacove grafiky. “1 Jejich ndstroje a sluzby
umoznuji designérim, zakaznikdm vytvdaret prelomovy digitdini obsah. Firma
byla zalozend v prosinci 1982 a jejimi zakladateli jsou John Warnock a Charles
Geschke. Firma dostala ndzev podle feky Adobe Creek, kterd tekla za
domem jednoho ze zakladateld. Sidlo spolecnosti se nachdzi v Kalifornii.
Adobe umoznuje vidét svét jinak prostrednictvim digitdinich zazitkd. Viechny
programy jsou dokonale propojeny a zavislé na sobé. Ddle jsou dostupné jak

v pocitaci tak napfriklad i v mobilnich telefonech &i tabletech. [5]

Kazdy z nds se s programy od Adobe setkdvd denné. At™ je to pii

otvirdni souboru pdf v pocitaci anebo pfi pohledu na billboardy na ulici.

Adobe lllustrator

Adobe lllustrator je program vytvdrejici vektorovou grafiku. Vyuziva
kfivek, ploch, stétcU, mrizky perspektivy a dalsich propracovanych ndstroju.
Zabyva se tvorbou tiskové grafiky a ilustraci. Jeho vystupy jsou prevdaziné

loga, vizitky, letdky, ale i autorské obrazy.

Adobe Photoshop

Adobe Photoshop je program, ktery digitdiné zpracovava fotografii a
obraz. Je piny neobycejnych moznosti a efektl. Od svételnych a barevnych
efektl az po sofistikované retuse, koldze a montdze. Prolindni rznych fotek

a vybér( dokdze zménit puvodni obraz k nepozndni.

Adobe InDesign
Adobe InDesign umoznuje navrhovat a pripravovat pUsobivé
publikace pro fisk nebo digitdini distribuci. Jeho vystupy zndme v podobé

casopisy, katalogd a e-books ve vasem mobilnim telefonu i tabletu.

I hitps://www.adobe.com/cz/company.html [cit. 14. 3. 2015]


https://www.adobe.com/cz/company.html

3 Poster/plakat

Ve své prdci se vénuji hlavné plakdtim a plakdtové tvorbé, a tak by
bylo na misté sdélit co plakdt vibec je, jaké jsou jeho cile a jak md kvalitni
plakdt vypadat, aby oslovil okoli.

Plakaty a postery fadime mezi fisténd média. Jejich cilem je upoutat a
zaujmout divdka. Plakdtovd tvorba se poklddd za umélecky smér a zpUsob
komunikace. ,,Dobre navrzeny plakdt musi pUsobit na dvou Urovnich. Za
prvé musi poutat pozornost a za druhé informovat. Kromé zminénych kritérii
charakterizuje dobry plakdt také svebytny styl a napadité vyuZiti barev."?
Jednou z nejdUlezitéjsSich véci, na kterou nesmime u posteru a plakdtd
zapominat je, ze jejich hlavni myslenka musi byt vzdy na prvni pohled jasnd
a srozumitelnd. Divaci vénuji plakdtim casto jen letmy pohled, a proto je
tfeba hlavni myslenku vyjadfit okamzité. Usp&iné plakdty se nepokouseji
vystihnout nadmérné mnoho informaci textem ani obrazem, jsou vizudiné
ldkavé z hlediska kompozice, formy, typografie a hlavné z hlediska
barevného provedeni.

Plakaty se ve vétiiné pripady tisknou v malém mnozstvi, proto je asi
nejbéznéjsi formou tisku digitdini fisk a sitotisk, ktery dokdaze docilit vyraznych
barev a lesku. Umoznuje také tisk metalickymi barvami a svetlymi barvami
na tmavy podklad. Pokud vsak potfebujeme vice vytiskU je vhodny ofset.
Barvy jsou o néco méné vyrazné, za to se ale znamenité hodi pro

Ctyfbarevné ndvrhy.[1]

4 Graficky design

Graficky design fadime mezi uzité uméni. Zarazujeme do néj plakaty,
loga, vizitky, brozury, katalogy, rlzné poutace, billboardy atd. Jsou to
produkce slouzici k vizualni komunikaci. Dila byvaiji vétSinou propracovand a

snazi se na prvni pohled zaujmout divaka. Aby vzniklo kvalitni dilo, je ffeba

2 DABNER, David, Graficky design v praxi, 2004, str. 110



dodrzovat urcitd pravidla designu a s tim souvisi pravé nadchdzejici

podkapitoly.

4.1 Kompozice

»Stranka nebo format je ohrani¢end plocha, na kterou grafik vklada a
rozmistuje text, grafické detaily a obrdazky tak, aby kazdy element
individualné vynikl a zaroven prispél k celkovému Ucinku dila.*3

Mezi zdkladni prvky kompozice obrazu patfi linie, tvar, negativni
prostor, objem, ténovd hodnota, textura a barva. Zdsady a principy
usporadddni téchto prvk0 se nazyvaji kompozicni pravidla. Pfi vnimdni
kompozi¢nich pravidel a celkového vizudiniho dojmu zapojujeme hlavné oci
a mozek. S kompozicnimi pravidly Uzce souvisi tvarova (gestalt) teorie
vizudiniho vnimdni. Tato teorie je zalozena na lidech, ktefi hledaqji fad a
vztahy mezi riznymi prvky obrazu.

V kompozci je velmi dullezity soulad a harmonie. Snazime se
seskupovat podobné prvky a hleddme jejich vzdjemné vztahy. Chybi-li
v kompozici soulad je chdpdna jako chaotfickd. Souladu dosdhneme
pomoci opakovdni, rozmisténi a spoijitosti prvkd.

Linie paffi mezi zakladni prvky kompozice a byvaji zdkladem véfsiny
vytvarnych dél. Je to Utvar, ktery md jen délku a Sitku (tloustku). Pouzivaiji se
také pri tvorbé skic a ndvrhd, kde druhym lidem rychle sdéluji ndpady a
myslenky dila. Nakreslit je miZzeme budto tenké a lehké nebo siiné - fuéné a
vyrazné. Definuji obrys obrazce, shluk mnoha linii fdbnovou hodnotou a
opakujici se mohou modelovat rizné vzory a textury. Mohou mit rdzny smér
a délku. Existuji dva druhy linii, linie viditelné a naznacené. Viditelné jsou Cary,
které primo vidime. Naznacené se pouzivaji napriklad v matematice, jsou to
vzddlenosti mezi dvéma body.

Tvar je dvourozmérnym prvkem, mda délku a Sitfku. Pomdhd ndm
identifikovat kazdy predmét. Tvary mohou byt zobrazeny a pouzity v dile

nékolika zpUsoby, realistické, deformované, stylizovani, abstrahované nebo

3 SAMARA, Timothy, Zdklady grafického designu: Vizudini elementy, techniky a strategie pro
tvorci grafiky, 2013, str. 141
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predstavujici abstraktni objekty. Realistické vychdzeji z prirozeného vnimani,
zachovdavajirozmeéry a proporce, které u objektu zndme. Pfizméné realisticky
tvar®, potlacenim nebo zvyraznénim urcité cdasti vznikaji tvary deformované.
,V zavislosti na mnozstvi vizudlnich informaci, které md obsah obrazu
zprostredkovat, se pouzivd rdznd mira abstrakce. Nizkd mira abstrakce
doprovdzend snahou castecné zachovat prvky realismu se nazyvad
stylizace. "4 Dalsim typem je abstrakce, je to zpUsob, kde se prirozené tvary
redukuji na zjednodusené formy. A tvary, které v kompozici vizudiné
nezastupuji Zadné prirozené objekty, jsou abstrakini.

Negativni prostor je prdzdny prostor, ktery obklopuje tvary. Divak diky
nému sndz rozlisuje objekty od okoli.

Objem je soucCdsti frojrozmérnych obrazl, md délku, sitku a hloubku.
Predméty byvaji vétsinou zobrazovdny z urCitého Uhlu, aby vynikla
trojrozmeérnost.

Tonovda hodnota uddavd svétlost a tmavost obrazu, je tedy zdvisid na
svétle. Vytvdri kontrasty mezi tvary a objekty. Svétlé hodnoty pUsobi jasnéji a
radostnéji, fmavé naopak smutné a vazné.

Textura je povrchova struktura obrazu a déli se na dva druhy,
hmatatelnd a vizudini. Hmatatelnd je textura, na niz si mizeme sdhnout a
vizudlni je pouze viditelnd, nelze ji vSak nahmatat. [2]

4.2 Barva

Barva je jednim nejpUsobivésim vizudinim prvkem, s nimz designér
pracuje. Propujcuje dilu pestré a rlznorodé ndlady a také mu doddvd
prostorovou dimenzi. ACkoli je vnimdni barev vysoce subjektivni, maiji
nespornou schopnost nds motivovat a ovliviovat. Vyznamnou roli pri vybéru
barevnosti produktd a sluzeb hraje emociondlni a kulturni vyznam. Vyznam
barev se spojuje s asociacemi, které si my vytvarime mezi redinymi predmeéty
a barvami. Napriklad rostliny jsou zelené, voda modrd, atd. Barvy nesou i
nehmatatelné asociace. Cervend mize znamenat hnév, vzrudeni, ndsili,

krev, Zlutd horko, §tésti, bohatstvi a energii, fialovd tajemstvi, drama, magii

4 HASHIMOTO, Alan, Velkd kniha digitdini grafiky a designu, 2008, str. 27
10



atd. U obraz¥ jidla se drzime teplych odstin0, studené vyvoldvaji pocit
nemoci a jedovatosti. Z barev vystinujicich rocni obdobi, vékové skupiny,
lidské profese a Cinnosti (napr. Cervend barva- hasici) jsou sestaveny vzorové
palety, z nichz mUZzeme vychdzet pri tvorbé. PouZivaji se také pri posileni
hierarchie. Nase zrakovd soustava barvdm prisuzuje r0zné umisténi
v prostoru, modrd ustupuje, Cervend je sttredné vzddlend a nehybna, Zluta
pUsobi dojmem priblizovdni. V grafice bychom se méli vyvarovat chybé
pouziti prili§ mnoho barev, mnoho odstind totiz oslabuje celkovy dojem. [1]
[3]

Nejzndméjsi zpUsob uspordddni vztahd mezi barvami je barevny kruh.

Teorii barev a autorem barevného kruhu je némecky il

& .
i “i
A %

N

dohromady oranzovou, Cervend a modrd purpurovou a modrda a Zzlutd

basnik a optik J. W. Goethe. Kruh je slozen

z dvandcti barev, které se déli do fii kategori,

primdrni, sekunddrni a tercidlni barvy. Primarni E

jsou Cervend, 7Zlutd a modrd a vytvdri se z nich

vsechny ostatni  barvy. Sekunddrni  vznikaji

smichdnim dvou primdrnich. Zlutd a &ervend dd

zelenou. Smichdnim primdrnich a sekunddrnich vznikaji barvy tercidini, to je
modrozelenad, Zlutozelena, oranzovocervenq, Zlutooranzova,
modropurpurova a cervenopurpurova. Kazdd barva ma urCitou tonovou
hodnotu, pridanim bilé barvu zesvétlime, priddnim tmavé barvu ztmavime.
K zvyseni vzdjemnych vizudlnich vztah( a poutavosti vytvarného dila
slouzi barevné schéma. Z fradicniho barevného kruhu Ize vycist Ctyfi barevna
schémata. Prvni monochromatické barevné schéma je zalozeno na jedné
barvé a viech jejich valérech. Vysledek tohoto schématu byvd vétsinou
jednotny, klidny a harmonicky. Druhé je analogické barevné schéma. To
vznik& kombinaci dvou barev, které spolu na barevném kruhu sousedi.
K dispozici mdme i jejich libovolné tény a odstiny. Vysledkem je harmonie a
vyrovnanost. Dalsi je komplementdarni schéma, kam patfi barvy, které se
nachdzeji v barevném kruhu pfimo proti sobé. Pouziji-li se barvy v plné

intenzité, dodd to obrazu znacnou energii. Posledni schéma je triadické, sem
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patfi tfi barvy, které jsou na barevném kruhu od sebe stejné vzddleny.
Napiiklad modrd, cervend a Zlutd. Vysledek pUsobi vyraznym a aktivnim
dojmem. [2]

4.3 Pismo/typografie

~Typografie je zpUsob, jakym se napsané myslence propujcuje vizudini
forma a jednim z nejvyznamnéjsich prvkd, které tvori charakter a emocni
vlastnost designu.”s Vysledek u nds muize vzbudit emoce a vdéiné nebo
naopak umi zUstat neutrdini. Ddle muize napriklad zastupovat néjaké
umélecké, politické a filozofické koncepty. Sdéluje myslenky jednotlivce
nebo organizace. Typografie neni statickd zdlezitost, ale stdle se rozviji a
VyViji.

Existuji rdzné druhy pisem: od Cistych s jasné rozlisitelnymi tvary znakd a
symbolU, které jsou ctivé a prehledné, a tudiz jsou vhodné pro Siroké bloky
textu (napf. Century Gothic, Arial), az po velmi vyraznd pisma upoutdvaijici
pozornost, kterd se hodi na titulky a do reklamy (napf. Showcard Gothic,
Broadway). Pisma z pismové rodiny jsou rizné klasifikovéna podle jejich
z&kladnich vlastnosti. Pismovou rodinou nazyvdme uskupeni viech fezd,
které v daném pismu existuji, napriklad Regul, Italic, Bold. Klasifikace pisem
je ustanovena na anatomickych viastnostech a bézné se rozdéluje na Ctyri
zAkladni skupiny: lomend pisma, antfikva, grotesk a skript. K tfémto Ctyfem
skupindm Ize prifadit jesté jednu ftfidu a to pisma ,grafické” (nebo
wexperimentaini* &i ,symboly") jsou to pisma, kterd nejdou priradit ani do
jedné z kategorii. Ctyfi zakladni skupiny je mozné jesté ddle délit na: lomend
pisma, kterd se ddle jesté déli na Svabach, kurent nebo frakturu, grotesky,
které obsahuji bezpatkovd pisma jako je napriklad Gill Sans a nakonec
skripty, pisma napodobuijici rukopis (Brush Script, Mistral ...). [4] [6]

Hleddme-li prvotfidni kombinaci pisem pro danou zakdzku, musime
brat v potaz kontrast textur, tu€nost, velikost, ale i celkovy vizudini dojem. Jen
grafik, ktery dokdze docenit a vyuzit drobné rozdily mezi jednotlivymi druhy

pisem, dokdze i pUsobivé a zajimavé naformdtovat i sebeslozitéjsi textovou

5 AMBROSE, David - HARRIS, Paul, Graficky design: typografie, 2010, str. 6
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strénku. Text by nemél vstupovat do obrdzku nebo narusovat jeho dilezitou
Cast. [1] [3]

4.4 Obraz

Obraz je hlavnim prvkem vizudini komunikace, dokdze nejpUsobivéii
oslovit divdka. Slouzi tedy k co nejrychlejsimu pfenosu informaci. Radime sem
rdzné ilustrace, fotografie, symboly Ci piktogramy. Fotografie vndseji plakdtu
hloubku a realisticnost, ilustrace zas pUsobi origindlinim a neopakovatelnym
dojmem. Kazdy obrazovy prvek se nachdzi na stupnici od presné popisnosti
k abstrakci. Techniku, kterou je obraz vytvofen nazyvdme maod a stupen
stylizace a vyklad reality pak mediaci (zprosttedkovdanim). Obraz dotvari
kompozici celého dila.

Fotografie se dnes v plakdtové tvorbé pouzivaji Castéji nez ilustrace,
pUsobi totiz realistictéji a ddvéryhodnéji. Snimky mizeme vytvaret my sami,
fotograf nebo je mizeme zakoupit z jedné z fotobank. Jen mdlokdy se
pouzivaji v takové podobé, ve které byly porizeny. K jejich Upravé slouzi
napriklad jiz zminény Adobe Photoshop. Fotografii Ize ofiznout tak aby vse
bylo soustfedéno na hlavni motiv. MUZeme ménit barvu, velikost, retusovat,
tvorit rzné koldze a montdze. Abychom prostiednictvim fotografie dosdhly
poffebného efektu a vysledku, musime znat pravidla spravnéeho propojeni

obrazu s textem. [1] [3]

5 Grafika kolem nds, srovnani produkce

V této Cdsti prace srovndm nékolik grafik vytvorenych ve zminénych
grafickych editorech. VSude kolem nds je graficky design, setkdvéme se
s nim kazdy den, ale jen nékolik z mnoha plakatt se dd povazovat opravdu
za kvalitni a kreativné zpracované. Na zdkladé predchozich kapitol jsem
vybrala pdr grafickych produkci, které ndsledné mezi sebou srovndm. Volila
jsem plakdaty, které jsou povedené a zajimavé graficky zpracované a ty,
které nepUsobi prilis kvalitné nebo porusuji pravidla grafického designu. Dila

popisu a zhodnotim, eventudiné uvedu drobné feseni. Z pripadnych chyb,
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které v produkci naleznu, si chci odnést pouceni a predejit tak moznym

chybdm pfi realizaci mych posterd.

5.1 Kvalitni design versus kyc¢
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Obrazek ¢.1 Obrdzek ¢. 2

Dva Cisté vektorové plakaty vytvorené v editoru Adobe lllustrator. Prvni
plakdat podle mé neni piilis kvalitné feseny. Kompozice je velice chaotickd a
rozkouskovana. Text je zvlastné rozmistén, natocen po plose a modrobily
puntikaty podklad mu ubird dost na Citelnosti. Na prvni pohled mi nebylo ani
jasné co ma byt ten obri Zluty flek u stylizace pocitace. Po podrobném
precteni viech informaci mi dochdzi, ze zlutd skvrna zndzorniuje silnici Zlutych
autobusy Student Agency. Veskeré stylizace plakdtu na mé pusobi
prvopldnoveé. Sponzorskd loga téz zanikaji, bylo by na misté je umistit do
bilého pruhu Ci Ctverce jako u loga v pravém rohu, viechny bych ndasledné

zarovnala na spodek plakdtu.

Druhy plakdt podle mé velmi povedeny. Strucny a presto vystizny,
nesouci zakladni informace. Tento hravy styl a Cisté a jednoduché barevné
provedeni je mi velice blizké, takto zpracované plakaty mé vzdy oslovi.
Plakdt je vénovany divadlu, coz bych fekla, ze je poznat jiz pfi prvnim
pohledu diky kreativnimu zpracovdni postav v plose. Velice mé zaujalo

vtipné provedeni a umisténi textu do takového jakoby obliceje (dvé oci a
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pusa) ndpadité se hodicimu k ostatnim oblicejm. Dalsi co urcité prildkd vas
zrak je barevné provedeni. Vyraznd Cervend barva urité zaujme zrak

kazdého divdka. Tento plakdt hodnotim jako kvalitni.
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Obrdzek &.3 Obrdzek &. 4

Plakaty se stejnym tématem vénované bonsajim. Pé&knou, velice
Cistou prdaci vidime na obrdzku €. 3. Zajimaveé typograficky rozvrzeny plakat
urCité upoutd a stdlé pUsobi Citelné. Font pisma je téZ vhodné zvolen a
nezirdci na c&itelnosti. Sedé pozadi doddvd plakdtu nddech luxusu.
Fotografie je jasnd, Cistd, ni¢im nenarusend, na prvni pohled vime, o€ pujde.
Jediné co mé trochu rusi je logo v pravém rohu dole, konkrétné ta oranzova,
ale bohuzel s tim se nic nedd délat, protoze oranzovy Ctverec je souCdsti
loga. Moznd prdavé pricinénim oranzového loga se plakdat stavda vice

zajimavym. Bonsai a suiseki povazuji za kvalitné reseny.

Oviem plakdat pokojové bonsaje (obrdzek &. 4) mé moc neoslovil.
Fotografie v celém plakdtu naprosto zanikd nejen Spatnym vybérem
kriklavého pozadi, ale i typografickym rozlozenim. Pozadi bych volila spise
jednotvarné bez jakychkoliv vyraznych efektl. DUlezité je, aby vynikla
fotografie. Text zasahujici do fotografie je rusivy a misty az necitelny.

Nevhodné je i zvoleny font pisma, ktery by se hodil vice na détskou
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narozeninovou pozvdanku. Loga v horni Casti mi prijdou prilis velkd a vétsinou

se umisfuji k dolnimu okraiji. Tento plakdat ode mé pochvalu nedostane.

6 Vlastni tvorba

V této Casti prace se vénuiji realizaci viastnich poster(. Jednd se o sérii
Sesti plakdtl ve velikosti A1, které jsou rozdéleny do dvou skupin po trech.
V prvni trojici posterl se snazim za pomoci pracovnich ndstroji (ikonek)
programu ukdzat hlavni funkce editoru a jak dany plakdat vznikal. Druhd
trojice slouzi jako doprovodny textovy plakat k prvnim. Doprovodné textove
postery obsahuji vyfez z prvnich tfi a jsou doplnény o texty, které ndm
program predstavuji. Funguji jednotlivé, ale i jako skupina. Postery jsou
ladény do typickych barev programu, jak je predstavuje korpordtni vizudini
image, tedy valéry oranzové, rizové a modré. Kazdy editor od firmy Adobe

ma prifazenou svoji barvu, kterd ho doprovadzi a je souCdsti jejich propagace.

Programy spolu velice souvisi a tak vytvoreni plakdtu proslo treba i
dvéma editory. Pro rozdilnost funkce jednotlivych programu je vyuZzita jedna
hlavni podkladovd fotografie. V lllustratoru prekreslend, ve Photoshopu
pretransformovand a v InDesignu je tézko k dohleddni, preci jen je zde
duilezité pismo a tak je fotografie prevedend do néj. Programy doprovdz i
auforsky vymyslené slogany. Na veskere texty je pouzit bezpatkovy font
Century Gothic, ktery pUsobi Cisté a Citelné. Konkrétnéjsi popis a rozvedeni

odlisnosti priblizim v ndsledujicich podkapitolach.

Postery slouZi joko ndzorné ndsténné pomuicky - desky. Jejich cilem je
oslovit divdka z fad studentl a verejnosti, ktery programy neprilis znd a neni
v nich tak zbéhly. Budou tedy umistény vzdy po dvojici, napriklad obrazovy
plakdat Adobe llustratoru vedle své textoveé verze. Divak tak poznd funkce
editoru a zdroven si precte, o jaky program se jednd, ¢im se prevainé

zabyva a jaké jsou jeho moznosti.

6.1 Poster €. 1
Prvni z této série je poster zaméreny na program Adobe lllustrator Cili

na vektorovou grafiku. Tento poster je spisSe obrazového rdzu a poukazuje na
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funkce programu a samotny vznik plakatu. V dolni Casti kazdého plakdtu na
transparentnim pruhu jsou umistény loga a autorsky slogan. Zde jde o slogan
Different Dimension v prekladu ,,jiny rozmér", ktery vystinuje jak cely plakat,
tak i funkce grafického editoru. Tyto funkce nds posouvaji ddal za hranice
perspektivy, hloubky reality a vzddlenosti. Podkladovd fotografie prochdzi
tremi fdzemi, od fotografie pres plosny portrét az po samotné krivky. Jeji
proména a prevedeni na vektory je vysvétleno ukazateli s ikonkami editoru.

Ve je ladéno do valérl oranzové barvy.

6.2 Poster ¢. 2

Druhy poster je vénovany programu Adobe Photoshop, opét
obrazovd vyukovd verze. Tento program je asi nejzndméisim a
nejpouzivanéjsim editorem firmy. Zabyvd se prevdziné Upravou fotografii,
proto celkovy vzhled plakdtu vychdzi ze Ctyr fotografii. Divka je pomoci
fotografii prefransformovdana do podoby papouska. Okoli oka divky je
ozvl&stnéno vyrezem z oblasti kolem oka papouska z obrdzku &. 5. Dalsi rysy
papouska mUzeme najit i na ruce divky, kterd je pretvdrena jakoby v kiidlo.
Na futo proménu byl pouzit obrdzek &. 7. Opét cely postup a vznik

transformace doprovdzi ikonky pouzitych né&strojo.

Obrdzek ¢. 5 Obrdazek €. 6 Obrdazek ¢. 7 Obrdazek ¢. 8

Na plakdtu je téz umistén autorsky slogan Appearances are deceptive
neboli zddni klame. Produkce vytvorené v Adobe Photoshop jsou Casto
natolik upravené, ze pUvodni obrdzek v nich témér nebo zcela zanikd, pravé
proto tento slogan.
6.3 Poster ¢. 3

Daldi v fadé ze skupiny s vyukovym zamérenim je poster Adobe
InDesign. V tomto programu se prevazné navrhuji a pripravuji publikace. Je

tedy zaméren na text, sazbu a pismo. Z pUvodni fotografie je zde jen
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nendpadné viditelnd silueta divky, vytvorend pomoci pismen a utvdrejici
pozadi plakdtu. Zbytek objektl a pismen je organizovdn do textové mirizky.
Posteru to tedy davd urcity fad. Proto, aby plakdt nepUsobil zas piilis stroze,
jsou pismena v obrysu divky pouZita nahodile, rizné natocend, poskliddand
a velikda. Horni Cast posteru vypliuje znak — zkratka editoru. Slogan je umistén
v bilém prihledném pruhu ve spodni Cdasti, Font is the basis (zdkladem je

pismo) mluvi tedy za vse.

6.4 Poster ¢. 4

Prvni plakat z trojice textové orientovanych. Poster Adobe lllustrator je
do poloviny vyplnén vyfezem z predchozi plakdtu lllustratoru. Druhou
polovinu tvori textové bloky vypovidajici o programu. Tyto textové plakaty
slouZi joko doprovodné ke ffem jiz zminénym. Divak z né&j vyCte zdkladni
funkce a informace editoru. Text je umistén do dvou bilych pruhd se
snizenym krytim. Ndzev - logo a slogan se nachdzi ve vodorovném pruhu,
zbytek textu a informace v pruhu svislém. Do pravého rohu je opét umisténo
logo firmy.
6.5 Poster ¢. 5

Paty je textovy poster na editor Adobe Photoshop. Polovinu plakdatu
opét zaujimd vyrez predesiého posteru Adobe Photoshop. Je zde pourzit jen
vybér divky, to znamend bez zeleného pozadi plakdtu. Text je opét v druhé
poloviné na bilé podkladoveé plose. Jsou v ném zminény vybrané funkce
programu, a ¢im se cely program zabyvd. Nechybi ani logo editoru, firmy a
autorsky slogan. Bild plocha doddva plakdtu urcitou Cistotu.
6.6 Poster €. 6

Textovy Adobe InDesign patfi mezi posledni poster této kolekce. Plakdat
je ladén do odstin0 rdzové barvy, typické pro editor. Pozadi tvofi silueta divky
transformovand do typografického obrazu. Bily blok se snizenym krytim
zasahuje z Casti do siluety a prekryvd ji. Toto prekryti ve vysledku tvori
zajimavy graficky efekt. Nesmi zde chybét ani logo, slogan a doprovodné

texty na bilém pozadi. Veskeré texty jsou opét sousttedény na editor a
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funkce. Tyto tfi doprovodné plakaty diky prekryvdani a bilé barvé pusobi

velice Cistym dojmem.

7 Navrhy /skici

Ndavrhova faze je tvOrci Edsti grafické prace. Zprvu si klademe otdzky
a shromazdujeme co nejvice informaci a podkladd pro nds projekt.
Stanovime si urité parametry a voditka, ze kterych bude nase prdce
vychdzet. Vznikd nespocet moznych variant a feSeni. Peclivym rozmyslenim
vytfidime ty nejkvalitngjsi a pokousime se je rozvést a posunout ddle. Casem
se dobereme k takovému zdvéru, kde mdme jiz jen jednu variantu. Tu
nasledné upravujeme, Cistime a vedeme do findini podoby.

,Dobry ndvrh by se mél vyznacovat rovhovahou mezi jednotlivymi
prvky a tato rovnovdha by méla vytvdret pocit harmonie — tendre musi
vizudlné pritahovat celkové ztvdarnéni a zaroven musi byt schopen pochopit
jeho smysl.“¢

V této kapitole priblizim vyvoj a vznik posterd. Plakdty prosly dlouhou
cestou, nez se dostaly do findini podoby. Mnoho konzultaci, skic a n&vrh(,
které dokumentuji cely vyvoj. Postery jsem jiz od pocdatku tvorila v editorech
Adobe lllustrator a Adobe Photoshop, Iépe a rychleji se mi tak vyjadrovaly
myslenky a ndpady. Programy jsou totiz bohaté na efekty, které by se daly
jen tézko vystihnout v papirovych ndvrzich, myslim tim napfiklad prolindani,
odlesky, kryti a jiné funkce, které jsem ve svych plakdatech pouiila.

7.1 Adobe lllustrator

Ndavrhy jsem tvorila vétsinou pribézné ke viem tfem programdm, ale
Uplné prvni ndpad byl vytvoren na editor Adobe llustrator. Vse jsem zacala
navrhovat a realizovat jiz ve zminéném programu. N&pad s fotografii, ze
které budou vychdzet i ostatni postery, jsem méla uz od pocdatku. A proc
jsem vybrala pro svoji prdci pravé fotografii mladé divky2 Ve svém volném
Case rada fotografuji, a tak jsem chtéla pouzit autorskou fotku. Mezi viemi

co jsem poridila nebo méla ulozené v pocitaci, mi fotka divky pfisla

6 DABNER, David, Graficky design v praxi, 2004, str. 18
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nejvhodnéjsi. Diky bilému pozadi byla idedini pro dalsi prdce a transformace

Vv programech.

Vybranou fotografii jsem tedy ocistila v editoru Adobe Photoshop, tak
aby mi zUstal pouze vyrez divky, a poté jsem ji vioZila do Adobe lllustratoru,
kde jsem fotografie pomoci pera prekreslila do kfivek. Vznikl tak prvni névrh,
cely v kfivkdch. Sit divky, kterd vznikla, byla jedinecnd, ale bohuzel plakat
pUsobil prilis prdzdné. Rozhodla jsem se tedy kiivky proménit v plochy.
Obrdzek se tak zacal i vice podobat vybranému motivu (podkladové
fotografii). Tim se, ale prédzdnota plakdtu nevyplnila. Presla jsem ke zméné
pozadi a promyslela vhodnéjsi umisténiloga a sloganu. Posunem prdace bylo
umisténi textd do transparentnich pruhd. Vyuzivala jsem prevdiné oranzové
barvy, kterd je pro editor typickd. Do dalsiho ndvrhu uz byly zapojeny oba
obrazce divky (kfivky, plochy), které naznacovaly jisty postup a vznik
transformace. Pro jasné pochopeni byly priddny i ikonky ndstroji editoru.
Plakdt vsak stdle nebyl podle mych predstav. RUzné jsem obrazce a texty po
ploSe presouvala a hledala spravné feSeni. Snazila jsem se propojit obraz
s vyznamem sloganu a tak jsem divku prevedla do dalsi promény (viz findini
verze). Vznikly tak cCtyfi formy, fotografie, plosné provedeni, prostorové
provedeni a kfivky. Viechny vzniklé podoby byly naskldddny do vyvojové
fady a CdsteCné se prekryvaji. Logo a slogan editoru byly posazeny na
spodek plakdtu do fransparentnino bilého pruhu, v pravém rohu jsem
ndsledné pouzila logo firmy Adobe. Abych docilila spinéni zaddni a jednalo
se o vyukovy plakdt, pouZila jsem ikonky ndstrojU, které u kazdé promény

vyjadruji urcity zasah, proménu nebo funkci.
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Textovd verze vychdzi z obrazového posteru, proto byla tvorena, az
kdyz byl obrazovy plakdt hotov. Logo a slogan jsem zvétsila a umistila do
siného fransparentniho pruhu pod stfed. Celkova plocha byla ddle
obohacena o informacni texty. Plakat se tak rozdélil na dvé cdasti, textovou
a obrazovou. DUlezZity bod tohoto posteru nastal pri volbé velikosti fontu.
Vysledné plakdty jsou ve formdtu A1, musela jsem tedy volit takovou velikost
pisma, aby byla dobre Citelnd a zdroven texty nebyly vétsi nez samotné
logo. Font Century Gothic je bezpatkové pismo. Jeho pismena maji kolem
sebe znacny prostor, coz paftfi mezi jeho velké klady, a proto je tento font

dobre Citelny a vhodny pro poufziti v blocich textu.

7.2 Adobe Photoshop

Dalsi ndvrhy, kterymi jsem se zabyvala, byly k editoru Adobe
Photoshop. Zprvu jsem se snazila vytvorit poster plny autorskych fotografii a
opustila jsem tak mUj zdmér se stejnou podkladovou fotografii. Vytvorila jsem
modrou plochu plnou trojuhelnikd, do kterych jsem fotografie umistovala.
Tento ndpad viak Uplné nevysel a vysledek mé nijak nenadchnul. Provedeni
bylo prvopldnové a ne piilis zajimavé, a tak jsem se vrdtila zpét k fotografii
divky. Zacala jsem se zabyvat sloganem Appearances are deceptive (zddani
klame)a fotografii zménila v opficky klam, pomoci nastroje rozmazdni a
prekryvani. Ani fento navrh jsem ddle nerozvadéla a opustila ho. Zkusila jsem
tedy transformaci fotografie. Fotografii jsem r0zné fezala a posouvala.
Vznikla tak prouzkovad koldz. Cely obraz jsem ndsledné zasadila do Sablony,
kterd byla pouzita uz pfi ndvrzich na Adobe lllustrator. Barvy byly pozménény
a Sablona tak byla ladéna do modra. Opét jsem zacala vkladat i ikonky
ndastroj0. Od této transformace jsem nakonec také odesla a zacala jsem na
zcela nové. Divka byla upravovdna do podoby papouska. Celou Upravu
jsem uskutecCnila v programu Adobe Photoshop, a poté jsem upravenou
fotografii prevedla do Adobe lllustrator a pracovala tak na celkové podobé
posteru. V poloviné prdce jsem dostala novy ndpad a tak jsem pokracovala
na dvou verzich zdroven. Prvni byla zamérena na proménu v papouska.

Divku jsem pomoci ndstroje laso ozdobila vyfezem z jinych fotografii, ruku
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predélala v kfidlo a zbarvila do modrofialova, kolem oka jsem aplikovala
vyrez z okoli oka papouska. Do pozadi jsem aplikovala autorskou fotografii,
kterd dodala na celkovém vzhledu dzungle. Druhd varianta byla v jakémsi
vesmirném stylu. PouZila jsem vesmirné pozadi a divku zasadila do vodniho
»splouchance". Tranformace vychdzela celkem ze ffi fotografii. Obé verze
jsem pak dopracovala az do findlni podoby. Do celé kompozice plakdtu
byly zaclenény pouzité fotografie posazené na pruh s logem a sloganem a

postup zndzornén ikonky.
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Po dokonceni obou variant prfislo rozhodovani, ktery poster nakonec
pouziji. Pfesla jsem tedy nezdvisle k textové verzi s tim, Ze uvidim, s ¢im se mi
bude |épe pracovat v ni. Jak je ztejmé z vyslednych posterech, |épe se mi
pracovalo s transformaci papouska. Stranka doprovodného posteru byla
rozdélena na dvé Cdasti, jako u verze Adobe lllustrator, do pravé Casti byl
vlozen vyrez z papouskového plakatu. Byl pouzit jen Cisty vyrez divky bez
okolniho pozadi. Do leva byl pak naskldddn doprovodny text s logem a
sloganem. Logo a slogan opét zvétseny a umistény na bily prdsvitny obdélnik

pod stred.

7.3 Adobe InDesign

Posledni z trojice Adobe InDesign. Ndavrhy pro tento program pro mé
byly asi nejobtizngjsi. Jiz od prvniho ndavrhu jsem se snazila podkladovou
fotografii divky vytvorit pomoci pismen a slov. Pouzivala jsem prevdiné
odstiny r0zové, bilé a sedé barvy. Prvotni myslenka bylo siluetu fotografie
vyplnit slovy a slovnimi spojenimi a prostor za divkou informacnimi texty
vypovidajicimi o programu. Na zbytek plochy jsem pouZila rdzné velikosti

pismen abecedy, které jsem pres sebe nasklddala do pravého rohu strénky
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a sniZila rozdilné kryti. Tento névrh pUsobil prilis jednotvdarné, a tak jsem se
presunula k dal§imu. Siluetu divky vyplnéné textem jsem zaménila za siluetu
vyplnénou ndhodné nasklddanymi pismeny. Barva pozadi byla zesvétlena
na bilou s lehkym nddechem do rdzova a pismena ve valérech rdzové a
Sedé barvy. Navrh jsem si ponechala a zacala ho ddle rozvijet pohrdvanim
si s barevnymi informacnimi plochami jako u predeslych posterd editor(
Adobe lllustrator a Photoshop. Na plakdtu se jiz objevovaly i ikonky programu
Adobe InDesign. | tato verze mé v konecném vysledku dostatecné
nenadchla, a proto byla zavrzena. Plakdt byl az pirilis textovy, coz méla byt
vlastnost spiSe plakdtu druhé skupiny, doprovodného. Zacala jsem tedy na
poster pohlizet z jiného Uhlu pohledu a zamérila se tak na funkci, vzhled
editoru a tvorbu pisma. Vytvorila jsem stylizovanou textovou miizku a
zajimavé do ni zaCala komponovat mensi mnozstvi textu. Obraz divky jsem
ponechala v typografické verzi. Napadlo mé rozsah textu neustdle
zmensovat, aby plakdt pusobil spise obrazove, coz nebylo u vyjadreni funkci
textové editoru jednoduché. Pokusila jsem se zapojit i obrdzek vystinujici
urCitou vlastnost programu, zminénou téz i v textu. Do pozadi jsem zasadila
obfi bild pismena Id, kterd slouzi jako zkratky a ikonky programu Adobe
InDesign. Pozadi jsem poté prevedla zpét do rdZzové a text tak ladila do bilé
barvy, aby vyniknul. Z tohoto posledniho ndvrhu uz to byl jen krdcek k findini
podobé plakdtu. Stylizace textové miizky zUstala, rozsah textu se jesté
zmenisil, barva byla volena jasngjsi a svétlejsi, vse bylo posunuto do spodni
Cdstina a pod stfed. Horni polovina byla vyplnéna pismeny Id. V levém rohu

z0stal typograficky obraz divky.

- Adobe

= 1:"?: “’Adgb‘ellr‘lvD ign
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Textovy doprovodny plakdat opét vychdzel z obrazového. Do pravého
pruhu byla umisténa pismova silueta divky, kterou zleva lehce prekryva bily
pruhledny pruh s informacnimi texty editoru. Pres sitku plakdtu pod stfedem

se tdhne logo Adobe InDesign a slogan Font is the basis.

8 Zavér
Na zavér bych radda shrnula cely proces prdace a tvorby. Zacdtkem mé
prace uvadim ddvody vybéru softwarové firmy Adobe, ¢im se firma zabyvd
a jaké editory jsem pro svoji tvorbu volila. Poté priblizuji jeden z okruhd uzitého
uméni a fo graficky design, konkrétné je prdce zaméfena na
plakaty/postery. Graficky design je v dnesni dobre velmirozsahly a rychle se
rozrUstajici, pUsobi na nds téméEr viude, i kdyz si to neuvédomujeme, proto
zminuji co vlastné graficky design a plakdt je a hlavné jaka jsou pravidla pro
vznik kvalitnino dila. Spravné feseni kompozice, volba barev, tvarl, objektd
a typografie, druhy pisma a jejich pouziti. Na zdkladé nékterych pravidel
srovnavam a hodnotim vybranou produkci. Na jedné strané uvadim vzniklé
chyby a jejich mozné feSeni a na strané druhé poukazuji na kvalitni design.
PouCena z téchto chyb jsem presla k realizaci vlastnich posterd. Hlavni
myslenka celé praktické Casti byla kreativni vyjadreni funkce editoru a popis
programu. Pro viditelnost rozdilu mezi programy byla pouZita jedna a ta
samd fotografie mladé divky, kterd prochdzi riznymi druhy transformace,
vektorovou proménou, fotomontdzi a pismovym obrazem. Postery byly
vytvoreny ve formdatu Al a tvori sérii po Sesti. Funguji samostatné, ale i jako
celek. Funkci plakdtd je prildkat vefejnost a nejen grafiky k t&€mto kreativnim
editorOm, které nejsou az tak sloZité na vytvareni zajimavych dél a objektu.
Problém, se kterym jsem se potykala, nastal pfi vzniku tfi obrazovych
plakatd. Prvni i plakaty byly tvoreny jako vyukové a cilem bylo poukdzat na
funkce editoru a celkovy vznik plakdtu. Grafikou se zabyvd jiz pdr let, ale
vétiinou se jednd o reklamni plakdty, letdky &i billooardy. A tak bylo
zpoCdatku tézké se od reklamy oprostit a prejit k ndsténnym vyukovym

pomuckdam.
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Hodnoceni prace a vysledny dojem

ZAkladnim cilem bylo kreativné zpracovat soubor posterd vybrané
soffwarové firmy. Tohoto Ukolu jsem se zhostila s velikou radosti a plnym
nasazenim. Pro spinéni prdce bylo také zapotrebi softwarovych znalosti, ve
zminénych grafickych editorech déldm témér kazdy den a tak mi foto
prostfedi nebylo cizi. Jak jsem jiz zminila, vétsinou se zabyvdm reklamni
grafikou, a tak pro mne tvorba téchto vyukovych plakd&tu byla novou a
prinosnou zkusenosti. Velice prfinosné pri realizaci pro mé byly konzultace
s vedouci prace PhDr. Vladimirou Zikmundovou, Ph.D., vidy je dobré zndt
ndzor druhého z oboru a jiny pohled na véc.

Vysledné postery byly rozdéleny na obrazové, vykladové a textové
doprovodné. Textové informacni postery blize rozviji postery vykladové. Bylo
by tedy vhodné je v prostoru umistit vzdy vedle sebe. Plakaty k sobé také
diky stejnym obrazovym prvkim ladi a joko celek spojuje jedna stejnd
podkladovda fotografie. Samotné skupiny spolu samoziejmé také
harmonizuji. Pro kazdou skupinu byla povuzita urCitd Sablona a rozvrzeni
kompozice. Spojujicim prvkem obrazovych plakdtd je transformace
podkladové fotografie do vlastnosti a funkci editoru. Ddle také pouzifi
vysvéitlivek a odkazy na ikonky ndstroj0. Zdkladem doprovodnych
informacnich plakdtd je znaénd cCistota provedeni a vysledného dojmu.
Toho jsem docilila za pomoci textovych bilych paneld se snizenym krytim,

které ve vysledku s prekryvdnim obrazce, vytvorilo zajimavy graficky efekt.

Se svou praci jsem spokojena a vérim, ze postery naplni svou funkci,

zaujmou divaky a programy jim priblizi.
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Resume

This bachelor work consists of six posters for Adobe graphic editors. Size
of each poster is A1 and it is possible to perform them separately or as a
whole. The collection includes three visual posters and three additional
typographic posters. The idea of whole practical partis a creative expression
of editor’s function and a program description. | choose only one and the
same photograph of a young girl who goes through different kinds of
transformation, vector transformation, photomontage and typography. It
can easily demonstrate the differences between editor programes. The aim
of this work and especially of these posters is to attract an attention to the
possibilities and functions of chosen graphic editors.

| try to specify some important elements of poster and what actually
poster is and how we can achieve to create a harmonic piece. | mentioned
the good choice of colors, fonts, composition rules etc. | also choose
production to compare creations from the quality design to not very
successful design and description of their strengths and weaknesses. In

conclusion is my evaluation of this work and implementation.
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Poster ¢. 1

Different ¢



Poster ¢. 2

Adobe otos 0]

Appearances are dec




Poster ¢. 3

ovat pUsobivé
distribuci. Jeho
sopisU, katalogl a
telefonu Ci tabletu.

Adobe InDesign

Font is the basis

Al

Adobe



Poster ¢. 4

Presnost a vysoky
vykon propracovanych
ndstroj0 pro kresleni

Adobe Illustrator®

Different dimension

Adobe® lllustrator® vém pomuize vytvofrit
vyraznou vektorovou grafiku pro jakykoli
projekt. Vyuzijte propracované, presné a
vykonné ndstroje pro kresleni, puUsobivé
pfirozené stétce a mnozstvi funkci Seftfi-
cich cas.



Poster €. 5

Propojte svou
predstavivost a své
obrazy

Fotografii lehce proménite v malbu nebo vy-
tvofite jedinecné umélecké efekty. Odeberte
libovolny detail i objekt v obrdzku a sledujte,
jak ndstroj Vyplf s ohledem na obsah v apli-
kaci Photoshop zdzracné vyplni prézdné
misto. Vyhledd odpovidajici osvétleni, ton a
sum a vytvori dojem, jako by odebrany obsah
nikdy neexistoval.

Adobe Photoshop

Appearances are deceptive

Software Adobe® Photoshop® CS5 méni di-
gitdini zpracovdni obrazu diky pfelomovym
ndastrojim pro fotografie, vybéry a mnoho
daliiho.




Poster ¢. 6

PUsobivé publikace
interaktivni dokumenty
e-books

Vytvdrejte interaktivni knihy ve formatu EPUB
s zZivym textem (napfr. détské knihy, kucharky,
cestopisy nebo ucebnice), které jsou bohaté
na ilustrace, fotografie, animace a zvukovy
materidl. RozloZzeni a design zUstanou pevné
bez ohledu na velikost obrazovky.

Adobe InDesfgw

Font is the basis

Software Adobe®InDesign® vdm umozni navr-
hovat a pripravovatplsobivd rozvrzen strének
pro tisk a digitdini distribuci pomoci integrova-
nych kreativnich ndstroj a vylepseného fizeni
typografie. Integrujte interaktivitu, video a zvuk
pro prehrévdani v tabletovych pocitacich, zari-
zenich smartphone a pocitacich.
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