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1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Za dobu bakalarského studia na Fakulté uméni a designu jsem pod
vedenim MgA. Jana Moravka dostal pfilezitost najit svij osobity styl

a postupné se zdokonalit. Ateliér multimédii vzdy fungoval velice
oteviené a studenti se tak ucili jeden od druhého. Nékdo se zabyval
vice technickou strankou véci, jiny zas daval vice daraz na koncept
daného dila. Ja osobné jsem se nejvice ztotoznil s funkci
postprodukéniho u filmovych videi. Ne vzdy se nam povedlo sestavit
plnohodnotny tym a tak bylo nékdy nutné zastat vSechny role
filmového Stabu. Diky tomu jsem si vyzkouSel cely proces tvorby
snimku od reZiséra pres zvukare az po stfihaCe a tvorbu specialnich
filmovych efekt(l. Rada lidi zastava nazor, Ze to nejdulezit&jsi pfi tvorbé
je prvotni idea, koncept dila, ja jsem vSak presvédcCen, Ze neméné
dulezita je i vizualni stranka, jejiz nedokonalost ¢i nedotazenost mize
prvotni, velmi dobry koncept, naprosto shodit. V pfipadé, Zze se nam
nepodafi zaujmout na prvni pohled, jen t€zko dokazeme divaka,
uzivatele apod. presvédcit o hloubce a pfinosu nasi myslenky. To je
hlavni davod, pro€ jsem se doposud snazil, aby vizualni stranka véci
byla minimalné na takové urovni jako jeji koncept. Velkym pfinosem
pro mne bylo vzdy to, Ze ateliérovy vedouci byl naklonén

i mimoateliéroveé spolupraci. To nam umoznilo nahlédnout pod pokliCku
jinym obordm a tyto poznatky nasledné aplikovat v tvorbé. V dnesni
dobé je velice tézke pfijit s né€im originalnim a zaroven funkénim,

a proto je pro mé velice dulezité posunout véci dale a pfidat k nim néco

noveho.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Ve vybéru témat jsem nejvice zohlednil to aby prace, kterou vytvofim
byla u€elna, a mohla byt pouzita v realném zivoté. | pfestoze tvorba
filmu a aplikovani doposud ziskanych zkuSenosti s timto odvétvim
tvorby byla velice lakava, vybral jsem si téma tak, abych pfiSel s nécim
pro meé novym, co mé obohati a umozni mi ziskat nové znalosti

a dovednosti. V Iété 2014 jsem zacCal hledat téma, které by mi bylo
blizké a zaroven by se v ném dala vyuzit ziskana praxe
multimedialniho designu. Téma multimedialni prezentace je tak
obsahlé, ze si Ize pod nim pfedstavit veSkera digitalni média. Pro toto
téma bylo dulezité propojit vice digitalnich medii, jako je internet

a video, nebot se s témito medii setkdvame dennodenné a tak je
snadnéjsi predstavit myslenku verejnosti. U tématu jsem se nespokojil
s vytvorfenim klasické prezentace firmy, ale pomoci tohoto tématu jsem
se pokusil vdechnout zivot imaginarnimu projektu, ktery Ize

v budoucnu povazovat za alternativni firmu. Prace diky tomu pfesahla,
alespon v roviné Uvah a pfiprav, téma mutlimedialni prezentace firmy,
protoze jsem se zabyval i dalSimi aspekty, které by teoreticky mohli

uvést projekt v zivot.

Pokusil jsem se najit projekt ktery, zatim neexistuje nebo jen ve formé,
ktera je bohuzel nedostateCna a neni dotazena do konce. Nakonec
jsem se tedy pokusil multimedialnim designem obohatit odvétvi, ve

kterém se rad pohybuiji a je mi blizké a to je stoparska komunita. Jiz



delSi dobu jsem prfemyslel, Ze by se mohl tento jedineny zpusob
dopravy, sahajici svymi kofeny az do 19. stoleti, posunout v dobé

21. stoleti smérem k internetu a technice. Vytvofil jsem tedy koncept
socialni sité pro stoparskou komunitu, ktera diky tomu muze sdilet své
zazitky z cest a také se pfiucit od zkusenégjSich stoparu. Tento posun
by také umoznil pfiblizit komunitu stopaft dnesni generaci, ktera
nechape, Ze i auto-stop muze byt druhem zabavy a novych

dobrodruzstvi.



3 CiL PRACE

Cilem mé prace bylo vytvofit platformu, ktera propoiji lidi se spoleCnym
konickem a umozni jim tak obohacovat jeden druhého. Vytvofit misto,
které by bylo uréeno pfimo pro né a kde by se citili mezi svymi. DalSi
cil, ktery je ponékud dlouhodobégjsi, ale v pfipadé spusténi projektu
realny, je postupné vymytit pfedsudky o stoparich, kterymi nas
obklopuji informaéni média. Ta se velice rada zaméfuji jen na tragédie,
ale na nic pozitivniho. Znacna Cast spoleCnosti si tak mysli, ze kazdy
stopafr je bud masovy vrah nebo narkoman, ktery nema prostfedky na
cestu. Takovy strach ale panuje i z opacné strany ponévadz stopafr
také nikdy nevi, jaky ¢lovék mu zastavi. Pomoci riznych médii bych
tak chtél rozSifit povédomi o stopovani a ukazat, Ze i stopaf mize byt
normalni a to i pfesto, Ze nékomu se muze zdat stani u silnice

a vkladani davéry do cizich lidi v dnesni dobé blaznovstvim. DalSim
cilem také bylo vymyslet zplsob, jak pfiblizit dneSnim dospivajicim
moznost dobrodruzstvi v realité a ne jen ve virtualnim svété. Kvdli
tomuto je socialni sit gamifikovana', aby mél jedinec pocit postupu,
ktery zna ze vSelijakych pocitaCovych her. Na této socialni siti ale
dostava body za uskute¢néné jizdy. Pro starSi generaci by mélo toto
misto byt moznosti, jak se podélit o své nabyté zkuSenosti, ziskané
zazitky apod. Vzdy je pomérné tézkeé vytvofit prostredi pro uzivatele
vice generaci, kde ta star$i mize mit problém s pochopenim rychle se
vyvijejicimi technologiemi a ta mladsSi se naopak narodila do doby

internetu a zZivot bez néj a dalSich technologii si neumi skoro ani

' Gamifikace = uplatfiovani herniho mysleni a principti do neherniho prostfedi



predstavit. V&fim ale, Ze by se starSi stoparfska komunita méla podélit
o své zazitky, moudra a neméla by se uzavirat pfed modernimi
technologiemi, které mohou byt ve svém zakladu uzivatelsky velmi
privétivé a snadné. Pokud se tak nestane, tak ve svété budou vzdy
panovat Spatné predsudky a myslim si, Ze se stopafrstvi stane vysadou

¢im dal tim méné jedincu.
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4 PROCES PRIPRAVY

Proces pfipravy a vytvoreni konceptu pfi této velikosti je velice
zdlouhavy proces i pro nékolika ¢lenny tym, natoz pro jednoho cClovéka.
Na zaCatku sveé prace jsem prohledaval internetové stranky, které by
mohly mit stejny cil a funkci jako koncept, ktery jsem mél v hlavé. Pfi
tomto hledani jsem ziskal hodné informaci o tom, jak je velice dulezita
a také tenka hranice mezi funkénosti a designem. Nalezl jsem rGzné
socialni sité které byly funkcni, ale za to webdesign byl takovy, Ze
dfive Ci pozdéji uzivatele odradil od pravidelného pouzivani. Jiz pfi
pFipravé bylo velice dulezité uvédomit si, jak moc bude vizualizace
dovedena k realnému vyuziti. To mi pak umoznilo rozhodovat se

o tom, v jakych programech budu pracovat. Chtél jsem, aby veSkeré
vizualizace vypadaly co nejvérohodnéji a ze zbyva uz jen nepatrna
Cast prace k finalnimu spusténi. Z vice nabizenych programu jsem
nakonec vybral ten, ktery mi umoznil pravé zmifiovanou realnou
aplikaci funkénosti, ale bez omezeni tvorby osobitého webdesignu. Pro
pripravu layoutu webdesignu bylo nutné vytvorit si pfedstavu

o aktualnim trendu, ktery se i na svét webdesignu vztahuje. V dnesni
dobé jsou velice popularni tzv. One page stranky?, ze kterych jsem si
vzal zakladni myslenku. Pokusil jsem se web zpracovat zcela
jedine€nym zpusobem s prvky tzv. flat designu?, ktery je velice funkéni

a pouziva se po celém sveéte.

2 One page = zplisob tvorby webu, kdy uZivatel zistava stale na jedné strance
% Flat design = &isté minimalistické grafické vyjadfovani

11



Nedilnou soucasti pripravy byly i diskuze s lidmi ze stopafské
komunity, zda by takovy koncept uvitali a také, jaké by méli od mého
projektu oCekavani. Po osloveni mnoha lidi napfi¢ zmifiovanymi
generacemi jsem dospél k nazoru, Ze prostor pro stoparfskou komunitu

opravdu chybi a mohl by se ujmout.

12



5 PROCES TVORBY

5.1 Nazev

Nejprve jsem se zaméfil na vymysleni nazvu socialni sité, ktery by

v tomto pfipadé mél byt mezinarodni, vychazejici z anglického jazyka,
mél by se dobre vyslovovat ve vSech svétovych jazycich a byt
dostatecné chytlavy. Protoze by tato socialni sit méla byt zamérena
Cisté na stopare, vytvofil jsem grafické zpracovani nazvu spojenim
anglického nazvu pro stopovani - Hitchhiking, ktery je odvozen

a slozen ze dvou anglickych nazvu:

1. hitch - zadrhel

2. hike - péSi turistika, trampovani

Tento nazev pravdépodobné vznikl z toho dldvodu, ze v 19. stoleti
nebylo mozné si mobilnim telefonem zavolat taxi, pfi potizich s autem.
Jedina moznost, jak se dopravit do cile, byla jit péSky nebo oslovit
néjak ostatni fidiCe aby zastavili. Zkracenim a zjednodusenim tohoto

nazvu pak vznikl vyraz Hitchi.

5.2 Logo

Jelikoz mé dosavadni zkusenosti, které jsem na Skole ziskal, byly
z oblasti videa, vyuzil jsem meziatelierovych konzultaci s grafickym

designem. Diky témto konzultacim jsem dospél k tomu, ze velice

13



podstatna a silna Cast vizualniho stylu je logo, od kterého se mnohé

odvij.

Tvorba loga* prosla dlouhou cestu od zdvizeného palce, pres stopuijici
litery aZz ke své finalni podobé. Toto finalni logo vychazi ze
stoparskych ceduli, které stopar vyuziva k tomu, aby fidi€i na dalku
predal informaci o tom, kam jede. VZdy kdyz stopafi vytvafi takové
cedule, jedna se o original, ve kterém promitaji zazitky a vzpominky.
Vytvafi, hraji si tak s typografii, kterou piSi pomoci lihovych fix na
kolené u silnice nebo v jedoucim auté. Chtél jsem tak vytvofit
typografické logo, které by se odvijelo od téhle hravosti a pusobilo na
lidi uvolnéné s pocitem radosti. Logo® bylo vytvofeno pomoci lihové fixy

a kartonu, poté nasledovalo oskenovani a vektorizace.

5.3 Barva

Barevné schémas® zelené a bilé je inspirovano a prevzato z dalni¢nich
ceduli. Skoro po celém svété jsou stardardizované barvy pro silniéni
znaceni, aby fidiCi nebyli zmateni. Oranzova a Cerna pro objizdky,
modra a bila pro krajska mésta a zelena a bila pro dalniéni znaceni.
Toto barevné schéma je tedy blizké jak Fidi€um, tak i stopafiim

a vzajemneé je propojuje.

* PFiloha €. 1
° Pfiloha €. 2
® PFiloha ¢. 3
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5.4. Web

Webdesign’ je vytvoren tak, aby vyhovoval dnesnim trendiim a byl tak
responzivni, tedy pfizpusobivy véem zafizenim jako je tablet, monitor
pocitaCe i mobilni telefon. Inspiroval jsem se tak flat designem

a zpusobem metro, se kterym pfiSel Microsoft s operacnim systémem
Windows 8. Osobné povazuiji tento design za velice inovujici, jelikoz
umoznuje prave zminovanou responsibilitu jak pro ovladani prstem na
tabletech, tak i touchpadem? u notebooku nebo na stolnich pocitacCich.
Webova stranka je spusténa na domeéné hitchi.it. Italskou doménu
jsem zvolil z ddvodu Ze it znamena v angli¢tiné “to” a diky této doméné
funguje pak nazev projektu jako pokyn, ktery fika ,hitchni to” . Na této
adrese prozatim funguje jen naprogramovana vizualizace webu, ktera
v této fazi ukazuje jen urcité funkce, které by mél web v budoucnu
obsahovat. Do spusténi takovychto stranek bychom poté museli projit
pomerné zdlouhavym procesem testovani. Po tomto testovani by se
pfipadné mohl jesté upravit i webdesign, pokud by testovani jedinci
zaznamenali, ze se na webu napf. Spatné orientuji. Pravé navigace po
webu je ponékud originalni a funguje horizontalné namisto vertikalne,
na coz jsme z drtivé vétSiny webl zvykli. Tento typ navigace jsem zvolil
z davodu, Ze vyjadfuje pohyb vpfed a dava webu dynamicnost. Tato
navigace také umoznila udélat web Parallaxovy. Diky tomu se pfi

navstéve nacita obsah jen jednou a uzivatel tak neni nucen Cekat

" Pfiloha &. 4
8 Touchpad= zafizeni na notebooku které nahrazuje my$

15



vicekrat pfi nacitani zobrazeni v pfipadé pomalého internetu. Aby se
na web vesli veSkeré funkce a informace a i pfesto zustal Cisty

a pfehledny vyuzil jsem tzv. lightbox oken, které se oteviou paraelné
nad hlavni strankou (uzivatel v ramci mapy webu zlstava stale na
stejném misté a nemusi tak nic nacitat). V budoucnu by diky tomuto
jednomu nacteni mél web fungovat po prvnim nacteni offline

a uzivatel by tak mohl mit vdechny informace pfi sobé bez
internetového pfipojeni. Této funkci pfikladam velkou vahu, jelikoZ pfi

cestovani neni internet vzdy a vSude dosazitelny.

5.5. Mobilni aplikace

Mobilni aplikace® obsahuje uplné stejné funkce jako web. Aby bylo
pouziti vSech funkci pfi stopovani co nejednodusi, vytvofil jsem

i funkéni vizualizaci mobilni aplikace, ktera by v budoucnu byla
hlavnim pilifem projektu, jelikoz predpokladam prevaznou vétSinu
navstévnosti skrze tuto aplikaci. Design aplikace zustava v grafické
Cistoté a jednoduchosti, spole¢né s urcitymi grafickymi prvky
koresponduje s webdesignem tak, aby uzivateli v podvédomi vznikla

asociace, ze i pfes rizna media pouziva stale stejny projekt.

° Pfiloha &.5
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5.6 Propagac¢ni material

Chtél jsem vytvofit néco praktického pro stopare a viditelného pro
fidiCe, ktefi jsou potencionalni Sanci, Zze vas odvezou do vasi vysnéné
destinace. Vytvoril jsem tak univerzalni stoparskou cedulku™

s vizualnim stylem celého projektu. Pro stoparfe ma praktické vyuziti
jelikoz je vytvorena z materialu, ktery je popisovatelny

tzv. smazatelnym fixem, ktery je dostupny v kazdém papirnictvi. Diky
tomu nemusi stopar shanét kartony, které nasledné musi pracné
ofezat a na né napsat misto, kam chce jet. Takovychto kartont musi
mit stopar hned nékolik, jelikoz delSi planované dobrodruzstvi nikdy
nekonci jen u jedné cesty. Tato cedulka tak usetfi hned nékolik
starosti, jak s dostupnosti, tak i zabranym mistem v batohu. Myslim si,
Ze pro kazdého stopare je cedulka nutnosti, jelikoz uz jen tim, ze ji
pouziva, dava informaci fidi€im, Ze je na stopovani pfipraveny, ze to
tak planoval a nepraktikuje stop poprvé. Myslim si, Ze vétSina lidi ktefi
stopuji a cedulky nepouzivaji je odsuzuji pravé z divodu, Zze maji vice
negativnich vlastnosti nez téch kladnych. Tyto problémy by méla pravé
tato smazatelna cedulka vyresit. V budoucnu, pokud by se projekt
rozrostl a dostal se do podvédomi SirSi vefejnosti, by takovato
stopovaci cedulka znamenala to, ze se jedna o slusného stopare ktery
vyuziva socialni sité Hitchi, coz by pro fidiCe méla byt zaruka jistoty

a bezpeci.

' Pfiloha €. 6
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Dale by jako propagacni materialy fungovaly placky' s logem Hitchi,

které si muze kdokoliv pfipnout pfi cestach na batoh nebo na tricko.

5.6 Video

Pro prezentaci jsem také vytvofil video, abych dokazal divakovi vice

priblizit vSechny moznosti webu i aplikace a mohl rychle a snadno

predveést jejich pouzivani.

" Pfiloha &. 7
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6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Vybrani spravného softwaru je pro projekt velice dulezité a je nutné si
uvédomit své dosavadni znalosti. Pro tvorbu webu jsem zvolil novy
program od Adobe, ktera nedavno pfidala do svého balicku Adobe
Creative Cloud, a to Adobe Muse CC, i pfestoze je program novy

a neni tak dotazeny jako vétSina programdu, které Adobe vydava.
Hlavnim ddvodem pro volbu tohoto programu bylo, Ze mi velice pomohl
k vytvoreni webové stranky i bez znalosti programovaciho jazyka, na
ktery se ale posléze stejné dostalo. DalSi grafické prace jsem tvofil

v Adobe Photoshop a lllustrator. Tyto programy jsem zvolil pfevazné
proto, Zze mezi sebou navzajem komunikuji a da se pracovat napfic
vSemi, bez jakéhokoliv problému. DalSi divod byl také ten, Ze Adobe je
v této oblasti samozvanym softwarovym monopolem, ktery zatim ani
zdaleka nikdo neohrozuje, jelikoZ jeho technicka stranka funkci je na
velice dobré urovni. Prestoze je mnou vytvorena dosavadni verze
webové vizualizace plné funkCni jen v pfipadé zobrazeni na FullHD
display (1920x1080), webdesign je vytvofen tak, aby mohl byt
schopnym programatorem preveden pro dalSi zafizeni bez velkych
problému a zasahu do layoutu. Pro vytvoreni prototypu mobilni
aplikace mi byl doporucen online software Marvelapp, ktery mi umoznil
udélat funkCni a vérohodnou vizualizaci jak by aplikace fungovala

a vypadala na telefonu Iphone 4 s rozliSenim 640x960.

19



7 POPIS DILA

Celkové dilo tvofi cely koncept socialni sité, ktera umoznuje uzivateli
usnadnit stopovani a sdilet tak informace spolecné mezi sebou. Aby
bylo vSe uzivatelsky privétivé rozdéluje se socialni sit na webu do

nékolika sekci.

7.1 Zaznam cesty

Prvni a hlavni ¢ast celé sité je funkce, ktera umozfiuje zaznamenat
udaje z cesty. Uzivatel vyplni formular®?, do kterého je mozné vepsat
informace pro kazdé vyuZzité auto zvlast, zaznamenat €as Cekani,
poCasi a mnoho dalSiho. Ziskané informace se nasledné ukladaji

a tvofi statistiky které je mozné zpétné shlédnout na svém profilu.

Profil je vefejny a muUze tak inspirovat €i pou it ostatni uzivatele sité.

7.2 Mapa

Dalsi funkci je také pfistupna interaktivni mapa®. V této mapé je
mozné filtrovat data podle vasi potfeby. Je tak mozné vidét v mapé
body s informacemi o tom, kde je nejlepSi misto pro stopovani vasim
smeérem, a jak se k takovému bodu dostat pomoci MHD. Tato funkce je
velmi uzite€na, jelikoz vas Casto tato forma cestovani zavede na mista,

které neznate, a orientace v novém prostiedi je obCas velice obtizna.

'2 Pfiloha ¢. 8
'* Pfiloha ¢&. 9
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Diky této funkci je mozné, Ze stopafi, ktefi okolni prostfedi znaji,
nasdili tuto informaci ostatnim, a usnadni jim tak cestu. DalSi funkce
stranky je moznost filtrovani, napf. Cerpacich stanic a jejich
nabizeného servisu. To se hodi zejména v pfipadé stopovani na
dalnicich, protoZe to umoznuje, aby uzivatel védél, kde ma vystoupit
a nezustat na sjezdu dalnice, jelikoz fidi¢ nepokraoval vasim smérem.
Na takovém misté je velice mala Sance, Zze nékdo zastavi a pokud se
tak presto stane, je to velice nebezpecné a to je jeden z dlivodu, pro¢
néktefi lidé nemaiji radi stopare. Diky nedostatku informaci pro
cestovatele pak vznikaji tyto nebezpecné situace, které ohrozuji jak
jeho samotného, ale také ostatni a vrhaji tak Spatny stin na celou

komunitu.

Je také velmi uziteCné védét o meteorologické predpovédi. Podle
v€asnych informaci o pocasi je tak cestovateli umoznéno pozmeénit
svou trasu nebo najit rychle utociste v pripadé Spatnych podminek.
Proto jsou do map implemetovana data s aktualnimi meteorologickymi
uhrny srazek. Tyto informace je mozné ziskat samozfejmé i z jinych
zdroju a medii. Ale Hitchi se snazi o co nejvice pifehlednych informaci
pohromadé, tak aby si uzivatel nemusel stahovat vice dat a délat si
starosti, kde zrovna takové informace hledat.

Dale Hitchi vyuziva data z jiz existujiciho serveru, ktery je pfizplsoben
pro takzvany couchsurfing,™ ktery funguje na principu poskytnuti
cizinclm ubytovani zdarma u vas doma . Tato sit tak umoznuje uSetfit

naklady na cestovani, ale také poznat cizi kultury z blizka. Nechtél

' Couchsurfing = nejvétsi internetova sluzba bezplatného ubytovani
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jsem vytvaret néco, co jiz existuje a funguje a z toho dlivodu tak Hitchi

pracuje s jejich databazi, na kterou posléze odkazuje.

7.3 Spolujizda

Dalsi sekce™ Hitchi nabizi moznost najit pratele pro spolecné

cestovani v pfipadé, ze nechcete stopovat sami.

7.4 Privodce

V pfipadé Ze Hitchi navstivi novy uZivatel, miZze mu pomoci sekce
pravodce’, diky niZ se muze postupné seznamit se stopovanim. Pro
tuto funkci by v budoucnu byla vytvofena kratka videa, napfiklad o tom,
jak se obléci pfi stopovani a jak spravné vybrat misto kde stopovat.
Také zde najde stru¢né informace o statu, ktery by chtél navstivit, dale
uziteCné odkazy, které by mu mohly pomoci a usnadnit rozhodovani.

V pfipadé Ze by chtél ziskat aktualni informace, mize vyuzit moznosti

rozvést diskuzi s ostatnimi stopafi pomoci pfispévku na zed.
7.5 Zed
V okamziku, kdy uZivatele zaujal néjaky pfispévek od jiného Clena sité,

a chtél by dostavat pravidelné informace o jeho aktivité v ramci Hitchi,

existuje pro to takzvany folllowing system. V pfipadé Ze zacnete

'S Ptiloha ¢. 10
'6 PFiloha &. 11
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nékoho “sledovat” jsou jeho prispévky upfednostnény pred ostatnimi
na vas$i zdi'’, kde se vSechny zobrazuji. Na tomto misté je mozné
takové prispévky komentovat a rozveést tak debatu na dané téma jak

s novacky, tak s lidmi, ktefi stopuji dlouho.

V pfipadé uspésneho spusténi celé teto socialni sité by se postupné
pridavaly dal$i a dalSi funkce, jako napfiklad podpora pratel na cesté
nebo vyfiltrovani kempu ¢i supermarketd v mapé a dalsi uzitecné

informace, které jsou slozité dohledatelné.

Celé dilo je tak vizualizace velkého projektu v plenkach, ktery ma
hodné pfed sebou, aby mohl byt spustén v takovém rozsahu, jak ho
vizualizace ukazuje. To je hlavni divod, pro€ se prozatim jedna jen

o koncept. Rad bych ale vSe v ramci moznosti dokoncil, aby tato prace
neskoncila v teoretické roviné. To ale také znamena i vétsi financni
podporu, jelikoz projekt v takové velikosti je zcela nerealné dokoncit
bez penéz a tymu schopnych lidi. Ohledné financovani tohoto projektu

jsou dvé moznosti.

Prvni moznost je oslovit stopafskou komunitu pomoci crownfundingu,
kde by si zaplatila vyvoj projektu sama komunita a lidé kterym se
napad libi. DalSi moznosti je ziskat sponzora, coz by mohla byt

napfiklad cestovni pojiStovna, ktera by tak méla pfimy kontakt

"7 Priloha ¢. 12
'8 Crowdfunding = typ financovani za pomoci jednotlivcu, ktefi pfispivaji mensi obnos penéz
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s potencionalnimi zakazniky cestovniho pojisténi a uzivateli by to

prineslo vyhody a zjednodusSeni zafizeni pojisténi v ramci aplikace.
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8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Cely projekt je osobitym zrealizovanim vize, ktera za pomoci vSech
sfér multimedialniho designu tvofi komplexni a funkCni celek. Myslim
si, ze pfinos pro multimedialni design a tvorbu vétSich projektu je
nutnost uvédomeni si toho, Ze je dulezité vytvaret projekty z vlastnich
zkuSenosti, které prinesou projektu osobitou tvar. Nevérim

v budoucnost jedné velkeé socialni sité, ktera se snazi obsahovat pokud
mozno vSe pro velkou masu lidi. Podle mé uzivatel na takové siti zcela
ztrati svou identitu a radéji vyhleda sluzbu zamérenou Cisté pro jeho

potieby.

MUj projekt pravé dokazuje tuto potfebu vytvaret sluzby pro urcité
cilové skupiny, nebot’ jen tak je mozné spravné zacilit funkce, aby

s nimi byl kazdy, kdo je vyhleda spokojeny.

V dnesni dobé se vétSina lidi stala pouhymi konzumenty, ktefi se
spokoiji s tim co jim je pfedloZeno. Dulezité je tak ukazat, Ze za pomoci
dnesnich digitalnich prostfedkl je vcelku snadné vytvofit nové véci,
které budou pfesné podle vasich predstav a nebudete tak jen Cekat,

zda vas$ napad zrealizuje nékdo jiny.

Diky dnesnim médiim je také mozné priblizit se k realné tvorbé, ktera
se praktikuje velkymi korporacemi v pfipadé vytvareni novych
projektd, nebot média ktera pouzivaji nejsou moc odliSna od téch,

ktera se daji uzivat bézné na internetu.
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Projekt také ukazuje nutnost si v ramci multimedialniho designu
rozSifovat obzory ve vSech médii stejné, nezamérovat se tak jen na
jedno médium, které kreativce bavi nejvice. Po néjakém Case je tak

mozné vytvaret komplexnéjsi projekty, které maiji vétsi Sanci na uspéch

v realném zivoté.
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9 SILNE STRANKY

Podle mého nazoru je silnou strankou mé bakalarskeé prace
komplexnost a spojeni vSech véci, které jsem se za dobu studia naucil.
Pomoci spojeni médii se mi povedlo znazornit koncept a funkce
presné tak, jak jsem si je pfedem predstavoval a pfedal jsem tak tuto
vizi dalSim, ktefi se o takovouto praci zajimaji. Abych docilil pravé oné
komplexnosti a umoznil zajemcam poznat pfinos mého projektu, musel
byt web a aplikace naprogramovany tak, aby bylo mozné na vSechno
kliknout a vidét to tak, jak by to ve skute€¢nosti mélo fungovat. Mezi
silnymi strankami bych také uvedl myslenku projektu, ktera se od
malého napadu po €ase rozrostla do obsahlého projektu, ktery ma

budoucnost a muize se dale rozristat.

Dale bych vyzdvihl neustalou konzultaci této prace s oddélenim
grafického designu pod vedenim MgA. Kristyny FiSerové, ktera

projektu také vénovala svuj ¢as.
Myslim si, Ze se uspésné povedlo vytvofit koncept pro komunikacni

prostfedek, ktery propojuje lidi a pomaha udrzovat a rozSifovat

komunitu.
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10 SLABE STRANKY

Mnoho véci, které povazuji za silné stranky, Ize také zminit i ve slabych
strankach. To je divod, pro€ zde Ize uvést snahu udélat aplikaci i web

funkéné naprogramovany.

Pravé kvuli tomu, Ze jsem se snazil, aby kazdy mohl vidét jednotlivé
funkce tak, jak by vypadaly po spusténi, jsem musel vénovat spoustu
Casu naucit se zaklady programovaciho jazyka a pracovat s uplné
novymi softwary, které jsem do té doby ani neznal. VSechen tento ¢as

jsem mohl usetfit jen obrazkovou prezentaci.

Snaha dovést vSe k dokonalosti ohledné funkénosti webu ¢i aplikace
mé Casto zavedla do slepych uliCek, kde jsem si musel fici, ze se
vzdavam a ze néco nedokazu. Tato situace pro mne byla vzdy velice
demotivujici. Diky témto situacim jsem se ale také naucil to, Ze je
nutné krotit svou predstavivost a ze neni mozné zrealizovat vSe, co

mame v hlaveé, pomoci kodu.
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12 RESUME

For my bachelor thesis | have chosen the topic “Multimedial Company
Presentation”. My choice was mostly affected by the decision to create
something that would have a purpose and could be useful in real life.
The simple creation of a company presentation was not satisfactory for
me, as | attempted to develop an imaginary project that could be
considered an alternative company in future. My work was therefore
able to cross the treshold of mere theory and preparation of the
presentation, because | was dealing with other aspect that could
breathe life into my project. In the end | attempted to apply the
multimedial design on a topic that is close to me - the hitchhiking

community.

My main goal was to create a platform which would be able to connect
people with this particular hobby and give them the ability to enrich one
another with their experience. To create a place for them where they

could feel at home and among friends.

The complete project creates a whole concept of a social network
(Hitchi), which makes hitchhiking easier for the user and gives him an
opportunity to share info with others. This is achieved via many
functions, such as interactive map with data filtering, travel records,
ability to find a Hitchmate and sharing knowhow. A web visualisation
was programmed for this particular project, as well as an app and

graphic layout.
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By applying all kinds of multimedia design, this project is a complex

and functioning realisation of my vision.
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13 SEZNAM PRILOH

Priloha C. 1

33






/\
=] ez, |

008951




P

w7

ri

loha

36



Your profile Log yourtrip

Join us

Connect with Facebook

Choose main photo of trip

Give a name

Departure

Arrival

e starting point.

37



Priloha C. 6

38



Priloha C. 7

39



Priloha C. 8

o
Departure

Arrival

Weather

Uptoad

Log your trip Traveling
W8 time

Vehide

story

Choose main photo of trip

Give a name

Departure

Arrival

(G0 (35} (Rovl [io:00]
" ® - J

O [Cre |3 e ]
L S S 8

[Eomind

Lo A e Y

ife your xporience

Choose starting point.

40



Priloha €. 9

Statenice
Hiebed Tuchomei PRAHA 18
Stiedoklukng N BT paas /
Knézeues
Hostoun
PRAHA S PRAHA T4
| PRAHAG
—Leiéie Vaclava
unhost PHAHA 1
Praha STRASHICE
P oerarnr
] —

Chrastany

Chyné PRAHA 4

G | PRAHA 15
Fudn PRAHA-REPORYJE
Nugice

Vestec Dobiejovice
PRAHA-ZBRASLAV
{101

Jesenice Todletice ¥

Cesky kras
David Lanovsiky
D@ Dobiichovice [N
Lety 2

Languages - Casch, Englsh, Germany
Car conversation: et Techndlogy, Games.

wnisdk
pod 81y

Zelepe Nehvizdy,

Find:way =38

[rstoee ]

Tuklaty

Mukafoy

Vytlovka

Svojetice Jev

' | Véestary

Vodéradské bucil

Struhaioy,

strancice
KunieMnichovice
Velke
Popovice
Mirogovice.

Senohraby.

41



P

w7

ri

loha ¢. 10

David LaziovERy

V1 8 Dusty:

ot n Apr by accidont? Tm goingon the same
way (Austria-Tay) on the 2nd of Apr, haha

42



P

w7

ri

loha ¢. 11

43



Priloha €. 12

Jeremiah Caudill Lyl 1 Newbie

think some of you lteady know thisbut
i think it could be helpul for some
others (can 1 actual say t e that?):
diting restrictons n Europe. View more.

+ -

Can HK survive the ‘sharng economy”?

Thumting ides must be one ofthe
oreenest forms of trave, and despte 3
the scarestries and public. View mare.

Languages - Crach, Engish, Germany.
Car conversation pes, Technolgy, Games

R e
Warie A ialous 419 Master

Going from Warsaw to Veric
weckend n May - 15¢.3rd of May. Anyone
would ke to jin?

3rd Hitchbal 4000,

44



45



