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1. ME DOSAVADNI DIiLO V KONTEXTU SPECIALIZACE

uspéchem je ziejmé Cestné uznani na mezinarodni soutézi Ex Libris z roku
2005, poradané v Hlohovci (SK). Dale kazdoroéni vystava ZUS Milevsko,
kam jsem chodila od prvni do devaté tiidy ZS. Zde jsem si uvédomila,

Ze mé vytvarnad ¢innost opravdu bavi a bylo by moc hezké se timto i Zivit,
to bylo ale jesté davno pred tim, nez jsem si tuto skutecnost byla schopna

pripustit.

Poté jsem studovala na SUPS v Bechyni, obor graficky design,
kde jsem se seznamila s grafickymi programy, pfedevsim od firmy Adobe.
Nikdy ale nedam dopustit na tuzku a papir, kterymi dodnes tvorim své
navrhy. Tehdy jsem si uvédomila, Ze pravé graficky design je to, co mé

opravdu bavi a chci vtomto sméru pokracovat dal.

Nasledné jsem byla pfijata na Ustav uméni a designu Zapadoceské
Univerzity v Plzni. Zde v ramci studia jsem absolvovala nékolik praxi,
které pro mé byly velkym pfinosem a rada bych se do praktického procesu
ve firmach zapojila i dobrovolné mimo ramec skoly. Nepfiucila jsem se zde
sice prilis mnoho nového v tvorbé jako takové, ale ziskala jsem napfriklad
spoustu cennych zkuSenosti v jednani se zdkazniky. Nyni vim, Ze viibec
neni snadné presvedcit zakaznika o kvalité vasi prace. Do budoucna mé
velice zajima studio Lacerta v Praze, o kterém jsem se dozvédéla diky
prednasce Jakuba Krée poradané zde na nasi Skole, kde prednasel o vyvoiji
typografie. Myslim, Ze typografie velice vyznamné ovliviiuje celkovy dojem
z grafické prace, a protoze si v této oblasti zcela nevérim, rada bych

v Lacerté rozvinula své znalosti.



Diky studiu na této Skole jsem ziskala patfricné znalosti a dovednosti, které
se jisté budou lisit od samotné praxe, ale bez studia bych urcité
nepochopila a neméla moznost prozkoumat rizné otazky grafického
designu. Pfedevsim diky déjindm uméni, které jsou pro mé v mnoha
ohledech prozatim zahadou, jsem poznala souvislosti v kontextu historie,

coz jisté prospélo i k samotné tvorbé mych praci.

V soucasné dobé bych se rada zacala vénovat svému snu v podobé
zalozeni vlastni firmy a pomoci e-shopu se dostala do podvédomi Sirsi
verejnosti, tvorbou zajimavych a originalnich predmétd. A déle dostat

prilezitost pokracovat ve studiu magisterského programu zde v Plzni.



2. TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Mym snem od pradavna je vlastnit néco svého, popripadé néco, co bude
rozvijet mou kreativni stranku, co bude tésit nejen mé, ale i mé okoli,

na co budu moci byt pysnd a v neposledni fadé, co mé bude uspokojovat
i po financni strance. Proto jsem si jako téma mé bakalarské prace zvolila
navrh webovych stranek, Cili e-shopu pro mou vznikajici firmu, ktery mi
jednou v budoucnosti (doufam, Ze co nejkratsi) splni vSechna vyse
uvedena oCekavani. Vim, zZe to bude mym dlouhodobym projektem,

za kterym je spousta prace a Usili, ale jsem rada, Ze ani ma bakalarska

prace neskonci jen ,v Supliku®.

Toto téma mélo dva protipodly. Z jedné strany jsem byla nadsena,
Ze budu pracovat na mné blizkém projektu, ktery mlzZe dostat podobu
takovou, jakou budu chtit jen ja, a nikdo mi do tohoto nebude zasahovat.
Zaroven meé vsak zneklidnovalo védomi, Ze ma nezkusenost na tomto poli
mUze negativné ovlivnit zdar celého snazeni. Webdesign jako takovy jsem
nikdy nevytvarela, proto byla tato prace velkou vyzvou v oblasti objeveni

celkového pristupu k webdesignu i vnimani zakaznika na toto prostredi.



3. CiL PRACE

Cilem mé prace bylo vytvoreni pfehlednych webovych stranek, kde bude
pro zakaznika prijemné prostredi k nakupu. Samozrejmosti byla i nutnost
vytvoreni celého vizualniho stylu. | presto, Ze jsem tuto podminku v zadani
bakalarské prace neméla, beru tento projekt jako vytvoreni uceleného
vizualniho stylu s dlirazem na tvorbu webového prostredi.

Je zajimavé sledovat, kolik malickosti ovliviiuje vnimani stranek. Napfiklad,
Ze uzivatelé jsou jiz zvykli na urcité rozestaveni ovladacich prvk( a neni
myslitelné jej ménit. To jsem ale zjistila az po konzultaci s prateli, ktefi

na mou stranku reagovali. Nasledkem toho jsem si uvédomila, Ze jde

o praci castecné svazujici, ovlivnénou spoustou pravidel nejen tvorbou
layoutu, ale také praci typografickou, kterou v koneéné fazi designer
bohuZel neovlivni, vzhledem k responsibilité a rGznym druh(m zafizeni,

na kterych jsou webové stranky prohlizeny. Jak jsem jiz napsala, je to m{j
projekt od za¢dtku do konce. Od navrhu nazvu — Tapir — (ktery jednoduse
znamena Tasky a papir, ale nejen to. Tapir je UZzasné a zajimavé zvire,
které je dokonalé svou barevnosti. Ta provazi cely vizual webu) po ndvrh

loga a konecnou verzi webu.



4. PROCES PRIPRAVY

Ptipravné prace na realizaci tohoto zdméru jsem zahdjila prizkumem

a porovnanim neuvéritelného mnozstvi internetovych obchodd,

a z pohledu zakaznika jsem sledovala, jak na mé jednotlivé stranky plsobi,
jak rychle se v nich orientuji, jaké prvky je dobré pouzit a jakych

se pripadné vyvarovat. Zamérovala jsem se tedy predevsim na e-shopy,

které nabizeji médu, doplnky a podobné produkty.

Nahlédla jsem ale i do jinych kategorii, abych pochopila celou
strategii e-shopl. Toto byl opravdu zdlouhavy ukol, protoZe nabidka
internetovych obchodd v Cechach i v zahraniéi je téméF nekoneéna.

To mé privedlo na dalsi myslenku — jakym zptisobem se odlisit od bézného
standardu, ale stale z(istat v podobé pfijatelné pro uzivatele. Myslim,

Ze vice nez u jakychkoli jinych druht webu je pravé e-shop prostorem,

kde musi byt vSe jasné na prvni pohled, protoze pokusy o ,,designové
vychytavky“ zakaznika spiSe zmatou a odradi od nakupu. V dnesni dobé

je zcela zfejmé, ze témér kazdy nosi u sebe v kapse misto talismanu pro
Stésti svdj mobilni telefon. Proto bylo nevyhnutelné vytvofrit i mobilni verzi

webu.

Po mnoha konzultacich jsem se tedy pustila do prace na logu,
samotnych strankach a dopliujicich produktech. Prozatim neresim cetné
rozdily zobrazovéni v riznych dostupnych platformach, jako je Google

Android, Apple iOS nebo Windows Phone.



5. PROCES TVORBY
a) Webdesign

Vlastni praci na webovych strankach jsem zacala skicovanim, nejdfive
tuzkou, abych si ujasnila, co vSechno kazda stranka musi obsahovat,

s pfidavnymi pozndmkami. Poté jsem uz v programu Adobe Illustrator
rozvrhla zakladni rozmér stranky, jeji mrizku a dalsi hlavni objekty

a umisténi v prostoru, ¢imZ jsem navrhla prvotni layout. Hlavni stranka
obsahuje vSe podstatné — Gvodni screen, kde zdkaznik nalezne rozklikavaci
menu, pfihlaseni, vyhledavani, kosik... Dale obsahuje aktualni kolekci

¢i momentalné bézici akce, samotné zbozi a také néco o firmeé Tapir.
Proklikani do dalSich podstran ma svou mrizku, ktera dodrzuje stejné
principy. Specificka je celd sekce kosiku, ktera je jisté nejdalezitéjsi pro
zakaznikovu dobrou orientaci a jednoduchy, prijemny nakup, coz je

pro mé v roli prodejce vyznamnou prioritou. Kazdy pohyb na strankach
by méla doprovazet horni lista, ktera zarucuje skvélou orientaci na webu.
Zakaznik tedy bude vzdy védét, kde se nachazi a k jakému kroku se mlize
vratit. K rychlému pohybu na strankach je také vytvoreno tlacitko
,,nahoru” v podobé Sipky, kterd doprovazi scrollovani strankou dold,

aby se zakaznik mohl ocitnout v pfipadé potfeby okamzité na vrcholu
stranky. Dalsi prvek, ktery se objevuje na vSech nahledech, je patka,
ktera by méla fungovat jako ,odpocinkové” misto pro oci zdkaznika.
Zaroven ale obsahuje nékteré dllezité informace. Toto misto jsem resila
rozdélenim do dvou ¢asti, aby bylo pfehledné a jasné. Na jedné strané
informace zakaznikovi od nds, napf. kontakt, obchodni podminky,
nejcastéji kladené dotazy atd. Na strané druhé ma zdkaznik moznost nas

co nejrychleji informovat o svych pranich ¢i pfipominkach



Stranky se mi z poc¢atku tvorily velice dobre, vidy jsem se tésila na
pokracovani prace. Kdyz jsem ale zacala pInit web obsahem to znamen3
fotkami, Cerpala jsem je na rdznych webech jako napriklad www.fler.cz,
kde jsem se snaZila vybirat takové fotografie, které jsou alespon podobné
mé predstave

o tom, jak by vyrobky mély vypadat. Vim, Ze toto neni Zddnym zplisobem
dané v zadani bakalarské prace. Ale i na tomto mi zalezelo, protoze pravé
tyto prvky velice ovliviuji celkovy vzhled webovych stranek. Tésim se tedy

az bude web funkéni a naplnim jej svymi vyrobky a fotografiemi.

b) Logo

Vyvoj loga zapocal nejdrive z tvaru téla tapira, kreslila jsem spoustu
variant, ze kterych bych mohla vychazet. To doprovazelo nepreberné
mnozstvi skic a roztrhanych papir(. Také jsem premyslela nad barevnosti
téla tapira, které je Cernobilé. Zjistila jsem ale, Zze pokud bych vychazela

z pfesného postaveni jeho barevnosti, logo by nemohlo fungovat

na zadném podkladu. Proto jsem zacala vychazet z jeho hlavy, kterd je
velmi typicka jeho chobotem, tvarem lebky, ale i postavenim oka a obodi.

Stylizovala jsem ji do linie a umistila do kruhu.

Jak uz bylo rfeceno, Tapir jako znacka plavod tohoto ndzvu vznikl
pouze ze slovni hricky tasky a papir, neni proto nutné toto podporovat
opravdovou (nebo stylizovanou) formou tapifi hlavy. Tato varianta po
nékolika konzultacich neméla Uspéch. Bylo pfirovnano k vizudlu zootery,
toho jsem se chtéla vyvarovat, aby zakaznik nenabyl dojmu ,,pfehnané
zvifeciho” jako by stranky nabizely potreby pro chovatele, proto jsem se

tedy vydala novou cestou.


http://www.fler.cz/

Stavaijici logo je koncipovano jako predeslé do kruhu, je odvozeno
od pouzitého pisma minulého loga Sansita One, viz kapitola c) Pismo.
Volila jsem pismeno ,,t“, coZ vyplyva ze jména firmy a pod samotnym
logotypem, tedy malym t v kruhu je napsan cely nazev Tapir. Po stranach
toto doprovazi body, které upevnuji slovo v prostoru. Logo mi pfipada vice
nadcasové, moderni a Cistéjsi nez plivodni verze. Je i mnohem variabilnéjsi
napf. misto slova Tapir mUZe obsahovat nazvy kategorii na e-shopu a kruh
tvori skvély dopliujici prvek. Jsem spokojena s tim, Ze jsem ucinila toto

rozhodnuti zmény logotypu.

c) Pismo

Pismo, které se bude vyskytovat jak na webovych strankach, tak v celém
doprovodném vizualnim stylu, je font Roboto. Jeho rodina je Siroce
zastoupena mnozstvim fezU, coz velmi usnadnuje jeho poufZiti. Pismo
navrhl Christian Robertson. Font ma mechanicky skelet a jeho formy jsou
spiSe geometrické, obsahuje vsak i oteviené kfivky. Je dobre Citelné diky
Sifce kazdého pismene, podobné jako to byva typické pro humanistické

a serafové fonty.

Déle je v logu obsaZzeno pismo Sansita One, které na mé pUsobi
velice zajimavé. Je propojenim mezi typografii a kaligrafii a jeho velkou

prednosti je velmi dobra Citelnost. A autorem je Pablo Cosgaya.

Oba dva fonty jsou z archivu Google fonts a mély by tak byt dobre

pouzitelné jak v internetovém prostredi, tak i tiSténé verzi.



d) Barevnost

Barva je velmi dalezitym faktorem vizualniho stylu. Vzhledem k ndzvu
e-shopu je barevnost zcela jednoznacna - ¢ernd a bila (stupné Sedi).
Cely vizual je propojen dalSimi fotografiemi, které rozvijeji barevnost

do neomezenych skal.

Jako doplnkovou barvu jsem zvolila svétle tyrkysovou. Vybirala jsem
opravdu dlouho ze vSech skdl a dostupnych vzornik(. Tato barva mi jako
doplnéni ¢ernobilé varianty pfipada nejadekvatnéjsi. Upouta jisté
pozornost, je optimistickd, povzbuzuje a ma komunikativni schopnost,
proto jsou ji vyznaceny dulezité ikony pro zakazniky (slevy, kosik, atd.)
Barevnost celého prostredi webu se bude ménit podle aktualnich kolekci,
rocniho obdobi a dalSich ovliviujicich faktort (svatkd - Valentyn,

Halloween, Vénoce...)

e) Vizitky

Vizitky jsem chtéla pojmout velmi Cisté a elegantné. Mél by zde byt pouze
nezbytné. Na standardni velikost vizitky (pro Ceskou republiku), jsem

se snazila umistit jednotlivé udaje a prvky tak, aby dodrzovaly jednotu

s webovymi strankami. Ty jsou tvoreny na stfed, pro lepsi upoutani

pozornosti zdkaznika, i vizitky jsem tedy resila timto zplsobem.

Vizitky maji nékolik variant viz kapitola 13. seznam pfiloh



f) Vouchery

Voucher jsem tvorila obdobné jako vizitku. Myslela jsem pfi tom

na fakt, Ze pokud dava tuto karti¢ku nékdo jako darek nebo pozornost,
je dulezité, aby zaujal a udélal radost uz jen svou vizualni podobou, nejen
svou nominalni hodnotou. Voucher ma tedy vlastni pouzdro, ze kterého
se po otevreni vyjme. Podle mé pUsobi ucelené a dle nazoru mych

vrstevnic by takovy darek rady dostaly.

g) Obalka a dopisni papir

Obalku jsem chtéla pojmout velmi jednoduse, aby byla vécna,
neimponovala zbytecnymi prvky a hodila se ke zbytku vizualniho stylu.
Proto jsem na predni ¢ast obalky umistila logo a na zadni stranu kontaktni
informace a znovu opakujici se znacku. Vnitrek obalky je potistén
strukturou tvorfenou z pismene t, ktera se objevuje i u dalSich tisténych

materidl( (vizitka, voucher, atd.)

Dopisni papir je pojat také Cisté, v horni ¢asti je umistén logotyp.
Nasleduje prostor pro samotny text, ktery je roz¢lenén podle mrizky
a vyveden lehce k pravé strané. To dava koncepci dopisniho papiru prostor
a pUsobi tak vzdusné a neotrele. Ve spodni ¢asti stejné jako
na dopisni obalce jsou kontaktni Udaje, které od zbytku plochy oddéluje
linka, kterd se objevuje v dalSich ¢astech vizudlniho stylu (napf. webové

stranky)

10



6. TECHNOLOGICKA SPECIFIKACE

Webové stranky jsem navrhovala v programu Adobe lllustrator, ve kterém
tvorim nejradéji. Diky jeho prostorovému usporadani jsem meéla spoustu
mista a mohla tak kombinovat a pozorovat zdali je cely vizual jednotny

a uceleny. Web je navrzen v rozliSeni 1366 x 768 px a to vzhledem

k absenci jakychkoli kvalitnich fotek. (jak jsem jiz zmifovala, pouzité
fotografie nejsou mym vlastnictvim) Webové stranky jsem navrhovala

v barevném prostredi RGB, ostatni tiskovy material logicky v prostredi
CMYK Coated Fogra 27, co?Z je stejné jako PDF/X-1a evropskou statni
normou pro zachovani barev a jednotlivych vektorovych objekt(.
Vzhledem k tomu, Ze vizitky i ostatni materialy jsou tiStény na specialni
papiry, vyuzila jsem moznost zhotovit je zde na skolni tiskarné. Stejné tak

jsem vyuzila zdejsi prostfedky pro naneseni barev na textil.

Nazvy uZitych pisem jsou tedy Roboto a Sansita One (kapitola 5. Proces

tvorby, c) Pismo). Barva pisma predevsim na webovych strankach je uzita
CMYK: 67/59/55/37 nebo také 0/0/0/80,

RGB: 77/77/77/ nebo také 87/88/90

Hlavni barva ¢ernd CMYK: 0/0/0/100, RGB: 26/23/27

A barva bila CMYK: 0/0/0/0, RGB: 255/255/255

Doplnkova barva vizualniho stylu je svétle tyrkysova

CMYK: 54/0/28/0, RGB: 125/199/192

11



7. POPIS DILA

Vysledkem mého dila je webdesign. Zcela nové zpracovani webovych
strdnek s novym pojetim prostoru v kontextu modernich designi web,

dopliujici o dalsi rozsah, jako je logo a dalsi propagacni material.

Webova stranka se drzi uceleného rfadu, na ktery jsou zakaznici
e-shopu zvykli a ktery je uZivatelsky pratelsky. Ovladaci prvky - predevsim
lista a dalsi ikony - zGstdvaji na stejnych nebo dobfe ocekavatelnych
mistech, aby se zde zdkaznik citil prijemné a nemél nikdy pocit zmatku
Ci ztraty orientace na strance. Proto jsou nejdllezitéjsi informace, které by
mohl zdkaznik potfebovat rychle najit, umistény v prostoru stfedového
pole, které zaujima nejvétsi pozornost (predevsim podstrany, jako je kosik,

kontakty, vyhledavani, prihlaseni a dalsi).

Snazila jsem se vytvofrit i verzi pro mobilni telefony. Jak jsem jiz
uvadéla, nezaobirala jsem se sloZitou otazkou rlznych platforem.
Tato verze si vyzadala Upravy webu pro pfizplisobeni poméru stran a také
k redukci ikon, které zirejmé nebudou na maloformatovych displejich

vyuzivany.

Logo je feseno do kruhové kompozice, vzhledem k tomu, Zze se mi
s timto tvarem nejlépe pracovalo, je vhodné jak pro umisténi v prostoru,
tak na doplnikové produkty, jako napfr. placky, nasivky Ci razitka.
Premyslela jsem nad uzitim loga do daleké budoucnosti a kompozice
kruhu se mi jevi jako jednoznacéné vSestranna. Nehledé na to, zZe jiz
v antice byl kruh povazovan za dokonaly symbol jednoty, pocatku
existence a spojeni s bozskou podstatou (Pantheon). Volba jednoduchych
a Cistych tvar(i pro mé byla jednoznacnd. Vzhledem k tomu, Ze mé webové

stranky by se mozna daly oznacit jako flat design, logo i web se dobre

12



doplnu;ji

a vzajemneé tvori celek.

Ovsem obé dvé faze Logo i Web samy o sobé tvofi silny designovy prvek,
snadno zapamatovatelny a uchopitelny. Snazila jsem se vychazet

z nynéjsSich trendd, které se objevuji nejen ve webdesignu,

ale napriklad i v mobilnich aplikacich.
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8. PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Ve své paci jsem se snazila docilit prehledného, moderniho webdesignu
e-shopu. Nechci byt pfehnané kriticka, ale zda se mi, ze v ¢eskych zemich
se podobné e-shopy zatim pfilis nevyskytuji. Jisté sem pronika velka snaha
o redesign stranek, ale spiSe v zahranici se vyskytuji designové pékné
prace. Jisté vizualni stranka ovliviiuje to, jak obchod vydélava

a prosperuje, proto doufam, Ze se mi podafrilo pristupovat k praci
inovativné a pro zakaznika co nejprijemnéji, ne nadarmo je nas zakaznik
nasim panem. Doufam, Ze se mi také podafri povzbudit malé vznikajici
firmy velice Sikovnych lidi ve zjisténi, Ze sny se daji pInit i bez toho,

aby byl ¢lovék jen soucasti ohromné korporace, ale i tvorbou toho,

co jej bavi a zajima. Jak moc je projekt Uspésny se dozvim az s odstupem

Casu v podobé reakci navstévnik( mych stranek.

14



9. SILNE STRANKY

Mezi nejsilnéjsi vlastnosti své prace radim Cisty, pfehledny design, ktery si

vypUjcuje svou podobu z filozofie flat designu, plsobi pfijemné, snadno

se v ném orientuje a pro zadkazniky je snadno uchopitelny. Jsem spokojena

s barevnym fesenim stranek, nebot véfim, Ze plsobi profesionalnim, rekla

bych az luxusnim dojmem. TotéZ by se dalo fici i o logu firmy, které vychazi

z jednoduchych tvarl a typografie, coZ je nad¢asovd kombinace.
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10. SLABE STRANKY

Vzhledem k tomu, Ze stranky nejsou naprogramovany a s zadnym
programatorem jsem dosud nejednala, nemohla jsem navrh opfit

o konkrétni systémové pozadavky. Az zaddm programovani kodérovi, bude
nutno praci spolec¢né konzultovat a je mozné, Ze budou nutné Upravy

nékterych ¢asti webu pro findlni funkéni podobu.
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12. RESUME

| have learned a lot during the creative proces. | have never done anything
similar and | am glad that | have tried webdesigning on my own project. |
believe it had a significant effect on my creative perception. The bachelor
thesis gave me an oportunity to make a leap of faith and it constantly
obliged me to finish my work. Personally, | am quite satisfied with the
result. | hope | managed to create a functional website environment as
well as a strong, functional logo that will be easily remembered and my

customers will grow fond o fit. Only time will have an anwer to this.

The whole content of my bachelor thesis is primarily webdesign, brand
design accompanied by business cards, vouchers, discount coupons,
envelopes, note-paper and other advertisement products, such as bags, t-

shirts or badges.
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. SEZNAM PRILOH

. Navrh loga

. Navrh loga

. Navrh webovych stranek

. Navrh loga, prvni verze

. Navrh loga, druha verze a konecna podoba loga
. Vizitka

. Obdlka

. Dopisni papir

. Vouchery a slevové kupony

Papirové tasky

Dokumentace propagacnich materiald
Tilko a tricko

Platéné tasky

Placky

Pouzité pismo

Barevnost logotypu

Hlavni strana internetového obchodu
Menu a vyhledavani

Ukdazka produktu

KosSik

Kontakt, O nas, Patka
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Pfiloha 1: Navrh loga, kresba tuzkou a fixem
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Pfiloha 2: Navrh loga, kresba tuzkou a fixem
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Priloha 3: Navrh webovych stranek
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Pfiloha 4: Navrhy loga, prvni verze, Adobe llustrator
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Priloha 5: Navrhy loga, druha verze a kone¢na podoba loga, Adobe llustrator
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Priloha 6: Vizitka, vlastni foto
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Priloha 7: Obalka, vlastni foto
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Ptiloha 8: Dopisni papir, vlastni foto
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Priloha 9: Vouchery a slevové kupdny, vlastni foto

voucher
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Pfiloha 10: Papirové tasky vlastni foto
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Priloha 11: Dokumentace propagacnich materiald, vlastni foto
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Priloha 12: Tilko a tricko, vlastni foto

Ty \
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Pfiloha 13: Platéné tasky, vlastni foto
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Priloha 14: Placky, vlastni foto
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Priloha 15: Pouzité pismo
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Priloha 16: Barevnost Logotypu

RGB 26% 23% 27% RGB 124% 198% 191%

CMYK 0% 0% 0% 100% CMYK 54% 0% 28% 0%

80%
60%
40% 40%
20% 20%
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Priloha 17: Hlavni stranka internetového obchodu
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Pfiloha 18: Menu a vyhledavani

VYPRODEJ

home

PAPIR SPERKY
BLOKY NAUSNICE
KALEN NARAMKY
KRK
DO VLASU

°

-
PLACKY KONTAKT
L4

RETRO
GEOMETRIC

HLEDEJ -

KLIKNI KA

BATOH

STAHOVACI BATOH BIiLA

STAHOVACI BATOH S KAPSOU

w
TAHOVACI BATOH CERNA

fii STAHOVACI BATOH MODRA

STAHOVACI BATOH SEDA
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Priloha 19: Ukazka Produktu

De
i
§o)

home cz/ LATKA BATOHY STAHOVACI BATOHY

STAHOVACI BATOH BiLA

249 ke

> DO KOSiKU

MOHLO BY SE VAM LiBIT

PROHLIDNI SI DALS{ KOLEKCE

CHLAPSKA
ZALEZITOST
KOLEKCE
2015

NAJDETE NAS RYCHLA ZPRAVA

NAPISTE NAM, CO VAS ZAJIMA!

@ 0 @ @ JMENO A PRIJMENI
I

O NAS E-MAILOVA ADRESA
KONTAKT I:l

VASE ZPRAVA
OBCHODNI{ PODMINKY

NEJCASTEJSI DOTAZY

tapirshop.cz -
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Priloha 20: Kosik

ATt BATOHY STAHOVACI BATOHY

PRAVE PRIDANO x

STAHOVACI BATOH BILA

249 ke

VELIKOST/ ONESIZE

249 ke

Nostalgicky design a prvotiidn kvalita MATERIAL: 100% Bavina
zpracovéni s dirazem na detail, kterd .
tomuhle krasavci dovoluje nasazeni do piné ROZMERY: 35x80cm

polni, takze se skvéle hodi na Sirokd zéda
oslehaného dobrodruha i na kiehkd raminka
sleény v rizovych Satech

V KOSIKU MATE 2 POLOZKY

STAHOVACI BATOH BiLA

v VELIKOST/ ONESIZE

STAHOVACI BATOH BILA

v VELIKOST/ ONESIZE

CENA CELKEM 498,'

POKRACOVAT

SKRYT KOSiK

WATE J12 U NAS UCET? RULASLE SEL FORMULAR SE VYPLNI AUTOMATICKY
IMENO A PRIMEN DoPRAVA cena
CESKA POSTA DLE TARIFU
uice
s ©  PPLZASILKOVASLUZBA 99 KE
PSE DPD ZASILKOVA SLUZBA 99 KE.
wesTo ULOZENKA B3O
TELEFON
ZVOLTE MISTO VYZVEDNUTI
e “vaere - [ |
DoPRAVA cena
2voLTe zemr
DOBIRKA PPL 20KE
CESKA REPUBLIKA
SE ZMENOU ZEME SE AUTOMATICKY ZWEN! MENA
© oosiRkADPD 20K¢
PLATBA KARTOU ZDARMA
MATE SLEVOVY KUPON?
ZADAT SLEVOVY KOD
BANKOVNI PREVOD ZDARMA
POUZIT vKvo VESKERE POTREBNE UDAJE K ZAPLACENINAKUPU
cenacekem 498, OBJEDNAT
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Priloha 12: Kontakt, O nas, Patka

KONTAKT

JSME NA PRIJMU
KAZDY VSEDN DEN 0D 9.00 DO 17.00 HODIN

E-MAIL:
tapir@shop.cz

ADRESA:

KDO ZE TO JSME?

Spolecnost BATA, akciova spolecnost se fadi mezi vyznamné
ceské firmy s dlouholetou tradici. Jeji ispéch je v Ceské
republice i ve svété spojovany zejména s vyrobou a prodejem
obuvi

Bata, jehoz sif tvoff v sougasnosti sedm desitek prodejen, pat
&t5i Geské prodejce obuvi. Mnoho prodejen, které jsou
odni sité, byly bafovskymi obchody jiz ve
20. a 30. letech. Mnohé z nich prosly nebo aktudlné prochazeji
rukcemi a modernizacemi, nebot cilem nasi
firmy je vybudovat pro své

CO ZE TO VYRABIME?

Spoll
Geské firmy
republice i

Bata, jehoz iy sti sedm desitek prodejen, pati
t e obuvi. Mnoho prodejen, které jsou

nasi malo
0. a 30. letech. Mnohé
hiymi rekonstrul

NAJDETE NAS RYCHLA ZPRAVA

NAPISTE NAM, CO VAS ZAJIMA!

@ @ JMENO A PRIJMEN{

0 NAS E-MAILOVA ADRESA

KONTAKT
VASE ZPRAVA

QBCHODNI PODMINKY

NEJCASTEJSi DOTAZY

DESLAT
tapirshop.cz
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