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1. ME DOSAVADNI DiLO V KONTEXTU SPECIALIZACE

MUaj hlubsi zajem o graficky design jednoznaéné odstartovalo
pfijeti na Soukromou stfedni uméleckopriimyslovou skolu Zdmecek
v Plzni. Ziskal jsem duleZité schopnosti, kterymi by mél kazdy graficky
designér disponovat. Naucil jsem se analyzovat zadany ukol, pracovat
s informacemi, uplatiovat kreativni pristupy, navrhovat graficka reseni,
ovladat jednotlivé umélecké grafické techniky a vzdjemné je kombinovat,
volit vhodné technologické postupy a vyuzivat grafické programy pfi tvorbé
grafického designu.

Jiz béhem studia na stredni Skole jsem ziskal misto externiho
grafického designéra ve firmé zamérené na tvorbu reklamy, se kterou
spolupracuji dodnes. Tato prilezitost pro mé byla obrovskym prinosem,
jelikoz jsem mohl teoretické znalosti ihned uplathovat v realnych zakazkach
a zaclenit se tak do chodu grafického studia v praxi. Naucil jsem se
komunikovat s klienty, brat v ivahu jejich pozadavky a nasledné jejich
zadani esteticky prijemnou formou promitnout do vysledného dila.

Ma dosavdni tvorba prosla nékolika vyvojovymi fazemi. Zpocatku
jsem v ramci objevovani funkci grafickych programu prosel etapou
experimentovani, kdy jsem pouzival rizné filtry a efekty, které jsem
po néjakém case shledal naprosto samoucelnymi a nepotfebnymi.
Postupem ¢asu jsem svUj graficky projev dale redukoval v Cistou a lehce
Citelnou formu. Snazim se dodrzovat pravidlo, Ze graficky design je jakysi
dorozumivaci jazyk, ktery by mél byt divakovi sdélovan jednoduchym,
srozumitelnym a lehce zapamatovatelnym zptsobem, ale neméla by v ném
chybét urcita davka originality, neotrelosti a vyjimecnosti, se zachovanim
urcitych pravidel.

Do soucasné doby mam za sebou vice nez stovku realizovanych
zakdazek, ve kterych jsem se setkal s nejriznéjsimi disciplinami grafického
designu. Patfi mezi né napfiklad tvorba logotypu, corporate identity,
plakatd, letakl, brozur, katalog(, polep( vozidel, obalového designu,
webdesignu apod.



2. TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Rozhodl jsem se zpracovat bakalaFskou praci na téma: NAVRH
ZNACKY A GRAFICKE ZPRACOVANI{ OBCHODNICH TISKOVIN (MALE FIRMY).
Predmétem tohoto zadani je tvorba znacky (logotypu) jehoZ soucasti je
strucny logomanual a nasledna aplikace jednotného vizualniho stylu na
merkantilni tiskoviny (vizitka, dopisni papir, obalka, firemni desky apod.).

Davod(, pro€ jsem si pro svou bakalarskou praci vybral pravé toto
téma je nékolik. Jednim z nich je fakt, Ze mam k problematice tvorby
znacek a jednotného vizudlniho stylu velmi blizko a chtél jsem timto
zplsobem své znalosti ziskané béhem studia uplatnit. DalSim dlvodem
byla do urcité miry shoda okolnosti, jelikoZ soucasné zakladam vlastni
kreativni studio pod nazvem REMBRAND s.r.0. Mélo by se jednat o firmu
s hlavnim zamérenim na redesign (rebranding) znacek a tvorbu jednotného
vizudlniho stylu. Nicméné v portfoliu sluzeb nechybi ani ostatni discipliny
grafického designu v podobé tvorby propagacnich tiskovin, obalového
designu, webdesignu apod. Tento nazev byl vymyslen jiz pred zadanim
bakalarské prace a je vysledkem dlouhodobé analyzy pouzivanych jmen
u jiz zavedenych firem. Samotny nazev ,RE BRAND" je jiz ve jménech firem
hojné zastoupen, vlozZil jsem tedy mezi tyto slova pismeno ,,M*“, které je
zaroven pocatecnim pismenem mého kfestniho jména. Tato zména méla
za nasledek lepsi vyslovnost ndzvu a podprahové mize svou podobnosti se
jménem slavného umélce pfrispét k dobré zapamatovatelnosti. V soucasné
dobé je jiz zakoupena internetova doména www.rembrand.cz.

Spojeni bakalarské prace s vlastnim projektem pro mé bylo
obrovskou vyzvou, protoze vyslednd prace nezlistane jen ve stupni
konceptu, ale bude skutecné realizovana. Zaroven je dle mého ndazoru
velice tézké vytvorit néco takrikajic ,,pro sebe” a tak pro mé bylo
ohromnym prinosem vstrebavat vécné prfipominky a postfehy od mého
vedouciho prace a diky tomu posouvat svou praci spravnym smérem.



3. CiL PRACE

Stézejnim cilem mé prace bylo vytvofit originalni, nad¢asovou
a zaroven graficky jednoduchou znacku, kterd by co nejlépe vystihovala
charakter firmy REMBRAND s.r.o. Ddle graficky zpracovat soubor
obchodnich tiskovin a spolu se znackou je sjednotit v ramci jednotného
vizudlniho stylu, kterym by se firma mohla prezentovat zakaznikdm.
Domnivam se, Ze vizudlni identita mUze vzhledem k nabizenému
produktu hrat vyznamnou roli v propagaci firmy. Pokud se firma
prezentuje nekvalitni vizualni identitou, nebo dokonce Zzadnou nepouziva,
mUZe v potencidlnich zdkaznicich vyvolavat pocit nedtvéryhodnosti
a neprofesionality. Proto si myslim, Ze vytvoreni kvalitniho a dobre
fungujiciho vizudlniho stylu do jisté miry pfispiva k lepSimu statutu firmy
a jeji uspésnosti na trhu.



4. PROCES PRIPRAVY

V ramci pfiprav pred samotnou tvorbou jsem vyhodnotil jako
spravny krok provést zakladni resersi tuzemskych logotypl a prezentaci
nahodnych grafickych a kreativnich studii.* V tomto kroku jsem postupoval
jako klasicky zakaznik, ktery hleda firmu nabizejici grafické prace a do
vyhledavace zadal slovni spojeni ,grafické studio” nebo , kreativni studio®.
Vysledek hledani mé svym zpUisobem trochu Sokoval, jelikoZ se na prvnich
strankach objevily firmy o jejichz kvalitach jsem v nékterych pripadech
nebyl zcela presvédcen. Byl jsem velice prekvapen, kolik grafickych studii
se prezentuje tak katastrofalnim zplsobem a pritom sami nabizeji grafické
sluzby. Spole¢nym znakem vétsiny logotypU grafickych studii, na které jsem
narazil, je pouzivani samotné typografie bez znacky. A pokud se v urcitych
pripadech objevuje i znacka, vetSinou nekoresponduje se zameérenim
téchto firem. Je to jasny priklad toho, Ze je zde stale uprednostriovana
cena pred kvalitou vysledné prace. Tento ,graficky odpad” nasledné ve
verejném prostoru nebudi pfilis dobry dojem a schazuje tak praci kvalitnich
grafickych designéru. Pti hledani jsem vsak narazil i na takova studia, ktera
se prezentuji kvalitnim vizualnim stylem, referencemi velmi lukrativnich
klientl a jejich dila jsou na vynikajici Urovni.

Dalsim krokem bylo studium logotyp( jako takovych a sledovani
jejich vyvoje vlivem soucasnych i dlouhodobych trend(. V soucasné dobé
|ze pozorovat v logotypech a v grafickém designu obecné jednoznacnou
snahu o zjednoduSovani, redukci zbytecnych prvk( a odprosténi se od
nejraznéjsich efektl. Z vlastniho pohledu bych toto obdobi oznacil jako
klasicismus v grafickém designu, kdy se po ornamentdlnim a zdobném
rokoku designéfi opét vraceji ke klasickym vzorlim a racionalismu
s ddrazem na urcity rad a zretelnost.

V poslednim kroku pfiprav bylo mym cilem vytvofit ¢asovy
harmonogram a jasné si vymezit ukoly, které musim v urcitych terminech
splnit, abych se zbytecné nedostal do ¢asového presu.

!Priloha ¢. 1 4



5. PROCES TVORBY

Vlastni proces tvorby probihal po etapach, které jsou podrobnéji
rozepsané v jednotlivych bodech.

5.1 ZNACKA

Prvni a soucasné také nejdulezitéjsi etapa je zamérena na tvorbu
znacky, ktera je zakladnim stavebnim kamenem celého vizualniho stylu.
Ma prace zapocala premyslenim nad ideou znacky a s ni spojené symboly,
které by charakter firmy co nejlépe vystihovaly. Nasledovalo tfidéni téchto
myslenek a skicovani jednotlivych variantnich feseni na papir.2 Skicovni
material mi poskytl dostatek variant k vybéru a pomohl tak vyhodnotit,
jaké zblsoby reseni znacky jsou nejschlidnéjsi a které bych mél dalsim
smérem rozvijet.

Od tuzky a papiru jsem se presunul ke grafickému programu Adobe
[llustrator a pustil se do zpracovavani vybranych variant.? Predpokladem
dobré znacky je jeji srozumitelnost v souvislosti s konceptem firmy a toho
se mi zpocatku tvorby nedafilo dosahnout. Nechtél jsem vsak tento
krok v Zddném pripadé podcenit, jelikoZ jsem si byl pIné védom toho, Ze
nefungujici a Spatné zvolena znacka mlze mit za nasledek nefunkénost
celého vizualniho stylu firmy. Nakonec jsem po relativné dlouhé dobé
diky své vytrvalosti, trpélivosti a odbornych rad vedouciho prace uspésné
dospél az k findIni podobé znacky.

Vysledna podoba znacky obsahuje dva stézejni prvky. Jednim z nich
je tuzka, jakozto zakladni pracovni nastroj kazdého grafického designéra,
ktera ma také evokovat kreativni stranku dané firmy. Jako druhy symbol
jsem zvolil limecek koSile, predstavujici solidnost a profesionalni pfistup
k praci. Oba dva symboly jsem zredukoval na jednoduché, ale presto
dobre Citelné grafické znaky, které jsou vyjadfené pomoci rovnych linii
a elementdrnich tvar(l. Propojenim téchto dvou element(l vznikla esteticky
zajimava, originalni a Cisté vyhlizejici znacka.* Nejedna se o ndhodné
vygenerovany tvar, ale predstavuje propracované vykonstruovany
a kompaktni znak, nesouci navic urcitou ideu.

2Pfiloha €. 2 5
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5.2 DOPROVODNY GRAFICKY PRVEK

Kdyz jsem uspésné finalizoval znacku, zacal jsem se zabyvat
myslenkou, zda nebude v ramci jednotného vizudlniho stylu pusobit
pfilis konzervativné. Citil jsem potrebu vytvofrit ke geometricky jasné
definované znacce dynamicky a kontrastni prvek, ktery by vizualnimu stylu
dodal urdity ,Smrnc”.> Zaroven jsem vSak nechtél vytvaret zcela odliSny
graficky prvek, ktery by na sebe poutal zbyte¢né moc pozornosti a zastinil
tak funkci samotné znacky. Vychazel jsem tedy z jiz aplikované tuzky
a nasledné ji ohybanim modifikoval. Tento krok bych odtvodnil tim, Ze
v kontrastu s racionalitou, je vtomto oboru dulezitd i urcita uvolnénost.
Timto zplsobem vznikl doprovodny graficky prvek, ktery vhodné dopliiuje
a vyvazuje jednotlivé ¢asti vizualniho stylu.

5.3 BAREVNOST

Co se tyCe barevnosti, zprvu jsem vyzkousel Sirokou paletu barevy,
nasledné jsem vsak pristoupil k vybéru z hlediska psychologie. Urcity cas
jsem tedy vénoval studiu jednotlivych barey, jejich vlastnosti a vlivli na
Clovéka. Po této analyze jsem dospél k zavéru, ze nejvhodnéjsi barvou
pro znacku je modra, ktera nejlépe kooperuje s konceptem firmy. Modra
barva je u vetSiny lidi vnimana jako nejoblibenéjsi. V reklamnim odvétvi je
¢asto pouzivana u spolecnosti, které kladou dliraz na racionalitu a chtéji
vyzdvihnout kvalitu jejich sluzeb.

Dalsim ukolem bylo vybrat adekvatni barvu pro vyse zminovany
doprovodny graficky prvek. Logickym usudkem jsem vydedukoval, Ze
naproti studené konzervativnéjsSi modré, by se mélo jednat o barvu
dynamictéjsi teplou, ne vsak pfilis invazivni a vyraznou. Vysledna volba
padla na potla¢enou oranZzovou barvu, kterad v kontrastu s modrou pusobi
velice dobfe a prijemnym zplUsobem ji doplnuje.

>Priloha €. 5 6



5.4 TYPOGRAFIE

Velmi dllezita je pfi tvorbé kvalitniho logotypu také spravné zvolend
typografie. Nevhodné zvoleny font mize mit velmi negativni dopad na
estetickou formu logotypu a zbytecné tak ubirat dobre provedené znacce
na kvalité a funkénosti. Snazil jsem se pro svoji znacku vybrat originalni
a moderni pismo, a tak jsem v logotypu nakonec pouzil font Nevis Bold od
mladého grafického designéra Eda Merritta plsobiciho ve Velké Britanii.
Jedna se o bezpatkové grotesktni pismo, které svym rezem se znackou
velmi dobre koresponduje. Jako firemni font jsem vybral rodinu pisem
Clear Sans, pro poutziti k firemni komunikaci v obchodnich tiskovinach.
Zaroven je tento font kompatibilni pro zobrazovani v internetovém
prostredi, coz je dobré brat v Uvahu pfi tvorbé webovych stranek.

5.5 OBCHODNI TISKOVINY

Merkantilni tiskoviny® hrajou vyznamnou roli v prezentaci
spole¢nosti, jelikoZ jsou jednim z hlavnich prostfedk( komunikace se
zakazniky. Dale jsou soucasti jednotného vizudlniho stylu a pfi jejich
tvorbé by mél byt kladen velky diraz na vhodné a prehledné usporadani
informaci. Timto pravidlem jsem se snazil fidit a vytvoril tak soubor
zakladnich obchodnich tiskovin, které spojuje jednotnda forma zpracovani
a udaje na nich jsou ¢lenény Cisté a srozumitelné. Jedna se predevsim
o vizitky, dopisni papiry, obdlky, firemni desky apod.’

5.6 LOGOMANUAL

Poslednim krokem tvorby bylo vytvoreni stru¢ného logomanualu,
ktery obsahuje souhrn jasné definovanych technickych parametr(
logotypu a pravidel pro jeho pouzivani. Najdeme v ném napfriklad
konstrukci loga, barevnost, pouzité firemni pismo, varianty pouziti a dalsi
specifika, kterymi je nutné se ridit. Striktni dodrzovani téchto pravidel
napomaha k soudrznosti jednotného vizualniho stylu.

5Priloha €. 6 7
”Priloha €. 7-10



5.7 WEBOVA PREZENTACE

Nad ramec své bakalarské prace, jsem také vytvoril graficky navrh
webovych stranek, ve kterém jsem pouzil prvky jednotného vizualniho
stylu. Zamérem bylo zpracovat jednoduchou a intuitivni webovou
prezentaci, s hlavnim cilem nabidnout portfolio sluzeb zakaznikim co
nejprehlednénjSim zplsobem.®

8Priloha ¢. 11



6. TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Z technologického hlediska jsem volil ekonomicky pfijatelnou

cestu, ktera by rozpocet firmy v dobé jejiho vzniku pfilisS nezatéZzovala.

Do budoucna se vsak otdzkou alternativnich technologickych postupl

a materiall lze zabyvat podrobnéji. Soucasné jsem vsak subjektivné
presvédcéen o tom, Ze v zakladu by vizualni podoba firmy méla fungovat
predevsim na standartnich typech tiskovych medii a dodatecné pouzivani
libivych materidld a technologii v podobé razby, slepotisku nebo napfiklad
parcialniho laku, je z mého pohledu jiz samoucelné navySovani estetické
hodnoty vysledného produktu.

Co se tyce obchodnich tiskovin, u vizitek jsem pouzil matny hlazeny
papir s gramazi 300g/m2, ktery spada do kategorie lepsiho standartu.

Na dopisni papiry je pouzit standartni kancelarsky papir jehoz gramaz je
80g/m?2. Tento papir je v kancelarském odvétvi bézné pouzivany, snadno
dostupny a v ohledu na jeho spotfebu ekonomicky nejvyhodnéjsi. Firemni
desky jsou zhotoveny na leskly natirany papir o gramazi 300g/m?2.

Dale povaZzuji za vhodné, v této kapitole zminit barevnost logotypu,
kterd je jasné definovana pomoci ¢iselnych hodnot v logomanalu. Pro
digitalni tisk je logotyp definovan v barevném prostoru CMYK, slozeny
ze Ctyr tiskovych barev: Cyan, Magenta, Yellow a Key neboli Black.

V ofsetovém tisku jsou z dlivodu zachovani presné barevnosti pouZité
primé barvy ze vzorniku PANTONE Solid Coated. Pro zobrazovani

v interaktivni podobé napfiklad na webu, je logotyp Ciselné definovan
v barevném prostoru RGB, ktery pracuje na principu aditivniho michani
barev: Red (Cervené), Green (zelené) a Blue (modré).

Veskeré tiskoviny pro prezentaci bakalarské prace jsou z dlivodu
malého nakladu zhotoveny digitalnim tiskem bez pouziti slozitéjsich
technologickych postup.



7. POPIS DILA

Vystupem bakalarské prace je znacka a zpracovani obchodnich
tiskovin malé firmy. Konkrétné se jedna o vlastni, nové vznikajici kreativni
studio nesouci ndzev REMBRAND s.r.0., zamérené predevsim na redesign
znacek a tvorbu korporatniho stylu. Nabizi vSak i ostatni sluzby v podobé
tvorby propagacnich tiskovin, obalového designu, webdesignu apod.

Ideu logotypu tvofi dva vzadjemné propojené symboly. Prvnim
elementem, vyjadfujicim kreativni stranku firmy a zakladni pracovni
nastroj kreativce je tuzka. Druhy symbol predstavuje limecek kosile,
jehoz funkci je evokovat solidnost a profesionalni pristup. Logotyp je
zpracovany Cistou, esteticky origindlni formou pomoci rovnych linii.
Veskera technicka specifika a pravidla pouzivani znacky jsou uvedena
v logomanualu. V kontrastu s geometricky vyhlizejici znackou byl dale
vytvoren doprovodny graficky prvek, ktery vizualnimu stylu dodava urcitou
davku dynamiky a uvolnénosti.

Vsechny tyto konstanty jsou nasledné aplikovany na jednotlivé
merkantilni tiskoviny v podobé vizitek, dopisniho papiru, obalek, firemnich
desek apod. Pfi tvorbé téchto tiskovin je kladen velky dlraz na prehledné
usporadani informaci se zachovanim esteticky jednotné formy.

Celek ve vysledné podobé predstavuje grafické feSeni podstatné
casti jednotného vizualniho stylu firmy.

10



8. PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Myslim si, Ze je v tuto chvily velice obtizné zoodpovédét otazku, zda
ma tato bakalarska prace néjaky zasadni vliv na obor grafického designu.
Dospét k ucelenym zavériim, bude dle mého nazoru, mozné az s odstupem
¢asu. Nyni je dulezité zjistit, zda vyslednd prace bude fungovat nejen
v teoretické rovingé, ale nasledné i v praxi.

Ve studijni sféfe, mlZe byt tato prace urcitym zdrojem inspirace
pro dalsi studenty. Je to vysledek mych dosavadnich poznatk( z pribéhu
bakalarského studia a praktickych zkusenosti s aktualnim pohledem na véc,
ktery se vSak stale vyvyji a transformuje.

Troufam si vSak tvrdit, Zze z pohledu grafického designéra tato prace
méla nejvétsi prinos predevsim pro mé osobné a tim padem také pro obor
grafického designu jako takovy. Také jsem diky skvélému, profesionalnimu
a v neposledni radé obohacujicimu vedeni panem doc. akad. mal.
FrantiSkem Stekerem v ramci konzultaci vstfebal mnoho cennych rad
a posunul se tak ve svém osobnim i profesnim rozvoji o néco dale.
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9. SILNE STRANKY

Jako velmi silnou stranku bych vyzdvihl fakt, Zze prace neni
zpracovana jen jako koncept, ale je pocitano s jeji ndslednou realizaci.
Teprve uplatnéni v praxi postupem ¢asu odkryje jeji silné stranky, ale
naopak i mozné slabiny.

Dale jsem spokojen s vyslednou podobou logotypu a jeho ideou,
kterd je smysluplnym zpUsobem opodstatnéna. Logotyp dle mého nazoru
pUsobi Cisté, ¢itelné a neobsahuje Zadné zbytecné prvky navic.

Vzhled obchodnich tiskovin mi svou Cistotou provedeni v ramci
jednotného vizualniho stylu prijde taktéz v poradku.
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10. SLABE STRANKY
Jako slabinu své bakalarské prace bych mozna uvedl relativné malou

odvazanost ve volbé material(i a technologickych postup(l. Toto rozhodnuti
jsem vsak jiz odlvodnil v kapitole 6. Technologicka specifika.
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12. RESUME

Output of my bachelor thesis is the brand and preparing business
printed materials small company. The company will be studio called
REMBRAND l.t.d. This studio should be active on design market concerned
on redesign of company marks (brands) and corporate style. It also offers
complex services like creation of promotional printed materials, packaging
design, web design, etc.

The logo is created of connection two symbols. First symbol shells
express the creative part of the company design and basic working
tool is the pencil. Second symbol is the collar shirt for reliability and
professionalism. The logotype is elaborated clear, esthetically original form
with straight lines. All technical specifications and rules of using this logo
are described in logo manual. In contrast to the geometrically-looking
brand was also created supporting graphic element that adds a certain
amount of dynamism and relaxed to this visual style.

All these constants are applied to individual mercantile prints
as business cards, letterhead, envelopes, corporate boards, etc. When
developing of these papers is a big emphasis on clear layout information
with respect aesthetically unified form.

Whole in its final form presents a substantial part of the graphic
design of a uniform visual style of the company.
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