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1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Graficky design je nedilnou soucCasti mého zivota sedm let. Za¢al se jim stavat
v obdobi, ve kterém, jsem nastoupila ke studiu oboru Propagacni vytvarnictvi —
Propagacni grafika na Stfedni prlimyslové Skole keramické a sklarské

v Karlovych Varech.! Zde jsem se naucila zacit praci ke kazdému zadani
skicou. Ackoliv je dnes prace grafického designéra vazana na vypoceni
techniku, povazuji vzdy za vhodné ji zapocinat pravé skicovanim.

Tento postup jsem si uchovala i po pfijeti na Fakultu designu a umeéni

Ladislava Sutnara v Plzni.2

Béhem mych studii jsem méla moznost osvojit si mnoho disciplin grafického
designu. O¢ekavam vSak seznameni se s dalSimi z nich. Existuje i moznost,

Ze se s nékterymi z nich vibec nesetkam.

Usiluji o rozSifeni pole mé designérské a umeélecké orientace za pomoci
pfedmétu nabizenych na FDU LS, diky nimz si mohu vyzkou$et mnoho technik
tvorby. Napfiklad knihtisk Ci litografii, v jejichz ramci jsem dosud postradala
praxi. Fakulta ovéem neni jedinym zdrojem nabyvanych znalosti. V oboru
graficky design velmi zalezi na samostudiu. Proto navstévuji vystavy, seminare
¢i pfednasky. Pomoci pfi ziskavani informaci jsou mi také publikace, odborné

literatury a webové stranky.

Zdrojem mnohych zkusenosti mi byl prakticky vykon grafického designu,
pfi némz dochazi k ovéreni dovednosti ziskanych pfi studiu. Nutnost obejit se
bez rad pedagoga mne uci samostatnosti a schopnosti spolehnuti se na m;

vlastni Usudek.

T www.spskkv.cz

2 www.fdu.zcu.cz


http://www.fdu.zcu.cz
http://www.spskkv.cz

Vétsinou jsem zpracovavala zadani s tiskovymi vystupy, jako jsou razné formy
letaCkd, darkovych voucher(, cenikd. AvSak nejvice mne oslovilo nahlédnuti

do oblasti tvorby webovych stranek, a sice do procesu od vzniku struktury webu
az po realizaci. Mym cilem je se tématice tvorby webovych stranek

v budoucnosti vice vénovat, nebot jsou dle mého nazoru v souc¢astnosti

soucasti jednotného vizualniho stylu, tak jako napf. vizitky €i hlaviCkovy papir.

Nyni plati, Ze kompozice webovych stranek na mne klade nemalé naroky.
To Ize spatfovat pfedevSim v nedostatku cviku a v nutnosti pfistupu odliSného

od pfistupl k pfedchazejicim pracim.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

21 Téma
PFi volbé tématu jsem se orientovala svym zaujetim tvorbou znacek.
Zvolila jsem néavrh grafického provedeni znacky, k ni doprovodné tiskoviny

a propagacni materialy.

2.2 Divod volby tématu

Jiz po delSi dobu mi v mysli tanula myS$lenka o vytvofeni firemni identity

pro spole¢nost mych rodi¢. Od vzniku spole¢nost vyuzivala nékolik

znacek i nazvl. VSechny byly rozdilné a nikdy nebyly dotazeny do celé
korporatni identity. Hodnotila jsem jako vhodné se timto zabyvat v rdmci
bakalarské prace, jelikoz na vytvorfeni kvalitni vizualni identity bude dostatek

¢asu a vhodné vedeni.

Jednim z dal8ich ddvodu, pro¢ jsem si téma zvolila, je ze pravdépodobné bude
realizovano. Musela jsem tvofit s ohledem na finanéni limit spole¢nosti a tim se

pfipravit na realné zakazky, které mne mohou v budoucnosti ¢ekat.

Mezi dal$i davody fadim fakt, Zze jsem si védoma svych mezer ve tvorbé
vizualnich identit, proto je pro mne toto téma vyzvou a doufam, Ze se
zdokonalim. Tvorbu jednotného vizualniho stylu povazuiji za jeden

ze zakladnich pilifa tvorby grafického designéra, a proto je nutné si vylepSovat

své schopnosti.



3 CiL PRACE

3.1 Znacka

Mym zamérem bylo vytvofit znaCku jednoduchou, odolavajici ¢asu — tak,
aby bylo mozno jeji pomoci reprezentovat rodinnou firmu po dlouhou dobu.
| z téchto divodld musi byt znacka ojedinéla a dobfe zapamatovatelna,

aby spolec¢nost zakaznici rychle identifikovali.

Firma se zabyva ruéni dekoraci porcelanu. Jelikoz prace s porcelanem ma
v Zapadnich Cechach dlouholetou tradici pfinadejici konkurenéni prostred;,
usilovala jsem o nezaménitelnost znaCky. Nalezeni kompromisu mezi

jedine€nosti a srozumitelnosti bylo pro mne obtizné.

Znacka musi splfiovat i dalsi poZzadavek. Pouziti jakozto spodni znaCka
porcelanu, jez je soucasti dekorace a je prukazem kazdé spole€nosti.
Maximalni parametry spodni znacky jsou vymezeny 25 milimetry na Sifku.

To s sebou neslo omezeni ve véci gitelnosti.

3.2 Ochodni tiskoviny
PFi navrhovani obchodnich tiskovin jsem se soustfedila na udrzeni jednotné

vizualni identity. Mym cilem byla funkénost tiskovin, jejich dobra &itelnost

a prehlednost. Snazila jsem se vzdy informace tfidit a vytvofit systém, ktery by

byl pro zédkaznika lehce pochopitelny.

Chtéla jsem aby celkovy vzhled firmy pusobil ucelené.

10



4 PROCES PRIPRAVY

4.1 Analyza spole¢nosti a reSersSe

Samotnému skicovani a navrhovani samoziejmé predchazelo seznamovani se
s firmou, jejim fungovanim a historii. Zminéné nebylo naro¢né. V prostfedi
spole¢nosti jsem vyrustala. AvSak ohledné nékterych informaci jsem
zaznamenavala nejasnosti, jez bylo potfebné zpfesnit, utfidit a doplnit.

PFi patrani v historii firmy jsem zjistila, Ze nékolik pfedeslych znacek obsahovalo
motiv korunky, tudiz jsem se rozhodla motiv ponechat. Domnivam se, ze se v ni

zrcadli luxus a tradice.

Dale jsem provedla reSersi zdrojl.2 Hledala jsem jak na internetovych strankach
jednotlivych firem, vyrabéjicich porcelan, tak i osobné v obchodech zaméfenych
na prodej porcelanu. Soustiedila jsem se zejména na vnéjsi plsobeni jejich
znacek a prezentaci vibec. Nereflektovala jsem vyhradné pfimou konkurenci,
nybrz inspiraci mi byly svétoznamé spole¢nosti jako napfiklad Meissen

manufaktur, Villeroy & Bosh ¢&i Rosenthal.

4.2 Nazev znacky

DalSim krokem bylo rozhodnuti, jaky nazev znacka ponese. Spole¢nost nema
oficialni nazev, tudiz jsem musela pfijit s vlastnim navrhem. Volila jsem mezi
jménem majitele a zkratkou pocz4, kterou firma pouziva na webovych
strankach. Mému zjisténi neusla Spatna vyslovitelnost a nesrozumitelnost
zkratky, a proto jsem zvolila pfijmeni ,CEBIS”. Soudim, Ze nazev odpovida vyse
kladenym pozadavkim, jelikoz je jméno ojedinélé, kratké a dobfe
zapamatovatelné. Libi se mi, Ze prvni a posledni pismena maji hac¢ky, nazev

tak pusobi uzaviené a opticky vymezuje plochu pro korunku.

3 Pfiloha €. 1 ResSerSe
4 WWW.POCZ.CZ

11


http://www.pocz.cz

4.3 Skicovani a vybeér

Poté, co jsem nabyla jistoty ve véci ndzvu, pfislo na fadu vytvoreni mySlenkové
mapy,® kterd mé provazela na celé cesté projektem. MysSlenkové asociace mi
pomahaly k dalSimu pokroku sméfujicimu k navrzeni znacCky. VyzkousSela jsem
mnoho variant.6 Od Cisté typografickych feSeni jsem se pfiklonila ke kombinaci
znaku a pisma. Zvolila jsem elegantni stylizaci korunky korespondujici

s nazvem firmy.

4.4 Obchodni tiskoviny
Jakmile byla tvorba znaCky ve finalni fazi, zaCala jsem vytvaret dalSi ukoly.

Vyvijela jsem vizitky, hlavickovy papir, dopisni obéalku, nabidkové listy, fakturu.

Soucasti procesu pfipravy byl i Casovy plan. Musela jsem si praci rozvrhnout,
abych méla kontrolu, zbyl mi ¢as na realizaci, vytvofeni prezentace a opraveni

pfipadnych chyb.

5 Pfiloha ¢. 2 MysSlenkova mapa

6 Priloha €. 3 Skici

12



5 PROCES TVORBY

5.1 Realizace znac¢ky

Jakmile jsem zvolila nejvhodnéjsi navrh znacky, zacala jsem s jeho digitalizaci,
k ¢emuz jsem pouzila Adobe lllustrator od spole¢nosti Adobe. DalSim dulezitym
krokem bylo upravit proporce navrhu tak, aby plsobil opticky vyvazené

a znacka byla harmonicka po estetické strance. Hledala jsem spravny pomér
mezi velikosti ndzvu a korunkou, ale také poméry korunky samotné. Prvni
provedeni byla ¢ernobila, nebot byla tvarovymi studiemi. Zvladnuti této faze
bylo dullezité, jelikoz znaCka bude aplikovana na ostatni tiskoviny

a propagacni materialy.

Funkénost loga jsem si mnohokrat ovéfovala také v tisténé formé, nebot
monitor mUze zkreslovat. Tudiz je kontrola nutna, zvlasté pfi urovani minimalni

velikosti, ktera je zanesena do stru¢ného logomanuélu.

Poté, co jsem si byla jista, ze znacka’ odpovida mym pozadavklm, pfevedla

jsem ji do negativni podoby,8 abych se pfesvédCila, zda-li je stale funkeni.

5.2 Obchodni tiskoviny

Jiz pfi navrhovani znacky jsem chovala v paméti, Zze bude aplikovana

na doprovodné materialy jako jeden z nositell firemni identity. Mym cilem bylo
se vyhnout bezmyslenkovitému opakovani, proto jsem ke kazdé tiskoviné
pfistupovala individualné. Neustale jsem ale udrzovala kompaktnost celku.
Ovérovala jsem si, zda-li je pomér mezi znackou, textem a jednotlivymi prvky
esteticky pfijemny. Samoziejmé usporadani prvku na tiskovinach nebylo
vedeno pouze estetickymi méfitky, ale snazila jsem se vytvofit systém

umoznujici koncovym zakaznikiim dobrou orientaci v tiskovinach.

7 Pfiloha €. 4 Zakladni verze znacky

8 Pfiloha &. 5 Cernobila a negativni verze znacky

13



Prvotné jsem vytvofila pro spole€nost vizitky?, hlavickovy papir'©, dopisni
obalky', nabidkové listy'2, Sablonu faktur'3, struCny logomanual'+ a také navrh
webovych stranek.!s

5.3 Pismo

Jelikoz firma neméla nikdy pfedtim jednotnou vizualni identitu, nebylo také
ur¢eno pismo, které by mélo byt pouzito. Jeden dokument byl napsany
napfiklad Arialem, druhy zase pismem Times New Roman. Tento aspekt se

musel zménit, nebot by méla spole¢nost udrzovat stalou vizualni identitu.

Pfi hledani vhodného fontu jsem musela brat v vahu fakt, Ze abeceda musi
obsahovat ¢eskou diakritiku a nesmély chybét ani znaky pro azbuku, jelikoz

velka ¢ast koncovych zakaznik pochézi z rusky mluvicich zemi.

9 Pfiloha ¢. 6 Vizitky

10 Pf¥iloha ¢. 7 Hlavi¢kovy papir

1 Pfiloha €. 8 Dopisni obalka

12 Pfiloha €. 9 Nabidkové listy

13 Pfiloha €. 10 Faktura

14 Pfiloha €. 11 Struény logomanuél
15 Pfiloha €. 12 Webové stranky

14



6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

6.1 Formaty a materialy

K vyrobé tiskovin jsem pfevazné uzivala standardizovanych rozmérd papira.
Tiskoviny jsem si dovolila odliSit materialem, jelikoZz pro nékteré druhy neni
potfeba specialni papir nebo jej nelze pouzit. Jako specialni papir jsem se
rozhodla vyuzit papir s nazvem Rives Laid nabizeny firmou Grandpapir.
Oboustranné povrchové ryhovany (Siroce a jemné) papir a karton. Siroké
ryhovani bézi paralelné s delSi stranou. Idealné vhodny pro obchodni

korespondenci.'6

Jelikoz dopisni obalky nejsou hojné uzivané, rozhodla jsem se je zhotovit
na specialnim papife Rives Laid ve formatu DL, aby korespondence vypadala

vazené.

Vizitky jsou vytistény opét na papife Rives Laid o vaze 220 g/m2v nejbéznéjSim

formatu 50 x 90 mm. Jsem spokojena se vzhledem i opacitou papiru.

Zvlastni papir jsem vyuzila i pro nabidkové listy v obou nabizenych graméazich
(90 g/m2i 220 g/m2) ve formatu A5. Zvolila jsem tento papir, jelikoz jsem

nabidkové listy chtéla ozvlastnit nejen po strance estetické, ale i hmatové.

Pro hlaviCkovy papir ¢i fakturu je pouzit bézny kancelafsky papir o vaze

80 g/mZ2, aby si tyto dokumenty mohla firma tisknout sama na obyc¢ejné
kancelarské tiskarné. Rozpocet spole€nosti bych nerada zvySovala specialnim
papirem k bézné korespondenci, jiz spolecnost tiskne znacné mnozstvi.

Je dlvod se obéavat, Ze by se firma postupem ¢asu stejné pfiklonila prave

k pouziti bézného papiru.

16 Rives Laid. Grandpapir. [online] 2006- [cit. 2015-04-03].
Dostupné z: http://grandpapir.cz/e-shop/rives-laid-87/
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Standartnim formatdm se vymyka pouze stru¢ny logomanual, ktery je ve
velikosti 160 x 160 mm. Opét je vytistén na specialnim papife Rives Laid obou

gramazi (90 g/m2i 220 g/m2).

6.2 Tisk
Technologie tisku jsem volila z dostupnych postupu. Ty jsou vhodné pro mensi
naklady barevnych i ernobilych produktlt. Rozhodla jsem se vyuzit digitalni

tisk, ktery byl proveden v rezimu CMYK.

Na samém zacatku jsem planovala vyuziti médnich efektd na nékterych
tiskovinach, jez by prezentaci firmy posouvaly esteticky na vyS§si arovern.
Vyhledala jsem proto tiskarnu zvladajici digitalni zlaceni papiru.

Stroj nepottebuje zadny StoCek a motivy pfenasi pomoci piezoelektrické hlavy
z folie pfimo na material. To pfinasi usporu ¢asu i financi za vyrobu Stock(

a moznost personalizace tisk(l. Personalizace umozriuje tisk unikatniho motivu
na kazdy kus.'” Bohuzel i pfi moznosti perzonalizovaného tisku je stale tato
technika nakladna a rozpocet spoleCnosti by zna¢né zatizila. Tudiz jsem zvolila
variantu bez pouziti digitalniho zlaceni. Celek plsobi ucelené a elegantné

i pfi absenci mddnich efektl. Jejich pfipadna aplikace by jen a pouze podpofila

luxusni vzhled tiskovin.

6.3 Vazby
Nabidkové listy jsou svazany vazbou V1 povazovanou za jednu z nej¢astéji
pouzivanych vazeb. DalSi pouzitou vazbou je krouzkova jakozto souCast

stru¢ného logomanualu, jelikoz usnadnuje listovani tiskovinou.

6.4 Spodni znacka
Motivem mé prace je i fakt, Ze logo bude slouzit spole¢nosti jako spodni znacka
coby nedilna sou€ast porcelanu a charakteristika majitele firmy. Tyto spodni

znacky jsou tistény technologii sitotisku.

17 Digitalni zlaceni. Polypress. [online]. 11.4.2015 [cit. 2015-04-11].
Dostupné z: http://www.polypress.cz/cs/stroj-pro-zlaceni-z-digitalnich-predioh
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7 POPIS DILA

7.1  Znacka

Cilem mého usili bylo vytvofeni znacky jednoduché, moderni a pfesto vizualné
se navracejici k tradici. Znacka je slozena z ¢asti textové a grafické.

Graficka ¢ast je vymezena stylizovanou korunkou. Motiv korunky jsem si
Cebi$ i v jinych firmach. Pro textovou ¢ast jsem pouzila pismo s nazvem
Heuristica, které jsem nepatrné modifikovala. Domnivam se, Ze toto pismo

koresponduje s eleganci porcelanu.

Jednotny vizualni styl jsem udrzovala i barevnosti. Jako hlavni barvy jsem
vybrala zlatou a ¢ernou. Tyto dvé varianty jsem zvolila kvdli moznosti pouze
cernobilého tisku u nékteych tiskovin. Zlata barva je uréena pro tisk, kde je
barevnost mozna. Vybér zlaté barvy byl orientovan hojnym vyuzivanim zlaté
v dekoraci porcelanu. Na dekoraci porcelanu lze vidét zlaté pasky, razitka

a lemovani. Barva plsobi honosnym dojmem spole¢nosti zadanym.

Dle mého nazoru, jsem zvolila z celé Skaly zlatych barev spravny odstin, ktery

je definovan barevnym vzornikem Pantone. Jde o odstin PANTONE 872 C.

Ukazky pouziti loga i barevnosti Ize vidét v logomanualu. Nachazi se zde
definice barev, minimalni velikost loga, ochranna zéna a dalSi. Tyto principy

jsou zavazné a jejich dodrzovanim se predchazi destrukci loga.

7.2  Obchodni tiskoviny

V navaznosti na vytvareni znacky jsem projektovala i obchodni tiskoviny.
Udrzovala jsem zvoleny vizualni styl, ale zaroven jsem sméfovala

k individualnimu pfistupu ke kazdé z tiskovin. Uzivani celého loga nebylo
podmiriujici, v nékterych pfipadech jsem uznala za vhodné vyuzit pouze

korunku jako dekoracni prvek, ktery zanecha na tiskovinach punc luxusu.
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Jako doplrikové pismo na tiskovinach jsem zvolila pismo Helvetica, kvdli jeji
lehkosti a univerzalité. Patfi k sans-serifovym pismim. Odpovida mym

pozadavkim a nenaru$uje vzhled znacky.

7.2.1 Vizitky
Jednou ze zakladnich tiskovin jsou vizitky. Firma se jimi prokazuje a méla by

jejich pomoci zaujmout. Je dllezité, aby tiskovina udélala co nejlepsi dojem.

Vizitku jsem navrhla tak, aby jeji vzhled byl luxusni a elegantni.

Uvedené kontakni Udaje jsou usporadany dle hierarchie ddlezitosti udajd

s cilem usnadnit orientaci. Vizitky jsem provedla ve dvou variantach, které se
li§i pouze zadni stranou. Udaje jsou v obou variantach dopinény na ptedni
strané korunkou. Prvni varianta na zadni strané obsahuje korunku

v pravidelném rastru. Na varianté druhé Ize vidét zlatou plochu.

7.2.2 Dopisni obalka

Obalka je feSena ve formatu DL, ktery je uréen pro vliozeni papiru velikosti A4,
prelozeného na tfetiny. Na obélce je umisténa pouze znacka spolecnosti

a obalka je uvnitf poti§téna rastrem. Celkovy luxusni vzhled obalky bude

podpofen ruéné psanou adresou adresata.

7.2.3 Hlaviékovy papir
Hlavickovy papir je délen na dvé asti. V levé je prostor pro logo a kontaktni
Udaje spole¢nosti. Prava ¢ast tiskoviny je urCena pro text. Roz¢lenéni plochy

napomaha orientaci v tiskoviné.

7.2.4 Faktura

Kompozice faktury je ¢lenéna podobné jako u hlavickového papiru.

Na levé strané Ize vidét pomysiny pruh, v némz se naléza logo a informace

o platbé, doba splatnosti a Cislu Uctu. V pravé Casti jsou jiz informace udavajici

zbozi, kusy, ceny &i kontakt na odbératele.
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7.2.5 Nabidkoveé listy

Tvorba nabidkovych listt pro mne byla opravdovou vyzvou. S takovym Ukolem
jsem se dosud nesetkala, tudiz bylo slozité nalezeni systému a vhodného
vzhledu. Vytvofila jsem nabidkové listy, podfizujici se jednoduchému layoutu:
spole¢nost sortiment neustale méni i rozsifuje. Je tfeba myslet na usnadnéni
vymeény Ci doplnéni informaci. Nabidkove listy jsem pojala spiSe formou
portfolia spole€nosti, jelikoZ jsou objednavky velmi individuélni dle potfeb

zakaznikd. Neuvadi se ani mnoho technickych udaji nebo ceny sortimentu.

Nosnym prvkem jsou produktové fotografie porcelanu, jenz jsou doplnény nazvy

a informacemi o tvaru a dekoru.

7.3 Propagacni materialy
Vedle obchodnich tiskovin jsem se rozhodla pro vytvoreni nékterych

propagacnich materiald.

Na prvnim misté jsem feSila potisk krabic'8, v nichZz spole¢nost zbozi uchovava
a prevazi. | zde muzeme vidét pouziti rastru aplikovaného na tfech stranach
krabice. Na ¢tvrté je pouzito logo. Krabice jsou vrstveny na sebe a vedle sebe,
tudiz vznika rozmérny rastr, misty preruseny prazdnymi plochami se znackou

vétsi velikosti.

Dale jsem navrhovala platéné tasky, papirové desky na dokumenty nebo

razitko,® které jsou podzizeny jednotnému vizualnimu stylu.

7.4 Navrh webovych stranek
Navrhla jsem spoleénosti velmi jednoduché webové stranky, nebot spole¢nost
nevede e-shop a internetové stranky ji slouzi pouze jako portfolio.

Hlavni strance vévodi fotografie porcelanu sefazené v pravidelném rastru.

18 P¥iloha 6. 13 Potisk krabic

19 Pfiloha &. 14 Propagaéni materialy
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Mym zamérem bylo vyzdvihnout vzhled jednotlivych souprav porcelanu

nenarocnym vzhledem webovych stranek.

Moznosti stranek je i zaméreni se na detaily jednotlivych dekorl a zakaznici
zde mohou vidét i detaily porcelanu &i porcelan z jiného uhlu nez na fotografiich
v nabidkovych listech. Treti a posledni strankou je stranka uvadéjici kontakty

na spole¢nost, které jsem se snazila pfehledné usporadat.
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8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Nelze tvrdit, Ze by ma prace byla pfinosem pro graficky design jako takovy.
Ale bezpochyby je velkym pfinosem pro mne samotnou.

Diky praci na komplexnim projektu jsem se naucila mnohym pro mne do té
doby neznamym principlm tvorby. Vedla mne k dikladnym studiim

a dotazovanim dané tématiky do hloubky.

Lze vidét pfinos pro obchodni spole¢nost. Bude mit jednotnou vizualni identitu
ji reprezentuijici, jez bude jednoduché a pfitom variabilni. Je dilezité, aby
celkovy vzhled a jeho systém mohl reagovat na ménici se potfeby firmy, pfitom
vSak ve svém zakladu zustaval stejny. Snazila jsem se ozvlastnit

i tiskoviny, které jsou ¢asto fadni, jako napfiklad faktury. Timto krokem se

spole¢nost odliSi od své konkurence.
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9 SILNE STRANKY

Nalezla jsem FeSeni, které je neotfelé, originalni, ale stale je spjato s odvétvim,

ve kterém spolec¢nost podnika.

Mezi silné stranky bych také zaradila fakt, Ze jsem obséhla vSechny zakladni
prvky vizudlni identity a udrzela jsem pfi tom kompaktnost celku a dosahla
vSech mnou vyty€enych cill. Podafilo se mi vypracovat jednotny vizualni styl,
ktery nezapadne mezi konkuren¢nimy styly svou jednoduchosti. Konkurenéni
spole¢nosti nedavaji své prezentaci volny prostor. Ve je zahlceno dekora¢nimi

prvky i technickymi informacemi, ve kterych se koncovi zédkaznici neorientu;ji.

U znacky samotné oceriu;ji jeji funkénost, jak pfi menSich velikostech,
tak i v barevnych modifikacich. Pokud bude spole¢nost muset snizit naklady
a bude nucena vyuzit pouze ¢ernobilého tisku, neobavam se, Ze dojde

ke snizeni kvality znacky Ci celé tiskoviny.

DalSim kladem préace je jeji budouci realizace. Na rozdil od vétsiny Skolnich

praci jsem méla moznost vyzkous$et si opravdovou zakazku se vSemi limity.
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10 SLABE STRANKY

Za slabsi slozku mé prace povazuji navrh nabidkovych listd. V minulosti jsem
se s takovym ukolem nesetkala, tudiz pro mne tato ¢ast byla velmi slozita.
Snazila jsem se vybrat systém, ktery by se dal jednodus$e rozSifovat & ménit.
Vybirala jsem vhodné mnozstvi informaci. Nechtéla jsem nabidkové listy
zahrnout velkym mnozstvim technickych vyrazu ¢i uvadénim velikosti. Situaci
mi ztizil fakt, Ze v dobé tvorby bakalafské prace ménila spolecnost zakladni
tvar: méla jsem k dispozici jen omezeny pocet kust porcelanu. Neobsahla jsem
tedy celé nabidkové listy, nybrz jsem vytvofila vzor, jak by mély nabidkové listy

vypadat a fungovat.

Ackoliv jsem si na zacatku prace vytvofila ¢asovy plan, nepodafilo se mi ho
zcela dodrzet. Tvorba znacky mi trvala o néco déle, nez jsem pfedpokladala.
Diky tomuto zdrzeni jsem bohuzel nestihla zrealizovat spodni znacku

na porcelan. Jeji zhotoveni je Casové narocné. Ocekavam vsak, ze bude do

obhajoby hotova a pokud to bude mozné, rada bych ji dodala.
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12 RESUME

As my bachelor work | created a branding for small company of my parents
which decorate porcelain. | chose this topic because | wanted to improve my
skills in my branch of study. | designed a new brand which includes logo and
business stationery for example business cards, letterhead, envelope,

catalogue, invoice and many more.

12.1 Logo

The first thing | designed was the logo because it is basic part of an identity
design. The logo consists of two parts. The first part is a text and the second is
a stylized crown. | researched logos of porcelain companies and most of them

use a symbol of the crowns.

As a basic color | chose gold because it means luxury and tradition.
As the second color | designed black. This is available when color printing is not

possible.

For logo | use Heuristica font. In my opinion it works with symbol of crown and it

is appropriate for this type of company.

| determined using the logo in logo manual. It is necessary to follow these
principles in order to avoid destruction of the logo. In the logo manual are color

modifications, minimum size and protective zone.

12.2 Business stationery

Next part of my work included creating business stationery.

| designed each document individually but | still kept the overall visual identity.
In some cases | used crown without a name of company. For example as a

decoration raster on folder or on envelope because it looks luxuriously.

| believe that | found simple and original corporate identity. It looks complex and

timeless.
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