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1. Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

Kdyz pfisel ¢as vybéru stfedni Skoly, byl jsem velmi mlady, ale mél jsem své sny

a touhy stat se grafickym designérem. Jiz zhruba v sedmé tfidé zakladni skoly jsem
zacal navétévovat Zakladni uméleckou 8kolu Otakara Sevéika v Pisku, kde jsem se
poprvé setkal s grafickymi technikami a ziskal prvni zkusenosti. Nikoli vSak na

pocitaci, ale pfedevsim ve starych grafickych technikach.

Pfi rozhodovani kam podat pfihlasku na stfedni Skolu a nastinit tak svdj zivotni smér
bylo velmi tézké rozhodovani mezi Sportovnim gymnéaziem a Stfedni soukromou
vytvarnou Skolou v Pisku. Vzhledem k tomu, Ze jiz od mladi zavodim v cyklistice na
velmi vysoké mezinarodni Urovni a mé dosavadni vytvarné zkusenosti jsem bral spise
jako pfijemnou relaxaci po tréninku, maze se to zdat nelogické, ale zvolil jsem pravé

cestu vytvarného umeéni, konkrétné oboru propagacniho vytvarnictvi.

Studium stfedni Skoly byl dobry zacatek pro muj dalsi rozvoj. Osvojil jsem si znalosti
grafickych programd, ani prace s tiskovym ¢i fezacim zafizenim uz pro mé razem
nebyla cizi, zrovna tak jako prace s typografii nebo knizni vazbou. Taktéz jsem si
mohl vyzkouSet rizné grafické navrhy pro lokalni firmy ¢i organizace. Dale jsem mohl
prohloubit své zkusenosti v klasickych technikach, jako je samotna kresba &i malba,

ale také grafické techniky tisku z vy$ky nebo hloubky.

Po absolvovani stfedni Skoly jsem byl rozhodnuty, ze bych chtél v tomto oboru
pokraCovat déle, a rozvijet tak své znalosti. Podal jsem si tedy pfihlasku na Fakultu
umeéni a designu Ladislava Sutnara na obor Graficky design. Bohuzel mé zkuSenosti

nebyly dostacujici k tomu, abych byl ke studiu pfijat. Najednou jsem nemél zadny

zalozni plan, a tak mi nezbyvalo pfili§ mnoho moznosti, nez zacit pracovat.

Diky cyklistice se mi podafilo najit velmi dobré misto na pozici grafika v pisecké firmé

Ace sport s. r. 0., ktera se zabyva zakazkovou vyrobou sportovnich dresu. Diky této



zkuSenosti jsem mohl na vlastni k(iZi poznat, co znamena byt grafikem, jaké
pozadavky jsou na tuto profesi kladeny a co v8echno se musi v daném casovém
Useku zvladat. Priznavam, ze prvni mésice nebyly vibec jednoduché, ale ze

zkuSenosti, které jsem si odnesl, Cerpam dodnes.

Po roCni pracovni zkuSenosti jsem byl rozhodnuty, zZe zkusim své znalosti jesté
prohloubit, a proto jsem se znovu pfihlasil ke studiu na vysoké skole. Tentokrat jsem
ale své dosavadni zkuSenosti maximalneé zuzitkoval a podarilo se mi dostat na Fakultu
umeéni a designu Ladislava Sutnara v Plzni, kde nyni dokonc&uji svou bakalafskou praci

v oboru graficky design.

Tato Skola pro me byla néco jako “maly raj” — tzasny prostor plny lidi se stejnym
zajmem. Néco takového jsem do té chvile nezazil. Citim se zde opravdu dobfe

a myslim, ze se to taktéz projevuje na mych pracovnich vysledcich. Za tfi roky studia
oboru Graficky design jsem nejvice vdécny praveé Fakulté uméni a designu Ladislava
Sutnara, kterd mi umoznila zde studovat a nacerpat mnoho drahocennych zkusenosti,
poznatkd a pfilezitosti se zdokonalit. Pfedevsim bych chtél podékovat svym
profesorlim, a to jmenovité doc. ak. mal. FrantiSku Stekerovi, ktery mi pfedaval své

zkusenosti po celou dobu studia.



2. Téma a dlivod jeho volby
2.1 Téma

Pro svou bakalarskou praci jsem si vybral téma “Znacka a obchodni tiskoviny malé
firmy*“. O tom, jaké téma si zvolit, jsem pfilis dlouho pfemyslet nemusel, protoze pravé
corporate identity, neboli jednotny vizualni styl, je odvétvi designu, které meé velmi za-
jiméa. V prlbéhu studia ale zatim nebyla prilezitost si takto rozséhly projekt vyzkouset,
a tak jsem byl rad, ze veSkeré zkusenosti z dosavadniho studia mdzu zuZzitkovat praveé
béhem bakalarské prace. Jednotny vizualni styl je ovSem jedno z nejkomplexngjsich
témat, které graficky design vibec nabizi. Pyramida, kteréa zastfeSuje v8e od nazvu
spolecnosti, loga az po bézné faktury, vizitky nebo firemni propagaci pomoci inter-
netovych stranek. AvSak vétSina mensich firem praveé tomuto tématu nevénuje prilis

pozornost a jejich propagace leckdy nebyva pfilis lakava.

“Pod pojmem Corporate Image (dale image) rozumime souhrnnou pfedstavu vefejno-
sti o urcitém subjektu, ktera vznikd na zakladé chovani subjektu, pfedstav, postoju,
nazord, informaci a zkusenosti. Pro zjednoduseni vnimame image jako urcity hodnotici

prvek, ktery ma dvé polohy — pozitivni nebo negativni.”’
2.2 Vybeér spolecnosti

Kazdy den se setkavame s vizualni identitou rlznych firem ¢i instituci. At’ chceme
nebo ne, v8ude kolem nas je mnoZzstvi grafického designu, které nas svym zpldsobem
ovliviiuje a laka, at’ uz jsou to letaky v postovnich schrankach nebo dobre zpracované

jidelni menu.

Pro svou bakalarskou praci jsem si zvolil nasi rodinnou firmu, kterou vlastni muj otec.

Ten zaroven prodava, servisuje a staréa se o chod firmy. Jeho pravou rukou je pak

1 - Corporate identity jako néstroj budovani image. Unie grafického designu [online]. 2012
[cit. 2015-04-25]. Dostupné z: http://unie-grafickeho-designu.cz/corporate-identity-jako-nastroj-budo-
vani-image/#.VT4ehhOsUhM



moje matka, ktera ma na starosti pfedevsim zbozi a veSkeré papirovani. Nazev firmy
MotoRi? je zaloZeny na spojenf sortimentu “Moto” a pfjmeni “Riha”. Tato myslenka je
pak pfevedena na “MotoRi”. Firma se vénuje jiz dvacet tfi let prodeji a servisu novych,
ale i bazarovych motocykld, skutrd, ale také Ctyrkolek a jejich prislusenstvi. Rozsah
klientely je tedy velmi Siroky. Od mladych teenager(, ktefi mohou jezdit na svych
strojich jiz od patnacti let, pfes deélniky, ktefi vyuzivaji Ctyfkolky jako pracovni
prostfedky, az po generaci, ktera je jiz v dichodu a motocykly pouzivéa spise jako

pfepravni stoj s minimalnimi provoznimi naklady.

K vybéru otcovy firmy pfispél také fakt, ze béhem rozhodovani nad vybérem tématu
mé bakalarské prace pfislo stéhovani na velmi atraktivni misto pfimo sousedici

s obrovskymi nadnarodnimi spolecnostmi, jako jsou autosalon Ford a sit’ rychlého
obcerstveni McDonald’s. Tudiz byla nase rodinna firma bez vizualni identity razem

neviditelna, ackoli mnozstvi zékaznikd rapidné pfribylo.

2 - Priloha ¢. 1- Soucasna podoba loga
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3. Cil Prace

Hlavnim cilem mé prace bylo vytvofit jednotny vizualni styl firmy MotoRi, ktery by
poukazoval na jeji profesionalni pfistup, a zaroven by se nemusela se svou prezentaci
stydét stat po boku takovych spole¢nosti, jako je autosalon Ford a restaurace

s rychlym obc&erstvenim McDonald’s. Smyslem nebylo jakkoli s nimi soupefit, nybrz

ukazat svoji oborovou profesionalitu a fungovat ve vzajemné symbiéze.

“Design zvysuje hodnotu znacky

Na trhu, kde existuje cela rada obdobnych produktu, se stava jejich

prezentace konkurencni vyhodou, znakem profesionality, progrese, péce o viasni dilo.
Je-li prezentace kvalitni, roste i prestiz firmy Ci instituce, zvySuje se také povedomi

0 znacce a s ni souvisegjicich sluzbach” 3

Diky nové poloze nasi firmy jsme zaregistrovali také rozsifeni klientely o podnikatele
nebo obchodni zastupce, ktefi Casto vyuzivaji restauraci McDonald’s ke svym
ochodnim schlizkam, a poté ¢asto zavitaji do prodejny MotoRi at’ uz pouze ze
zvédavosti nebo s konkrétnim zajmem o danou véc. Nutno podotknout, ze tato
klientela je na profesionalni pfistup z hlediska propagace firmy vétSinou zvykla, coz
u moto obchodl nebyva vzdy pravidlem, a proto je potfeba se této viné zakaznik({

priblizit také svou identitou.

Mym ukolem tedy bylo vytvofit logo, obchodni tiskoviny, inzeraty do mistnich novin,

reklamni banner na prodejnu a reklamni pfedmeéty, aby plsobila seriézné, jeji vizualni

styl byl jednotny, originélni a snadno identifikovatelny.

3 - Pro¢ je graficky design uzitecny. Unie grafického designu [online]. 2012
[cit. 2015-04-25]. Dostupné z: http://unie-grafickeho-designu.cz/proc-je-graficky-design-uzitecny/#.
VT37-hOsUhO
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4. Proces pripravy

4.1 Postaveni ve spole¢nosti, typ produktu a zakaznika

V prvni fadé bylo potfeba sejit se se zadavatelem, v mém pfipadé s otcem, a urcit

si, co od nového vizualniho stylu oCekéava, jaké jsou jeho predstavy a plany v novém
prodejnim prostoru, a také si vytvorit plan pro dalsi tvorbu. Firmu MotoRi samozfejmé
znam velmi dobre a také vim, co si rodice mohou dovolit a kam az sahaji jejich
moznosti v ramci propagace, a tak bylo mou snahou zaméfit se opravdu jen na veéci,
které realné potfebuji a pouzivaji je denng, jako jsou napfiklad zakazkové listy, razitko

nebo tfeba firemni desky Ci faktury.

Jak jsem se jiz zminil, rozsah zakaznikl je velmi Siroky, neda se to tedy upiné
specifikovat a cilit tak na jednu vékovou skupinu. Proto bylo zapotfebi udélat si maly

prizkum konkurence a zjistit si blize jejich skupinu zakaznikd.
4.2 ReSerse v daném prostredi

Pisek, ackoli to neni pfili§ velké mésto, ma moto prodejny hned tfi4, véetné té nasi.
Neda se ale pfesné urcit, zda jsou tyto prodejny pfimou konkurenci, vzhledem k tomu,
Ze jedna z prodejen je autorizovanou prodejnou pouze s motocykly Yamaha a druha
se zabyvé predevsim levnym moto pfislusenstvim. Samoziejme, ze je nutné nas
sortiment stéle pfizplUsobovat tak, aby Sel se sou¢asnymi trendy a zaroven se nepfilis

prolinal s okolnimi prodejnami.

Co se tyka propagace firmy Motoshop Kabourek (zastoupeni Yamaha), vyuziva
podobna média jako pravé nase firma MotoRi, takze to jsou pfedevsim mistni inzertni

noviny, podpora akci a reklama v radiu.

4 - P¥iloha ¢. 2- Loga konkurengich firem
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Na rozdil od nas je vSak vazan vyuzivat Sablony vizualniho stylu nadnarodni
spolecnosti Yamaha, a tak jsou tyto reklamy velmi velkolepé, ale ne pfilis komunika-

tivni s mistnimi zakazniky. Proto je také jejich klientela spiSe mimopisecka.

Druha konkuren&ni spole¢nost je Bireks Crown, sit’ moto obchod(l po celé Ceské
republice s dobfe vypracovanou identitou. Jejich propagace je ale predevsim celore-
publikové, a tak se Casto stava, ze lokalni motorkari o této prodejné nevédi, anebo do
ni neradi chodi, prfedevsim kvili neochoté prodavacu. Prece jen podnikat v malém
mesté znamena hyckat si své zékazniky, protoze Spatna povést se rychle rozkrikne,

ale tézko napravi.

4.3 Historie firmy

Firma MotoRi vznikla v roce 1992 v malém jihoCeském mésteCku Protivin, z pocatku

to byla pouze dilna v garézi rodinného domu, kde otec opravoval motocykly svym
znamym a kamaradiam. Kdyz ale velikost garaze prestala stacit, rozhodl se v roce
1997 prestéhovat firmu do nedalekého mesta Pisku, kde vytvoril spole¢né se zazemim
pro servis motocyklovou prodejnu. Velmi atraktivni lokalita na bfehu feky Otavy pfimo
sousedici s historickym kamennym mostem byla mistem nasi firmy, ktera se mohla

v klidu rozrUstat.

Obrovsky zlom ale pfisel v roce 2002, kdy Pisek postihly masivni povodné, firma
MotoRi byla kvUli své poloze a bezprostfedni blizkosti Feky Otavy vyplavena a tim
pfisla prakticky o v8echno. Nezbyvalo nez zacit rozvijet firmu témér znovu od nuly,
prozatimni prostory a nedostatek financi pfivedly firmu k jinému sortimentu, kterym
byly levné skutry. Diky nim se podafilo rozsifil okruh zakaznik( a firma se mohla
zacit stavét pomalu zpét na nohy, trvalo témeér pét let, nez se nam podarilo znovu
se postavit, najit vhodné prostory a srovnat se zpét na vysokou uroven v mistnim
podnikani. Poslednich asi sedm let firma pUsobila v prostorach byvalé automobilové

prodejny, takze méla k dispozici velké prodejni, ale pfedevsim dilenské prostory,

13



a proto mohla rozsifovat dal svij sortiment, a pfizplsobovat se tak novym trenddm.
Takze uz to nebyl jen servis, ale také prodej novych motocykld, skatrd, ale také

Ctyrkolek v&etné veskerého pfislusenstvi.

Aktualné jsme firmu pfestéhovali do bezprostfedni blizkosti rychlostni komunikace
spojujici Prahu s jiznimi Cechami, a tak je zde velky ruch nejen diky tomu, Ze ted'
nade firma sidli, jak jsem jiz zmifoval, v korporaci s Autosalonem Ford a siti rychlého
obcCerstveni McDonald’s. Zatim se zda, Ze to byl dobry krok, a jiz prvni mesice v nové

prodejné ukazuji, Zze jsme se vydali tou spravnou cestou.
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5. Proces tvorby

5.1 Rozsah prace

Nejprve jsem si uréil rozsah a stanovil hruby plan prace. To nejdulezitéjsi pro tvorbu
vizualniho stylu je pfedevsim logo, od kterého se odviji dalsi ¢asti. Taktéz jsem navrhl
tfi piktogramy jako jednoduchy motiv rychlé orientace a sjednocujici prvek celého
vizualniho stylu. Dale jsem se zabyval navrhem inzerat(® pro misti noviny, které se
osvedcily jako dobré informacni médium. Také bylo zapotfebi vytvofit navrhy
merkantilnich tiskovin, v€etné vybéru vhodného typu pisma. Nezbytnou souc¢asti jsou
také informacni cedulky?, které informuji zakaznika o stavu a cené motocyklu. V ne-
posledni fadé jsem se zabyval také navrhem venkovni reklamy. A nakonec nasledova-
lo vytvoreni navrhd propagacnich materialt, které jsou pfirozenou soucasti vizualniho

stylu.

5.2 Logo

YT

Od zacatku jsem védél, ze tvorba nového loga pro mé bude nejvétsi “ofisSek”,
vzhledem k tomu, Ze jsem na starém logu vyrostl, nebylo vibec jednoduché se do
takového Ukolu poustét. Také otec mé ke starému logu velmi Uzky vztah. Uz jen z toho
dlvodu, Ze si ho pfed vice nez dvaceti lety vytvoril sam. Ale byl otevieny k tomu
opustit starou cestu a vydat se novym smérem, coz mi razem nabidlo daleko Sirsi

rozsah moznosti, jak se vytvoreni nového loga zhostit.

Pri tvorbé loga jsem si na zacatku urcil par zakladnich kritérii, kterych jsem se po
celou dobu tvorby snazil drzet. Prvnim z kritérii byla jasna Citelnost a jednoduchost,
snaha o to, aby tvar nového loga vychazel ze zékladnich geometrickych obrazct

a aby bylo logo v oblasti moto obchodd jiné, originalni. DalSim kritériem bylo vnést do
loga urCity pohyb, dynamiku, ale vyhnout se tuctovému provedeni pomoci italienky,

coz u toho typu spole¢nosti byva velmi ¢astym trendem.

5 — Priloha €. 3- Inzeraty
6 — Priloha ¢. 4- Informacni cedulky
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Taktéz jsem si zakazal pouzivat v logu tradi¢ni motoristické symboly”, jako je motorovy

pist, vzorek pneumatiky, pfilba, montazni kliCe a podobneé.

Po dlouhém skicovani® jsem stale nemohl pfijit na vhodné spojeni dynamiky s tou
spravnou atraktivitou, snazil jsem se stale o rdzné mutace stavajiciho “RI”, ale porad to
bylo pfilis prvoplanové a bez energie. Nakonec jsem pfiSel s myslenkou umistit nazev
spolecnosti do kruhu, ktery by mohl evokovat napfiklad kolo u motocyklu nebo budik

s rafitkou tachometru. Avsak nesnazil jsem se kruh jakkoli specifikovat, nechal jsem
jej Cisté jen jako geometricky tvar. Nasledné jsem varioval s umisténim slova “moto”

a “RI”. Béhem prace na logu jsem si rlizné varianty tiskl a porovnaval jejich proporce

a vlastnosti napfiklad pfi zmen$eni tak, aby logo bylo stéle Citelné a funkeni.

Vybeér fontu v logu byl velmi slozity, nejvic jsem vychéazel z pismové rodiny DIN con-
denset Bold, avs$ak finalni verzi pouzitou v logu bych spiSe povazoval za vlastni.
Vzhledem k tomu, ze jsem jednotlivé litery umist’oval do kruhu, bylo nutné si je
prizplsobit viastnim potfebam a jednotlivé ¢asti prekreslit. S touto verzi® jsem byl
spokojeny, ale stale jsem mél pocit, ze logo je stale pfilis staticke, a tak jsem zkouSel
kruh rGizné deformovat tak, abych dosahl vétsi dynamiky, ale nebylo to ono, az poté
meé napadla naprosto jednoducha myslenka — pootocit logo™ tak, aby stélo na prod-
louzené “nozicce” pismene R. V tu chvili jsem v logu citil jakoby napéti a pohyb dopfre-

du, coz jsem do toho presné potfeboval vnést.

5.3 Barva

“Cervena vzbuzuje silné a intenzivni emoce. Je to barva vasné a lasky, ktera sniZuje
soustredénost a zhorSuje vykonnost ve stresovych situacich, napfiklad zkouskach.
Naopak stimuluje apetit. | proto ji vyuziva ve své komunikaci mnoho restauraci, jako je
McDonald'’s, Pizza Hut ¢i KFC.

OranZova barva naopak vzrusuje, je plna entuziasmu a tepla. Vétsinou se stejné jako

Zluta vyuziva k pfilakani pozornosti.” '

7 — Priloha &. 5- Nahodna loga Ceskych moto obchod(

8- Priloha ¢. 6- Skici loga

9 - P¥iloha ¢. 7- Vyvoj loga

10— Priloha €. 8- Finalni logo

11— Barvy v reklamé a jak s nimi pracovat. Media guru [online]. 2012

[cit. 2015-04-25]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2012/01/barvy-v-reklame-a-jak-s-nimi-pracovat/#
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Barva loga vychéazi z plvodni Cervené, kteréa je pro firmu MotoRi typické a provéazi ji
celou historii, u vybéru barvy pro nové logo jsem zvolil lehce netradiCni odstin spise
Cerveno-oranzoveé barvy, ktery na sebe dobfe upoutava pozornost a zaroven provazi

cely vizuélni styl, a tim se stava jednim z hlavnich prvk( vizuélniho celku.

5.4 Piktogramy

“Piktogram je obrazovy symbol, ktery funguje bud’ samostatné, nebo doprovazi texto-
vou cast loga. Nékdy se v této souvislosti uZivaji i nasledujici pojmy: symbol, emblém,

ikona.” 12

Jednou z iniciativ mého otce, jakozto zadavatele prace, bylo vymyslet néjaky symbol
pro rychlou informaci zdkaznika, co vliastné nabizime. A proto jsem pfiSel s navrhem
vytvorit jednoduché piktogramy znazornujici jednotlivé segmenty sortimentu, jako jsou
napfiklad motocykly, skutry, Ctyrkolky, pfilby, pfislusenstvi, servis a dalsi. Ale nakonec,
po nékolika konzultacich, zdstal navrh pouze u zakladnich symbold, kterymi jsou
motocykl, skutr a Etyfkolka’. Ty jasné poukazuji na spektrum prodejny. Na né se pak

vazou dalsi segmenty, jako je prave pfislusenstvi, potazmo autorizovany servis.

Samoziejmé béhem pfiprav piktogramu vznikalo velké mnozstvi skic’™ a rliznych

kresebnych styll tak, aby piktogramy vhodné doplfiovaly nové logo.

5.5 Merkantilni tiskoviny

Béhem tvorby na merkantilnich tiskovinach jsem se snazil v prvni fadeé zjistit, které

tiskoviny firma skute¢né pouziva, a na téch jsem poté zacal intenzivnéji pracovat.

VSechny dokumenty vyuzivaji stejného principu, kterym je umisténi loga v levém
hornim rohu, pod kterym je umistény text dany dokumentem, napfiklad u faktury™ je to

nazev dodavatele, tudiz firmy MotoRi, adresa, kontakini a faktura¢ni udaje.

12— Vlastnosti dobrého loga (obsahly ¢lanek). Unie grafického designu [online]. 2012

[cit. 2015-04-25]. Dostupné z: http://unie-grafickeho-designu.cz/vlastnosti-dobreho-loga-obsah-
ly-clanek/#.VT4T[ROsUhN

13— Priloha €. 9- Finalni piktogramy

14 — Priloha ¢. 10- Skici piktogram(

15— P¥iloha ¢. 11- Faktura
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Stejny princip je pouzity také u dopisniho papiru, obalky® nebo zakazkového listu™.
Pro kompatibilitu s témito dokumenty jsem zvolil jednoduchy systém. S informacemi o
firmé Ize posouvat vzdy podle rozsahu daného textu, ale pouze ve vertikalnim sméru
pod umisténym logem. Pro jasné rozfazeni informaci jsou oddéleny jednotlivé ¢asti

linkou, taktéz je vzdy na informace o firmé MoroRi pouzita Cervena barva v typografii.

Toto FeSeni jsem poté aplikoval také na obéalkach nebo uvnitf firemnich desek™.

Na deskach jsem pouzil jako hlavni motiv piktogramy a prfedevsim Cervenou barvu.

Vizitky ™ jsou navrzeny tak, aby jasné plnily svij ucel a fekly vSe potfebné protéjsi
strané. Dlouho jsem se nemohl rozhodnout, zda vizitky komponovat na $ifku, anebo
na vysku. ACkoli cela mysSlenka umisténi loga a informaci pod sebou stejné jako na
dokumentech ukazovala spiSe na variantu na vysku, ve finale jsem se rozhod! pfesné
naopak. Zmeénu jsem udélal predevsim proto, ze z druhé strany vizitky jsou umisteny
piktogramy, které doprovazeji cely vizualni styl, a jsou umistény vedle sebe.

Nemohu fict, Ze by snad pod sebou nefungovaly, ale prece jen fada motocykld za

sebou plsobi pfirozeng, a tak jsem zvolil standardni feseni na Sirku.

5.6 Graficky manual

Vzhledem k tomu, Ze vizuélni styl vznika na doméci ptdé, predpoklada se, ze i dalsi
grafické prace pro firmu MoroRi budou prfedevsim v mé rezii, a tak jsem graficky

manual® zpracoval spise sporadicky jako takovy plakat zakladnich informaci.

5.7 Reklamni stit

Umisténi reklamniho &titu je zatim v jednani s majitelem objektu, a tak jsem se zatim
zabyval spiSe problematikou, jak efektivné polepit vylohu?’, skrz kterou je vidét do dilny,
coz neni Uplné zadouci. Proto jsem mél za Ukol vymyslet polep s pouzitim fotografie, ktery

by slouzil zrovna tak jako piktogramy k rychlé orientaci v tom, co tato prodejna nabizi.

16 — Priloha €. 12- Dopisni papir a obalka
17— Priloha ¢. 13- Zakazkovy list

18 — Priloha &. 14- Firemni desky

19 — Priloha &. 15- vizitky

20 - Priloha ¢. 16- Stru¢ny graficky manual
21— Priloha ¢. 17- Polep vylohy
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5.8 Propagacni predméty

Propagacni pfedméty jsou taktéz soucasti celého vizualniho stylu a dodavaji prjetu
urcitou dotazenost az do téch nejmensich detaild. Napriklad reklamnf placky??,
nalepky?® nebo snad firemni tricka a ¢epice?’ — to véechno jsou véci, které mohou
kladné pUsobit na konkrétniho zékaznika i na Sirsi okoli, a pokud tyto v&ci zapadaji do

jednoho celku s vizualnim stylem, celou véc dokazou skvéle podpofit.

Je dllezité zminit, Ze reklamni pfedmeéty, které jsem vytvofil pro svou bakalarskou
préaci, jsou spise ukazky, které nejsou dotazeny do Uplnych detaild, a to pfedevsim po
technologické strance. Kupfikladu papirové tasky by byly tistény pfimo, nikoli
polepovany, zrovna tak jako barevnost textilu byla v daném Casovém useku omezena,

a tak jsem nemohl zvolit presné barevné odstiny produktd.

22— Priloha ¢. 18- Placky
23 - Priloha ¢. 19- Samolepky
24 — Priloha ¢. 20- Firemni textil
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6. Technologicka specifika

V podstaté celou praktickou ¢ast mé prace tvofi vektorova grafika. Taktéz logo
spolecnosti je vytvoreno prave vektorem, a to pfedevsim pro velmi dobré vlastnosti pfi
zvétSovani, ale také moznostem pouziti vyfezavané grafiky napfiklad pro polep aut,
tvorbu reklamniho §titu a podobné. Nékteré pristroje, jako je napfiklad fezaci plotter,

nejsou s jinym typem grafického formatu kompatibilni.

Zakladni firemni barvou jednotného vizualniho stylu je barva Cervena, pro tisk C-0,

M-90, Y-95, K-0, pantone 179 C a zékladni bila.

Pismo, které jsem pro tuto préaci zvolil, je moderni font s nazvem Graphik, amerického
typografa Christiana Schwartze?, ktery vznikl v roce 2009. Laicky by se dalo fict, ze
font vzeSel spojenim nékolika osvédcenych fontd, jakymi jsou univers, futura nebo
helvetica. Z pismové rodiny Graphik jsem poté pracoval pfedevsim s fezem Light,
ktery je pouzity ve v8ech informacnich textech, pro odliseni nadpist a podnadpist
jsem poté volil fez Medium, ktery pro svou mohutnost dobfe kontrastuje s Fezem Light.
Pismovou rodinu Graphik je nutné si poridit s pfislusnou licenci, a tak jsem zvolil také
zastupny font pro pouziti na urednich dokumentech, a tim je font Arial, ktery je pIné

dostupny na vétsiné pocitacl.

Tiskové materialy?® jsem si pfipravil v tiskovém souboru .pdf s patficnym rozlisenim
300 dpi, pro nékteré dokumenty, jakymi byla napfiklad tvorba vizitek, jsem si také nas-
tavil ofezové znacky a spadavky. U dokumentl pro dennf pouZzivani jsem zpracoval
dokumenty tak, aby je bylo mozné tisknout na bézné kancelarské tiskarné bez vétsiho

nastavovani tisku do krajd nebo feSeni spadavky.

Béhem vyroby reklamnich predmétl jsem se ¢asto setkaval s problémem pfilis
malého nékladu, a tak jsem byl nucen fesit nékteré véci spiSe jako makety pomoci

nalepek z fezaciho plotteru nebo jiné provizorni varianty, proto prosim o pochopeni.

25 — Christian Schwartz [online]. 2013 [2015-04-25]. Dostupné z: http://www.christianschwartz.com/
26 — Ambrose, Gavin. Layout velky prlvodce grafickou Upravou. Brno: Computer Press, 2009., ISBN:
978-80-251-2165-8.
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7. Popis Dila

V ramci své bakalarské prace jsem vytvofil jednotny vizualni styl malé firmy MotoRi,

ktery poukazuje na firemni hodnoty, a davé tak firmé novou profesionalni tvar.

Prvkem sjednocuijicim vSechny slozky nového vizualniho stylu je pfedevsim Cervena
barva, ktera se objevuje v celém vizualnim spektru, v€etné pouziti v typografii.

Lehce agresivni odstin oranzovo-Cervené barvy na sebe skvéle upoutava pozornost,
a tim podporuje vizualni silu. Dalsim prvkem je decentni Cervena linka, ktera oddélu-
je pfedevsim textové informace v Urednich dokumentech, ale také na vizitkach nebo
informacnich cedulkach, tento prvek dodava vizualnimu stylu jasnou strukturu v fazeni
textovych informaci. A v neposledni fadé je to pouziti piktogramd jakozto obrazového
prvku, ktery sjednocuje stejné tak jako Cervena barva cely vizualni styl a dodava firme

potfebny charakter spoleCnosti zabyvajici se motocykly.
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8. Prinos prace pro dany obor

Cilem kazdého grafického designéra by meélo byt odvést vzdy tu nejlepsi praci a tim
zvySovat Uroven vizualni kultury v naSem okoli. Nemél jsem snahu vymyslet néco
pfevratné revolu¢niho, hlavnim cilem bylo vytvofit funkeni jednotny vizualni styl malé
rodinné firmy a tim firmé MotoRi pomoci propagovat se na profesionalni Urovni, ale za

vynalozeni minimalnich prostfedka.

Tato prace mi pfinesla mnoho cennych zkusenosti z oblasti korporatni identity,

se kterou jsem se béhem studia na fakulté dosud nesetkal. Diky velmi Sirokému
rozsahu své prace jsem mohl nasbirat i nové zkuSenosti z oblasti potisku textilu Ci
vyroby vysSivek. Jsem velmi rad, ze tento projekt je skuteCnou zakazkou, diky které
nas$e rodinna firma MotoRi ziska jednotny vizualni styl odpovidajici svému postaveni
ve meéste, a dostane se tak mezi malé mnozstvi mistnich firem se skute¢né funkéni

identitou.
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9. Silné stranky

Jednou ze silnych stranek mé bakalarské prace je, troufnu si fict, samotny vybér
tématu a predevsim spolecnosti. VeSkeréa prace na tomto projektu, jak jsem jiz zminil,
je zaloZena na realném podnétu vytvorit novou vizualni identitu do nového prodejniho
prostoru. Vybeér lokalni pisecké firmy MotoRi a jesté ke vS§emu moznost pracovat pro

rodinu povazuji za velmi silnou stranku, i kdyz to nebyl vzdy jednoduchy ukol.

vvvvvv

ktery jsem kdy vabec mohl délat. Vzhledem k tomu, Ze ke starému logu je vazana vice
jak dvacetileta historie, dovoluiji si fict, ze jsem odved| pfi tvorbé nového loga zatim tu
nejlepsi praci, jaka se mi kdy povedla, a nové logo mize hrdé dal psét historii firmy.
DalSim pozitivem tykajicim se loga je fakt, ze jsem se pfi tvorbé nenechal strhnout
moderni vinou a vytvofil jsem seridzni znacku, kteréa je schopna fungovat po dobu

dalSich let, aniz by néjak rychle starla.
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10. Slabé stranky

Ackoli jsem v predchozim bodu oznadil logo jako silnou stranku, v globalnim ddsledku
se to mUze ukézat jako pravy opak, a to pfedevsim proto, Ze jsem se Uplné odtrhl od
pfedchoziho loga a navrhl jsem diametralné odliSnou znaCku. Mozna by bylo pro
realné prostredi vhodnéjsi vychazet vice z pdvodniho loga, ale to je spi§ Cista

spekulace, jejiz opravnénost nam ukaze az Cas.

Dalsi slabé stranky zatim ve své praci nevidim, vSechny pfipominky, které se objevily
bé&hem procesu tvorby, jsem se nazil odstranit, ale urcité se dalsi véci ukazou
samotnym pouzivanim v praxi. Také ja sam s odstupem Casu zcela jisté naleznu
skute€nosti, se kterymi nebudu souhlasit, momentalné jsem ale byl do této prace tak

ponoreny, ze nékteré (a¢ mozna banalni) chyby nevidim.
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12. Resumé

As my bachelor work | created a branding for small company of my parents which
sale and repair motorcycles . | chose this topic because | wanted to improve my skills
in my branch of study. | designed a new brand which includes logo and business
stationery for example business cards, letterhead, envelope, catalogue, invoice and

many more.

The first thing | designed was the logo because it is basic part of an identity design.
| researched logos of motorcycle companies and most of them use a symbol of the

engine, biker, spark plug but | wanted to avoid it. Be original, unique.

As a basic color | chose red, because it’s tradition color our company.

As the second color | designed white and complementary color black.

This is available when color printing is not possible. Additional element logos are
pictograms that help you quickly orientation of the customer in the store sell for

selection.

| determined using the logo in logo manual. It is necessary to follow these principles
in order to avoid destruction of the logo. In the logo manual are color modifications,

minimum size and protective zone.

Business stationery

Next part of my work included creating business stationery.

| designed each document individually but | still kept the overall visual identity.

For Business stationery | use modern font “Graphic”. | believe that | found simple and

original corporate identity. It looks complex and timeless.
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Priloha €. 1 — Sou¢asna podoba loga

MOTO

MOTCTORI Pisck

Hradistska 2454, 397 01 Pisek

Tel: +420 777668674
Tel: +420 777059279
motori@centrum.cz

& /MotoRi Pisek www.motori.cz

provozni doba
Po-Pa 9.00-12.00
13.30-17.00

Zdroje:

Pavel Riha — tvirce
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Priloha €. 2 — Loga konkurenénich firem

—

MOTOSHOP KABOUReK
[ C)YAMAHA prp—— IOl

o

BIKERS CROWN

NI

a:tfff 6 i bk

Zdroje:
http://www.motorkari.cz/firmy/detail/1188.yamaha-kabourek-motoshop-pisek.html

http://www.bikerscrown.cz/
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Priloha €. 3 — Inzeraty

Vespa

primavera 125

Vyhodny pred sezoni nakup,
ke kazdému skatru Vespa
Prilba ZDARMA!

Hradistska 2454, 397 01 Pisek
7776686 74/777059279
Po - Pa:/ 900 -1700

STAVQEA#2:
; ul. 5. kvétna

NABIZIME:
OKNA PLASTOVA | DREVENA | EUROOKNA
- napf 120 x 120 cm 2 600,- K¢ syt =
DVERE VENKOVNI | VNITRNI

- mnoho druh jiz od 750,- K¢

STALE NOVE DRUHY ZBOZi

NOVY. St

lapla nabidka
FPROGRAMI"J
mo;ltéi a prijem zajisti firma
- TELEVIZE PICHLIK
Tel.: 722 076 571 Informace:

Oteviraci doba: Televize Pichlik, V Porty¢i 450, 397 01 Pisek
Po, St, P4 9:00-17:00 L tel.: 603 203 761 Y
Kawasaki Vespa ‘ TGB
21000 primavera 125 Blade 500

nékup,

Pfilba ZDARMA !
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Soucasna podoba inzertni reklamy

\%B\TFI\

Y BETR

Vyprodej ER!

skladowch Zaso

moto pfilby
ﬁ ' moto bundy |
moto kalhoty ~
moto rukavice 7] &
% moto boty

B moto dopliiky

' ELEKTROKDLA
@ (1] ui.tnvl Il!i 5
HI.IIJTIH

Skutry do 125 ccm
novy
YUKI
Fairy 125
24.990 K&
+
PRILBA ZDARMA
zdému skutru

VRCOVICE

Pisek .
U vystavisté 4'3‘1 9.00-12.00
717668674, 71148 13.30-17.00

DOPRAVA d(i 30 b.\'m z Plskkf ZDARMA k sTAv
MEKKE - TVRDE P ul. 5. kvétnd

NABIZIME:
OKNA PLASTOVA | DREVENA | EUROOKNA
- napf 120 x 120 cm 2 600,- K& &
DVERE VENKOVN | VNITRNI

- mnoho druhd jiz od 750,- K&
STALE NOVE DRUHY Z80Zi

Viadimir Chuman \
ivin 1

Vice nez 20 let zkusenosti

AUTQG A\s s prestavbami na LPG

CO NABIZIME ?
T R E M. Nejlepsi ceny, kvalitni praci
a vstricny pristup k zakaznikovi e
montaz a pfijem zajisti firma
TELEVIZE PICHLIK

ESTAVBY AUT NA PLYN

praxi
lnvby. vymény nadni revize a nrvls véliiny A LEG

KATOVICE, ryrsovazis £ 604 953 113

Tel.: 722 076 571

Informace:
Olevnam doba Televize Pichlik, V Porty&i 450, 397 01 Pisek
Po, St, P4 9:00-17:00 tel.: 603 203 761
=

Zdroje:
Vlatnf tvorba

Pisekcy servis. Cervenec 7/14, strana 44-45
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Priloha €. 4 — Informacni cedulky

Aprilia
atlantic 125cc

2004 18 800 km

24 cm 11 kw

35 000 K&

Zdroje:

Vlastni tvorba

33



Priloha €. 5 — Nahodna loga ¢eskych moto obchodu

SKOLKY 5”{;; SHOPLZ

MOTO COMPONENTS

cB0

L7177/

motoshop )

Zdroje:

http://www.motorkari.cz/firmy/
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Priloha €. 6 — Skici loga

MO QR

MeT®Q |

\
NN ]
4
// //A
/ y y )
{ / / = y, ‘ y,%’
fl /i Y
/ f A\
K ra e
i,
Q{ !
\ &
\‘
A\

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 7 - Vyvoj loga

MOTO MOTO MOTo MOTo
— . — &I

MOTO
I

MOT

@)
~

MOTO MOTO

D

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 8 — Finalni logo

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 9 — Skici piktogramd

© M
N
Q) le

SN
(N

Q)

I

O

KD

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 10 — Finalni piktogramy

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 11 — Faktura

CELKEM K UHRADE 3600,00 ke

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 12 — Dopisni papir a obalka

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 13 — Zak&zkovy list

CELKEM K UHRADE

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 14 - Firemni desky

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 15 — Vizitky

Z=o

0 /MotoRi Pisek

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 16 — Stru¢ny graficky manual

GRAFICKY MANUAL

Zékladni pismo - Graphik Light

TGB
Blade 500

Vespa

primavera 125

Kawasaki
— 21000

Aprilia

atlantic 125cc

2004 18 800 km

124cm Mkw

35 000 Ké

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 17 — Polep vyloh

Zdroje

Vlastni tvorba
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Priloha €. 18 — Placky

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 19 — Samolepky

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 20 — Firemni textil

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 21 — Razitka

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 22 - Firemni tasky

Zdroje:

Vlastni tvorba
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Priloha €. 22 - Facebook prezentace
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© 00 ot pien
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=\ MotoRi Pisek
)
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ekl y o Chat (12)

Aprilia
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35 000 Ke

Zdroje:

Vlastni tvorba
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