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1. MOJE DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Po celé své dosavadni studium jsem se soustredil hlavné na tvorbu
videa. Postupné se pro mé stalo nejpfijemnéjSim a nejkompletnéjSim
je video spravné zpracované dokaze v ¢lovéku probudit nejriznéjsi
emoce za mnohem kratSi dobu a s mensim usilim nez cokoliv jiného.

Postupné jsem se s timto médiem ucil pracovat a ¢im déle se videem
zabyvam, tim vice mé bavi. PriSel jsem na Skolu s malou praxi v oboru
tiSténé propagace a webdesignu, proto jsem se vzdy snazil prostred-
nictvim svého dila upoutat divakovu pozornost. Z tohoto dlivodu jsem
si zvolil kritiku obchodnich center v Ceské republice jako téma své
prvni klauzury. Byla to cenna zkuSenost, diky které jsem se naucil
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V dalSim semestru jsem se zaméroval spiSe na technickou stranku
véci. Zkoumal jsem limity techniky a nové moznosti ziskavani zabéru.
V ramci zadani jsem natacel propagacni video s délkou kolem jedné
minuty, které mélo za Ukol poutavé predstavit paintballové hristé
umisténé v arealu byvalého bazénu. Scénar se neobesel bez zabérl
ze vzduchu, k jejichz porizeni jsem svépomoci postavil jednoduchou
lanovku. VyzkouSel jsem si pouziti zpomalenych zabérl v kombinaci

s hudbou. Neodmyslitelnou soucasti tvorby se staly konzultace

s klientem.

Naproti tomu ve druhém rocniku jsem se soustredil na myslenkovou
¢ast dila a mozna vyznéni konkrétnich prvkl. Diky tomuto nataceni
jsem mél moznost hloubégji se seznamit s myslivosti. Poznal jsem
spoustu zajimavych lidi a to mi dodalo inspiraci k finalnimu reSeni
tohoto videa.

U posledni klauzury jsem si vyzkousel praci v tymu a musel jsem mimo



jiné resit logistiku spojenou s natacenim ve velkém arealu. Se spolu-
Zakem jsme pracovali na videu, které bylo uréené pro prezentaci Fa-
kulty aplikovanych véd na veletrhu Techmania v Plzni. V ramci tohoto
nataceni jsem musel dodrzovat konkrétni pozadavky zadavatele, jako
byl napr. obsah videa nebo misto projekce. Zbyvalo uvést muj plvodni
namét na reSeni videa do praxe. Velka ¢ast prace se nasledné ode-
hravala v postprodukci, coz jsme s kolegou i pres limitovany vypocetni
vykon zvladli dobfe a video jsme odevzdali v terminu.

Video autorovi nic neodpusti a je velice obtizné néco v ném za-
maskovat. Z tohoto dUvodu je nezbytné nutné, aby bylo vSe pedclivé
pripraveno uz pred samotnym natacenim. Nemuzete totiz jednotlivé
chyby jednoduSe smazat, nebo predélat. Nezbytnou schopnosti je
zvladani vice véci najednou nebo urcit na kazdou soucast nataceni
samostatného ¢lovéka.

Na této praci mé skutecnost, Ze samotna tvorba audiovizualniho dila
zabere zhruba 10 % celkového ¢asu, ktery nad projektem stravite.
Samozrejmosti je dobra priprava. Ta obnasi dukladné promysleni
projektu, jehoz zaklad je potfeba obohatit kreativnimi napady. Dale
je zapotrebi predejit technickym problémUm a pristoupit na spoustu
kompromisu jesté pred samotnym vyhotovenim videa. Z predes|é
praxe mam vyzkousené, ze pravé tato faze zabere nejvic ¢asu. Potom
zbyva uz jen domluvit herce, vypujcit si techniku a nasledné vse
dopravit v dany ¢as na predem vybrané misto.

Jakmile se poustim do nového projektu, je pro mé dulezité, aby byla
moje prace néjak uzitecna.



2. TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Pojem multimedialni prezentace firmy jsem pojal v kontextu této prace
chapu jako ucelenou prezentacni kampan zvolené spolecnosti. To zna-
mena, ze by se nemélo jednat o nahodné vytvorené dilo. Prezentace
by méla mit jasné dany plan, vychazejici z aktualni situace, ve kterém
se predem urci kde a jak se bude prezentovat, ¢eho chce firma na trhu
dosahnout a v neposledni radé definovat rozpocet na celou akci.

Téma jsem si vybral proto, Ze mam moznost pracovat spolecnost,
ktera pravé zacala dovazet pracovni odévy ze Svédska a ma velky
potencial k rozvoji. Jedna se o prodej odévu s pribéhem, které jsou

u nas zatim malo znamé. Firma stihla pripravit pro znacku vlastni
webové stranky, logo a katalog, ktery prevzala ze Svédského originalu.

Timto jsou zakladni stavebni kameny celé prezentace definovany a na
mé je najit dalsi prostredky, jak tuto znacku uvést ve znamost.

Toto téma jsem si zvolil hned z nékolika ddvodu. Za prvé vnimam tento
ukol jako vyzvu. Za druhé jsem si tuto znacku oblibil a myslim si, ze

mé potencial uspét v Ceské republice. Potom je to skvéla prileZitost
vyzkouSet nové postupy a techniky a pritom mit k dispozici plny sklad
rekvizit. Toto téma je navic prirozenym vyudsténim celé moji dosavadni
plUsobnosti na vysoké Skole, kde jsem se prevazné zabyval podobnymi
projekty.

Dnesni instituce se poohlizeji po novych zplsobech poskytovani
informaci svym recipientiim, at se jedna o Grady, firmy, nebo obcanska
sdruZeni. Ty se snazi doplnovat tradi¢ni média jako jsou tiskoviny nebo
statické webové stranky multimedialnim obsahem, jako jsou napf.
aplikace pro chytré telefony, interaktivni weby, nebo animace a videa.

Stejné mnozstvi informaci, jaké muizete vepsat do webové stranky
a doplnit fotografiemi se totiz da prezentovat mnohem atraktivnéjSim
zplUsobem prostfednictvim chytlavého videa. Vysledkem bude, Ze



recipient vstreba mnohem vice informaci za mnohem kratSi dobu
a jesSté se bude citit vnitfné obohacen kouzlem sdéleni. Lidé jsou
naprogramovani na sledovani obrazovek, obvykle se na ni nauci divat

-,

dfiv, nez se nauci Cist.

Webova stranka je naproti tomu sterilni a nudné médium, které vyza-
duje soustfedéni a chut informace hledat. Mnoho webovych stranek je
tak slozitych, ze ¢tenar radé€ji vzda své snazeni a vrati se na predchozi
stranku.

Stejné jako je pro webovou stranku dulezity jeji design, i video musi
mit uréitou uméleckou Uroven a alespon zakladni miru remesiného
zpracovani. A nezalezi na tom, jestli je dilo uréené pro prezentaci
novych jogurtl, nebo se jedna o subjektivni vyjadieni umélce na
vystave.

V kontextu svoji dosavadni tvorby citim nejvétsi jistotu pravé ve videu,
zaroven bych rad experimentoval s dalSimi prostredky. Z téchto dlvo-
dU jsem si vybral pravé toto téma.

Poznamka: Firma, pro kterou je multimedialni prezentace uréena, si
nepreje byt v této bakalarské praci zminovana, proto zde budu uvadét
fiktivni nazev znacky Tripins.



3. PROCES PRIPRAVY
3.1. Uvod

Jelikoz multimedialni prezentace firmy je dost Siroky pojem a navic
jsem si vybral k praci znacku, ktera nema konkrétni pozadavky na
podobu nové prezentace, citil jsem potrebu si nejdrive odpovédét na
par zakladnich otazek. Napriklad co firma déla, koho chce oslovit, jaké
jsou jeji souCasné prostredky propagace atp. Potom jsem si rozebral
jednotlivé nastroje a zhodnotil jejich silné a slabé stranky, pripadné
jsem identifikoval prostor pro zlepSeni. Nakonec jsem promyslel vyuziti
novych prostredkd, které by znacka mohla zacit pouzivat pro rozSireni
své stavajici propagace.

Protoze chci, aby moje prace mohla firmeé poslouzit v praxi, bylo
potreba vychazet z realnych okolnosti. Proto povazuji za dullezitou
cast prace proces seznameni se s firmou pro kterou prace vznika,
pochopeni jeji filozofie a pochopeni vSech jejich vnitfnich procesu. Az
tehdy mlZe ¢lovék zacit premyslet o dile, které by znacku adekvatné
podporilo. Z tohoto diivodu jsem v této praci zaradil Proces pripravy
pred kapitolu Cil prace.

3.2 Kdo je znacka Tripins?

Svédské pracovni odévy vyrabé&né pfimo na miru potfebam
femeslinikud. Jsou vyrabény bez kompromisl na kvalité a funkénosti,
cozZ se promita ve vyssi cené oproti konkurenci. Znacka klade dlraz
na pohodli odévu pri zachovani maximalni funkénosti. Motto znacky je
,Bojovat za lepsSi pracovni obleceni“ - vyvoj odévl probiha s neustalou
zpétnou vazbou od lidi, pro které je dané obleceni uréeno. Dokonce
existuje zkusebni tym Tripins, ktery predstavuje skupina remesliniku
riznych profesi, ktera prototypy testuje. Kvalita zpracovani je na tako-
vé Urovni, Ze se nékteré méné specializované modely daji nosit jako
bézné kazdodenni obleceni. Diky tomu se vSak pocita s mnohem vétsi
odolnosti. Predpokladana Zivotnost vétSiny modell je 3 a vice let.



Funkcnost se da nejlépe popsat na pracovnich kalhotech Tripins.
Jsou stfizené tak, Ze neomezuji pohyb, at pfi chizi, tak pfi dfepu nebo
v kleku. Zadni kapsy jsou nasité Sikmo, diky cemuz si nesedate na
véci, které v kapsach nosite. Predni kapsy jsou dostupné i pri sezeni,
knoflik poklopce se otaci kolem vlastni osy, aby se Iépe zasouval

do dirky. Zadni strana pasu je vyS, nez predni ¢ast kalhot, takze se
Clovéku neobnazi zada, kdyz se predkloni. Na stehné, presné v misté
kde konci ruka, je kapsa na mobilni telefon. Kalhoty Tripins zahrnuji
priblizné 50 podobné praktickych detailu.

3.3 Kdo je zakaznik?

vy vy s

Cloveék, ktery tvrdé pracuje a potrebuje mit po ruce vSechno svoje
naradi. Je pro néj dulezité vypadat pres svymi zakazniky profesionalné
a chce v praci nosit oblec¢eni z kvalitnich material(. Za kvalitu je ochot-
ny si priplatit a pocita s tim, Ze mu obleceni dlouho vydrzi.

Potom jsou to firmy, které chtéji svoje zameéstnance oblékat do repre-
zentativnich a vkusnych pracovnich odévu. Pozaduji rychlé dodani ve
velkém mnozstvi a chtéji mit moznost si svoje firemni odévy personali-
zovat logem, nebo sloganem. Dulezita je pro né snadna udrzba odéva,
idealné s moznosti primyslového prani.

Posledni cilovou skupinou jsou bézni lidé, kteri jsou aktivni a hledaji
funkéni a odolné obleceni pro volny ¢as.

3.4 Prodejni kanaly Tripins v CR a SR

Odévy znacky Tripins Ize zakoupit prostfednictvim nékolika kanald.
Prvnim z nich je sit znackovych prodejen, kterych je aktualné pét
(jedna na Slovensku). DalSi moznost distribuce tvori dealefi. Dale ma
znacka obchodni zastupce, ktefi obsluhuji dealery, vedou prezentaci
na veletrzich a uskuteCnuji vétsi zakazky ve firmach a institucich, coz
Ize povazovat za treti a dulezity kanal fungujici na principu business to
business. Poslednim prodejnim kanalem je internetovy obchod.



3.4 Definice kanalii propagace Tripins v CR a SR

Firma svou znacku prezentuje hlavné s pouzitim inzerce v tisku, dale
ma radu katalogll a prospektd. Podklady pro tiSténou inzerci a rozsah-
lou databazi fotografii dodava marketingové oddéleni z centraly, takze
zdejSi zastoupeni nema duvod vynakladat dalsi prostfedky na tvorbu
téchto materiald.

Aktualni webové stranky jsou hodné zamérené na prodej, je to vlastné
online katalog s moznosti koupé. Neni tam moc prvku, které by v za-
kaznikovi vzbuzovaly néjaké emoce, nebo ho néjak sblizily se znackou.
Zde osobné vidim prostor ke zlepSeni, web by mél po nacteni zobrazit
zakladni informace o historii znacky, jednoduse sdélit divod, pro¢
firma vyuziva dané materialy a technologie, a predevsim by mél vzbu-
dit v zakaznikovi zvédavost. Az potom by mél sam chtit vstoupit do
obchodu. Zaroven doporucuji vytvoreni sekce s videem, rozdélené do
nékolika kategorii. Napft. reporty z akci, prezentacni videa, instruktazni
videa. (viz kapitola Cil prace)

Na veletrzich s vhodnou tématikou se znacka prezentuje solidnim
stankem. Ram je postaven ze systému Truss, ktery se pouziva pro
stavbu podii a zavéSovani zvukové a svételné techniky. Stény tvori
banery s aktualni reklamni kampani, napnuté mezi hlinikovymi profily.
Uvnitf stanku byva stul s barovymi zidlemi a stylova drevéna kabinka
na previékani, doplnéna ponkem, kde odbornik prezentuje naradi.
Zbytek interiéru obvykle tvori nékolik figurin a stojanl s nabizenymi
odévy. Tento bod vidim jako velky prostor pro multimedialni prezentaci.
(viz kapitola Cil prace)

V obchodech je situace podobna jako ve veletrznim stanku. Hlavni je
vystavené zbozi, prezentované také na figurinach. Nedilnou soucasti
kamennych prodejen jsou vysSkoleni prodavaci, ktefi ochotné vysvétli
vSechny potrebné informace. Na televizi se pousti par dostupnych



videi od Svédského zastoupeni. Samozrejmeé jsou zde i roll-up banery
s aktualni kampani a tiSténé materialy.

Hodné opomijenym kanalem je forma prodeje zvana B2B. Znacka ma
nékolik fad pracovnich odévl uréenych pro prodej ve velkém mnozstvi
do velkych spolecénosti a vtomto sméru nema ¢eské zastoupeni
dostatec¢nou propagaci. Jedna se predevsim o radu odévl s vysokou
viditelnosti a novou fadu odévu pro pracovniky servisU, vyroby, skladU
atd. Mélo by se jednat o kampan, ktera rychlym a zajimavym zpUso-
bem predstavi danou fadu odévl managementu firmy nebo instituce,
vzbudi zvédavost a nabidne moznost kontaktovat obchodniho zastup-
ce kvuli vice informacim.

3.5V ¢em se znacka lisi od konkurence?

Hlavni konkurenci na Gzemi CR a SR je znacka Herbert-Neuhaus.
Firma Tripins tohoto vyrobce prevySuje hlavné lepsi kvalitou zpracova-
ni a technologiemi pouzitymi pfi vyrobé. Také se odliSuje kreativnéjsim
pristupem k designu svych odévl po funkéni strance. Velky rozdil je
vidét u rukavic, které stoji priblizné dvojnasobek, nez u HN, ale uz

z fotografii je patrné, ze je desetinasobné prevysuji kvalitou.

HN ma naproti tomu SirSi sortiment, nabizi odévy pro vice oborU. Ve
své prezentaci ukazuje produkty pfimo na misté, kam jsou urcené.
Zakaznik si tak |épe predstavi, k ¢emu dany odév pouzit. Ma |Iépe
zpracované webové stranky, jeji produkty maji vyraznéjsi barvy atrak-
tivné kombinované se stupni Sedé. Stranky jsou vyborné provazané

s virtualnim katalogem a s multimedialnim obsahem. Zajimavé jsou
animované 360° prohlidky odévu, které ovSem odhaluji nékteré tech-
nologické nedokonalosti odévl. Firma svym sortimentem zasahuje
mnohem vice do volného ¢asu svych zakaznik(, hlavnim prodejnim
argumentem je cena. Jedna se také o Uplné odlisny obchodni model,
firma rozesila svym zakaznikim katalogy a zbozi posila poStou. Nema
kamenné prodejny, ani obchodni zastupce.



3.6 Co chce firma propagaci rict?

Firma se chce v myslich svych zakaznik( zaradit mezi zavedené znac-
ky pracovnich odévl na ¢eském a slovenském trhu a ukazat, ze nabizi
kvalitni a v nékterych pripadech lepsi sluzby a produkty. Prostred-
nictvim svych odévu chce zlepSit pracovni podminky a bezpeénost
femeslnikd a umoznit jim vypadat pri jakékoliv praci profesionalné.



4. CiL PRACE
4.1 Uvod

V nasledujicich odstavcich stru¢né popisu zakladni cile této prace
a konkrétni formy propagace. V kapitole proces tvorby potom rozeberu
celkovou koncepci dila.

4.2 Webova prezentace

Prezentaci znaCky na internetu bych rad vylepsil ve dvou smérech.
Prvnim bude optimalizace multimédii na webovych strankach. Dale
planuji vytvorit malou sérii kratkych videi do délky jedné minuty, které
se budou pouzivat pro inzerci na video serverech typu Youtube.com,
Stream.cz, apod.

Na webovych strankach doporucuji vytvorit funkéni koncepci multi-
medialniho obsahu. Mélo by se jednat o sekci s videi, rozdélenymi

do nékolika kategorii. Prvni kategorii jsou videa dokumentujici akce
firmy, jako veletrhy, sponzorované akce atd. DalSi kategorie jsou
prezentacéni videa, vytvorena pro kazdou skupinu odévu zvlast. Ta by
méla byt v budoucnu Iépe provazana s eshopem, takze zakaznik bude
mit moznost vidét video pfi prohlizeni konkrétniho odévu. Zajimavym
obohacenim jsou autenticka videa s opravdovymi uzivateli obleceni,
profesionalnimi remesliniky. Posledni sekci jsou intruktazni videa,
osvétlujici klicové funkce konkrétnich vyrobkd.

Videa pouzita jako preskocitelna reklama na serverech typu Youtube.
com jsou koncepcéné shodna s prezentacnimi videi, pouzitymi na
webovych strankach. Vyhody této formy reklamy spocivaji v tom, ze
firma ma okamzity prehled o tom, kolik lidi jeji reklamu vidélo, mGze
reklamu presné cilit s pomoci vhodnych klicovych slov a plati za ni az
ve chvili, kdy ji divak shlédne celou. Tim padem odpada nebezpedi, ze
bude platit za vysilani né¢eho, co vibec nefunguje.
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4.3 Prezentace na veletrzich
Veletrzni stanek bych rad vhodné doplnil multimedialnimi prvky.
4.3.1 Infokiosek

Jedna se o vkusné provedeny stojan s dotykovym zarizenim. Obsahové
by mélo jit o stejné materialy, které se pouzivaji na webovych stran-
kach, ovSem ve vhodném uzivatelském rozhrani, které je vytvorené
primo pro konkrétni aplikaci a umoznuje jednoduchou aktualizaci
obsahu.

Infokiosek spliiuje tyto poZadavky. Clovéku, ktery se se znackou
setkava poprvé v co nejkratsi dobé predstavi znacku, jeji poslani

a zaméreni a umozni mu intuitivné zjistit dalSi informace, jako historie
znacky, produktové rady, informace o pouzivanych materialech apod.
Vracejicimu se zakaznikovi, ktery uz znacku zna, umoznuje zjistit nové
informace o historii, nebo naopak nastinit co znacka planuje v blizké
budoucnosti.

Multimedialni obsah kiosku je koncepéné shodny s webovym obsa-
hem. Je mozné rozliSit obsah pro koncového zakaznika a pro firmu.

4.3.2 Pohyblivé figuriny

Za zajimavé obohaceni stanku povazuji koncept pohyblivé figurin,
které nazorné predvadéji klicové vlastnosti odévu, na kterych znacka
stavi svoji image. Jedna se o samostatné casti téla, které jsou

navic doplnény o multimedialni prvky, které zobrazuji napt. pocet
vykonanych cykld, silu pohybu, tlak pfi narazu a podobné. Zpracovani
takovych objektld by mélo presahovat do socharstvi.

4.4 Business to business prezentace

Tretim a poslednim mistem v ramci multimedialni prezentace jsou
spoty cilené vytvorené pro predstaveni znacky ve velkych firmach.
Ty se potencialné mohou stat dlouhodobym zakaznikem, ktery bude
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pravidelné oblékat svoje zaméstnance do odévl znacky Tripins.
Takovym firmam chce znacka sdélit hlavné to, Ze pro né muze byt
spolehlivym partnerem, ktery nabizi kvalitni zbozi a dokaze ho dodat
v€as a v pozadovaném mnozstvi. Navic nabizi moznost personalizovat

odévy potiskem.
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5 PROCES TVORBY
5.1 Uvod

Je dulezité aby multimedialni prezentace méla spojovaci prvek, kterym
muze byt slogan, nebo scénka opakujici se na konci videa spolecné
s logem znacky.

5.2 Koncepce videi

Na konci kazdého videa je jedna z nékolika variant loga Tripins. Jed-
notlivé varianty se od sebe lisi jen zpUisobem naneseni loga na povrch.
Sekvence zacina rukou, ktera polozi Sablonu na podklad a druha

ruka nanese barvu nebo jinou tekutinu na Sablonu, prvni ruka vzapéti
odlepi Sablonu.

5.3 Jednotlivé typy videi
Prezentacni videa

Videa jsou zaloZzena na pohybu, se kterym je synchronizovana hudba.
DulezZité jsou vizualni efekty, stfih je podfizen pohybu. Prezentacni
videa si vystaci bez komentare. Kazdé video zacina jednoduchou
zapletkou, ktera ma na konci rozuzleni.

Prezentace sortimentu nevychazi ze skupin sortimentu tak, jak je ma
znacka razeny ve svém katalogu (kalhoty, bundy, vysoka viditelnost,
rukavice atd.). Misto toho budou videa vychazet z tématickych okruhd,
podle toho pro jakou situaci jsou dané odévy urcené. Méla by mimo
predvedeni danych odévl také ukazovat jejich predpokladany Gcel. To
znamena napriklad prace v lese, v zimég, ve tmé&, noSeni naradi, prace
na kolenou atp.

Zkusenost profesionall

Video s mluvici hlavou. Bude tfeba najit Sikovného remesinika, ktery
rad nosi odévy znacky Tripins a natoCit ho v jeho pracovnim prostredi.
Zabéry toho jak pracuje se jednoduse prostfihaji rozhovorem, ve
kterém rekne pro¢ se rozhodl pro konkrétni kusy obleceni a doplnkd.
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B2B videa

Videa urcena firmam ma délku do 3 minut, jeho funkce je predvést
jak odévy vypadaji a jaké maiji specialni funkce. U reflexnich odévu
jejich vlastnosti ve tmé, to Ze jsou urcité kusy nepromokavé, jiné jsou
vhodné do studeného pocasi a vétruodolné. Video musi predvést
individualni znaceni odévl potiskem. DalSim dulezitym sdélenim je, ze
odévy jsou bezpecné a splnuji evropské normy.

Konkrétni naméty prikladam jako pfrilohu.
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6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA
Webova prezentace

Jelikoz nechci, aby webové stranky zbyte¢né odvadély pozornost diva-

ka nékam jinam, je nutné pouzit vlastni video server, kam bude firma

nahravat videa. Pfi pouziti béZnych serveru, jako Vimeo nebo Youtube
se totiZ po prehrani zobrazi odkazy na dalSi videa na serveru, coz neni
zadouci.

Video

Dnesnim standardem je video ve vysokém rozliSeni (Full HD,
1920x1080px). V posledni dobé se zacina objevovat také ultra
vysoké rozlisSeni (UHD, 3840%x2160px) a jeho filmovy bratr 4K
(4096x2304px). V tomto formatu ovsem uklada jen omezena sku-
pina kamer, které obvykle maji méné funkci, nez jejich srovnatelné
protéjsSky ukladajici ve Full HD, nebo se jedna o velice drahé kamery,
pouzivané spise ve filmu. Naprosta vétSina lidi dnes jeSté nema doma
zarizeni, ktera by tak velké video uméla zobrazit. Proto si pro firemni
prezentaci vystacim s Full HD.

Videa jsou natacena dvéma typy kamer, prvnim typem je Panasonic
GH4, ktery umoznuje porizovat zaznam s 60 snimky za sekundu a dru-
hym Sony FS700, ktera zvlada kratkodobé nahravat az 240 snimkd za
sekundu.

Na obou kamerach je mozné pouzit stejné objektivy, takZe se zachova
jednotny vzhled videa.

K osvétleni jsou pouzita halogenova filmova svétla, popripadé LED
svétla. Svételny design podita i s poulicnim osvétlenim a svétlem aut.
V nékterych videich je tfeba pouzit stroboskop, nebo Zluty majak. Dule-
Zitym prvkem je mlhostroj, nebo ventilator. Po¢itam s natacenim na
lokacich, kde neni zdroj enegrie, takze je nutné mit mobilni centralu.
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Kiosek

Kiosek je urCen na veletrhy, takZze musi byt z lehkého materialu, aby se
dal snadno prenaset. Zaroven by mél vzhledoveé ladit se stankem. To
znamena dvé mozné cesty, bud mize byt z hliniku, nebo ze dreva. Jeli-
koz se jedna o technickou véc, vice se hodi hlinik. Elegantnim reSenim
je vtomto pripadé pouzit dily sytému Truss, ze kterych je mozné svarit
ram, na kterém bude prichycené dotykové zarizeni. Soucasti stojanu
musi byt i napajeni zarizeni, to znamena budto velkou baterii, nebo
meénic napéti s nenapadnym privodnim kabelem. Samotné zarizeni
bude mit displej s velikosti okolo 20“ a pobézi na ném upraveny
systém Android s prislusnou firemni aplikaci.
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7 POPIS DIiLA

Celkovym vystupem této prace je kromé praktické ¢asti také celkova
koncepce multimedialni propagace firmy. Ta je popsana v kapitolach
Proces pripravy, Cil prace a Proces tvorby.

Pro potreby této bakalarské prace nasleduje popis dila odevzdaného
jako prakticka ¢ast bakalarské prace.

Video s no¢énimi chodci

V posledni dobé se hodné mluvi o pravé projednavaném zakoné, ktery
by mél zavést povinnost nosit reflexni prvky na odévech. Okolo toho se
strhla vasniva diskuse jak v médiich, tak v diskusnich féorech na inter-
netu. Napadlo mé vytvorit kratké video, které na toto téma upozorni

a vystreli si z nékdy ismeévnych nazoru. Ve videu se stfidaji dramatické
¢asti s klidnymi, kde jsou vidét rizné priklady chodcl. Video konci
titulkem Vidét a byt vidén. ZkouSim v ném nové moznosti strihu.
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8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Prace pro obor multimédii moc velky pfinos nema, pouziva uz znamé
prvky a jen je vhodné kombinuje.
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9 SILNE STRANKY

Prace vychazi z realné situace jedné konkrétni firmy, coz je zaroven
i jeji slabou strankou. Na druhou stranu jsem si vyzkousel co obnasi
tvorba na zakazku a s limitovanymi prostredky.

Za silnou stranku urcité povazuji teoretickou ¢ast dila, kdy jsem hodné
casu stravil hledanim zpusobU, jak celou prezentaci pojmout. Vystu-
pem této prace je kromé praktickych ukazek prezentace i jeji celkova
koncepce v teoretické roviné, podle které bude v budoucnu mozné
prezentaci doplnit.
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10 SLABE STRANKY

Slabou strankou je fakt, ze téma skyta takové moznosti, Ze jsem ze
zacatku tvorby némél tuseni kde zacit a ¢eho se chytit. Tim padem
jsem stravil moc ¢asu vymyslenim zplsobu jakym praci pojmout

a potom vymyslenim celkové koncepce a praktickou ¢ast jsem vibec
nestihl dotahnout.

Odevzdana prakticka ¢ast vibec nesplnuje zadani, nepropaguje znac-
ku, je to spiSe spot ktery upozornuje na problém Spatné viditelnych
chodcl ve tmé.

Celkové je prace vymyslena spiSe po technické strance, jesté by potre-
bovala vice propracovat.
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12. RESUME

In this bachelor thesis | was dealing with a multimedia presentation of
a company. I've chosen a company that imports swedish clothing for
workers into Czech Republic.

The task was to improve company’s current presentation, which main-
ly uses original print materials made by swedish headquarters. The
company does not have any specific idea about what it should look
like, so it was up to myself to find out what would be the most ideal
aproach.

For that matter | figured that the only way one can be able to make
a relevant improvement to an existing advertising plan is to study
company’s behaviour for a while. | found out how they sell their
clothing, what’s the current way of promotion and where they use it.
| also leaned that brand’s most important customer is a craftsman
and that they would also like to reach out to large companies that
employ a considerable ammout of workers.

In this thesis | have suggested some improvements to their website
and made a concept of a video content. There should be several
categories of videos available on the website, including general
presentation videos, that will introduce the clothing in an easy way
to a viewer. Other categories are instruction videos and edits from
events.

What | like the most is a concept of an informational kiosk, that would
be used by the company during a trade fair. It should include the same
content as there is on the website, but with a different user interface
more customized for a touch control.

| unfortunately was’nt able to implant this concept of advetising before
the thesis submission. | hope | will be able to make this thesis right in
the resit date.
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13. SEZNAM PRILOH

Priloha 1
Namét k videim [24], vlastni prace

Priloha 2
Nahled vysledného videa, 10 fotografii, vlastni tvorba [25]
Priloha 3

Dokumentace nataceni, 10 fotografii, vlastni tvorba [26]
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Priloha 1 Namét k videim
Reflexni odévy

Video zalozené na kontrastu tmy a svétla, kombinujici pohyb se zpo-
malenym zabérem. Skupina performerl predvede kratkou secviéenou
sestavu, stfih na pohyb, blikani svétla. Performéri pfi svém vystoupeni
pouzivaji rekvizity obvyklé pro profese, které vyzaduji reflexni odévy.

Podstatou videa je prevlieceni neviditelnych (Gerné oblecenych) postav,
které jsou vidét jen kdyz proskoCi kuzelem svétla. Ty predstavuji zapor-
nou silu, ktera se snazi svym tanec¢nim vystoupenim porazit postavy v
reflexnich odévech.

Reflexni odévy maiji dvé svitivé plochy. Jedna odrazi svétlo na velkou
vzdalenost smérem ke zdroji paprsku (reflexni pruhy) a druha je
luminiscencni, ktera odrazi podstatné vice svétla nez stejné osvétlena
bila latka a jakoby zari. Jedna se o oranzovou, nebo Zlutou barvu,
podle typu odévu. Pfi nataceni bych rad pouzival 2 zdroje svétla, jeden
slaby primo nad objektivem kamery, ktery rozzari reflexni material na
odévech.

Video s truhlafrem

Zabéry truhlare, ktery pracuje v dilné. DUraz na detaily, hezké prahledy
skrze naradi. Létajici piliny, soustredéni. Truhlar sedi vedle jednoho

ze stroju, vypravi o hledani idealniho obleceni pro provadéni staveb

ze dreva venku. Zabéry jak leze po streSe a pritlouka laté na krov, jak
nosi naradi.
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