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KLIMES, David (2015): Jak zdbavné je informovat. Infotainment &ili in-
fozabava v teorii, praxi a ¢eském kontextu. Praha: Karolinum.

David Klimes je jednim z mala ¢eskych
akademikl (a zdroven profesiondlni no-
vinaf, komentator Hospodarskych novin
— pomérné zasadni fakt), ktefi se
snazi o uchopeni konceptu infotain-
mentu ¢ili infozdbavy. Hodnotu studie
Jak zabavné je informovat. Infotain-
ment cili infozdbava v teorii, praxi
a ceském kontextu tak lze vidét i ve
snaze oteviit debatu, naznacit mozné
trajektorie vyzkumné agendy a pfi-
blizit rozdilné koncepce spjaté s in-
fozdbavou. Relevanci tématu zminuje
i predmluva Toméase Trampoty nazvand
Zabava jako stigmatizovany modus ko-
munikace. ,,Zezdbavniovini medidlnich
obsahi, které maji slouzit k informovdni
o aktudlnim déni, je dilezité a aktudlni
téma, ma totiz zdsadni vliv na to, co
a koho wnimd wverejnost jako zdsadni
a dulezité, na to, jak nahlizime svét

kolem mnds, ale také jak wypadd nds
zunitrnény hodnotovy systém (s. 10).

Vakuum, které Klimes popisuje
v souvislosti s vyzkumem infozabavy
v Ceském  akademickém  diskurzu
(,,Reflexe tématu infozdbavy a pronikdni
zabavy do zpravodajstvi v ceském pro-
stredi je stdle na svém pocdtku®; s. 81),
je stavem, jez charakterizuje i jiné
domény, napiiklad doménu statni re-
gulace. V jedné z podkapitol tak au-
tor popisuje na nékolika zajimavych
piikladech potize reguldtori (zejména
Rady pro rozhlasové a televizn{ vysilani)
s tim, jak se vyporadat s elementy
a pruniky zdbavy v zéanrech a poradech,
v nichz by se normdiné (ve smyslu
vyhovéni legislativé a zdsad objekti-
vity a vyvazenosti, jez provozovatel
vysildni ma povinnost zajistit) objevo-
vat neméla.
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Jesté nez se pokusim k textu pripo-
jit nékolik kritictéjsich poznamek, je na
misté zminit jeho strukturu. V tvodu
Klimes ¢tenare vtahuje do problematiky
anekdotickym, silnym piipadem promén
zpravodajstvi o dulezité a opakované
politické udéalosti — o ceskych prezi-
dentskych volbach. Stézejnim materia-
lem pro analyzu empirickych dat (kapi-
tola 2) jsou pak texty (tisku, tele-
vize) vztahujici se k podobnym po-
litickym udélostem, jez se vyznacuji
stalosti podminek — k mnovoro¢nimu
projevu prezidenta republiky a schva-
lovani statniho rozpoctu. Mezi tvo-
dem a metodologicko-analytickou casti
Klimes zdatné shrnuje mnozstvi teo-
retickych variaci na téma infozdbava
(kapitola 1), a navic tuto debatu tridi
(s prihlédnutim k jejich slucitelnosti)
do ¢tyr raznych pristupu. V téch je
infozédbava konceptualizovdna jako: 1)
potykani informacni a zdbavni role
médii; 2) dusledek komercionalizace; 3)
vyzva racionalné-kritické verejné sfére
a 4) produkt ménicich se vztahi médii
a politiky. Po hlavni analytické casti
nasleduje jesté kapitola 3, jejimz pred-
métem je reflexe tématu na tfech fron-
tach — 1) v diskurzu politickém (v ném
témér neexistuje, coz je samo o sobé
prekvapivé zjisténi, uvazime-li, jak casto
se v médiich objevuji jiné promluvy
politikii — souvisejici s udajnou zau-
jatosti, zkorumpovanosti ¢i s konspira-
cemi médii); 2) v diskurzu stdtni re-
gulace a 3) v ,meta-diskurzu® samot-
nych novindru. Jaké vyznamové souvis-
losti plynou z reflexe tématu v publici-
stickém diskurzu (napf. vyskyt raznych
vyrazu spjatych s infozdbavou v ruz-
nych médiich) Klimes (s. 96) rovnéz pre-
hledné shrnuje. V zdvéru se pak Klimes
priklani k pochopeni infozédbavy jakozto
funkce emocionalni verejné zpravy.
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Kromé jiz zminéného prinosu
v podobé uceleného teoretického
prehledu (ktery vyrazné presahuje

samotné téma infozédbavy) s mnozstvim
zminek konkrétnich predmétu vyzkumii,
je text intuitivné strukturovan. Dalsim
pojivem textu je i nastin historic-
kych promén ceské medidlni krajiny po
roce 1989. Akademik/novinaf Klimes
navic Ctendre sam dokaze zaujmout ¢i
dokonce pobavit (byt zdbava, jakozto
recepcéni fenomén, Casto plyne ze Cteni
citaci historickych promluv konkrétnich
Ceskych novindra ¢i politikd, nemusi
tak byt nutné umyslem autora). Text
navic nabizi mnozstvi zajimavych po-
znatku, kterd vychézi z empirickych dat
Klimesova vzorku. Infozébavni prvky
v tématech, jako je schvalovani stat-
niho rozpoctu, napr. témér vzdy souvisi
s nardzkou ,na sporny charakter ¢i in-
telekt osoby ¢t osob v politice® (s. 102).

Kvalitni text je obecné schopen
generovat polemiky. Takovy je i text
Klimesuv. Jelikoz se navic tyka zasad-
niho spolecenského tématu, otevira
se rovnéz prostor pro nékolik kri-
tictejsich poznamek. Studie necerpa
z nijak rozsahlé empirické baze — vy-
chazi z analyzy nékolika textd vztahu-
jicich se pouze k nékolika témattm,
jde vsak o silné pripady. To neni samo
o sobé vytkou. Ctendf & Ctenatka
vsak v samotném findle textu mohou
pocitit rozporuplnost, zaskoceni. Jed-
nak ve smyslu jisté disproporce mezi
mnozstvim Klimesem analyzovanych
empirickych dat a jeho dalekosdhlymi
zévéry v podobé doporuceni pro statni
reguldtory, byt ta davaji smysl a jsou
ve findle motivovina snahou pokusit
se kvalitni regulaci zlepsit téz kva-
litu informovani. Jestlize ale mezi vy-
tycené cile patiilo ,shrnout teoretické
uvazovdni o pronikdni zdbavy predevsim
do zpravodajstvi a vytvorit odpovidajici
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koncept infozdbavy, skrze ktery by bylo
uzitecné jednotlivé infozabavni jevy ana-
lyzovat® (s. 15), respektive nabidnout
text mediologim, studenttim, politikiim
¢i novindfam (s. 16), pak zdvérecné
navrhy smérujici k vyjasnéni pole pu-
sobnosti médii (s. 106) a prislibu zpét-
ného zostfeni hranic pro zpravodajstvi
(resp. zostfené vnimani zpravodajského
paradigmatu), které by se mélo pohybo-
vat v raciondlné-kritické verejné sfére —
skrze omezeni infozabavy na funkci emo-
cionalni verejné sféry a jeji podiazeni do
raciondlné-kritické vefejné sféry (s. 108),
pusobi pfinejmensim prekvapive.

Jestlize v teoretické i analytické
casti je Klimes pomérné duslednym
konstruktivistou (,,Z konstruktivistic-
kého pohledu je zpravodajské paradigma
jen jednou z moznosti, jak strukturovat
medidlni realitu, aby byla brdna za sku-
tecnost“; s. 19), v zdvéru jiz nevaha
navrhovat napft. ,vghradné objektivni,
vyvdzZené a pravdivé zpravodajstvi na ti-
tulni strdnce* (citace se vaze k ndvrhiim
na vyjasnéni sekvence prispévku, napr.
v novinach, jejichz zamysleny efekt
se tyka publika a méa byt predevsim
kognitivni — vyjasnit ocekavani, kde
bude ,informace“, kde bude ,zabava*;
s. 108). Ctenaii se tak chce spekulovat,
ze je Klimes obcas prichycen v konfliktu
roli mezi akademikem a novinarem, je-
hoz hlas, zajmy a hodnoty akademik cas
od Casu nechava, mozna nevédomeé, do
textu vstupovat.

Pokud je tedy treba textu néco
vytknout, mohl by to byt rozhodné
nedostatek reflexe autorovych vlast-
nich pozic (s jistou nadsdzkou jsou ab-
sence a rezultujici stfet roli a zajmul
srovnatelné s rolemi ministra fi-
nanci/majitele podstatné ¢asti ceskych
médii ¢i obecné je muZeme srovnat
s problémem pozice vlastnika médii ¢i
medidlniho profesiondla a jeho vlast-
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nich zajmd — a to s ohledem na jeho
produkci, volbu témat, viz Bourdieu
1998). Dalsi prostor pro polemiky skyta
jiz naznaCeny nepomér mezi empiric-
kym vyzkumem a zavérecnymi do-
porucenimi pro regulaci. Jelikoz Klimes
nékolikrat v textu opakuje, ze zabava je
nutné recepcnim a na kontextu zavislym
fenoménem (a je ji tudiz tfeba lokalizo-
vat do kontextt medidlnich publik, resp.
jejich interpretaci ¢i reakci), muze byt
jako nedostatek vniméno téz vyhradni
uptrednostnéni dimenze obsahii medidlni
produkce, respektive absence analytické
dimenze reakci publik — rizné spolecen-
sky situovanych divaku zprav, ¢tenarek
novin atd.

Jako vhodné interdisciplindarni do-
plnéni k hlubsimu porozuméni jevu in-
fozdbavy se tak jevi pristupy a metody
kulturdlnich studii ¢ socidlni/kulturni
antropologie (v jejim ramci se po-
malu etabluje podobor antropologie
médif), které by recepéni povahu zabavy
byly schopny etnograficky prozkoumat
i v mistech samotného konzumu médii
publiky, tedy se zapojenim skute¢nych
¢lent a ¢lenek téchto publik (Bird 1992,
253-254; Moores 1993, 1-10). Prisli-
bem by pak mohlo byt i rozsiteni
debaty o masové komunikaci
»obycejné lidi“ (obydejnost a viditel-
nost/pfitomnost  ,obyéejnych“  lidi
v médiich sama o sobé zdvisi na velmi
partikularn{ [neJobyéejnosti, jak ukazal
v pronikavé analyze Turner 2010),
zohlednit jejich interpretace a hlasy,
nikoli je pouze predpokladat, odhadovat
¢i extrapolovat z analyz medidlnich
obsahtu. I pres tyto vytky je tieba
Klimesovu knihu ocenit a vnimat jako
dobry zaklad pro porozuméni tuzem-
skym médiim, jejichz pole (v bour-
dieuovském smyslu) zfetelné ovliviiuje
mnohéd dalsi spoletenskd pole, ze-
jména to politické. Debata o kate-

mezi
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goriich ,zédbava“ a informace“, resp.
o vztazich mezi nimi, muze byt jed-
nou z dil¢ich debat v ramci kritického
uvazovani o moci a roli médii v ceské
spolec¢nosti.
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