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Praci pfedlozil(a) student(ka): Stépanka Sustrova
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Advertisement

Hodnotil (u externich vedoucich uved'te téZ adresu a funkci ve firmg):  PhDr, Eva Raisova

1. CIL PRACE (uvedte, do jaké miry byl naplnén): Cilem prace bylo vytvofit navrh piekladu
novinové reklamy do CeStiny i do anglitiny, doprovodit preklady komentéfem a vytvolit glosar
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nejdileZitéjSich anglickych terminti z oblasti reklamy. Tento cil byl splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (ndroénost, tviiréi pristup, proporcionalita teoretické a vlastni
prace, vhodnost piiloh apod.): Prace vyZzadovala sezndmeni s teoretickymi zdroji ze dvou oblasti —
z teorie prekladu a z ekonomie o vytvaieni a pisobeni reklam. Teoretické kapitoly jsou v tivodu
prace. Prakticka cast pfedstavuje vlastni navrhy prekladu reklam, jejich analyzu a strucny glosar
hlavnich termind. P¥ilohy jsou pivodni reklamni texty.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazi na literaturu, graficka tprava,
prehlednost Clenéni kapitol, kvalita tabulek, grafii a pfiloh apod.): Jazykovy projev je sluiny.
Autorka piSe v prvni osobé. Hlavni divod je zfejmé skutecnost, Ze chce zdtraznit své osobni
postoje pii popisu svych piekladd.

Citace i odkazy na zdroje odpovidaji poZadavkim. Préace je jasné roz¢lenéna do nékolika kapitol,
kazda se vénuje urcitému tématu. P¥i komentovani pfekladt autorka vzdy postupuje podle stejného
vzoru, coZ napoméahd dobré orientaci v textu a porozuméni.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové price, silné a slabé
stranky, originalita myslenek apod.): Prace ma dobrou troveii. Je zirejmé, Ze téma autorku
zaujalo. V teoretickych kapitolach uvadi zakladni pojmy a teorie o prekladu a o reklamé v
dnesnim svété. Zabyva se reklamou nejen v tisténych novinach a Casopisech, ale i v jejich
online verzich a popisuje jejich specifika. Navrhy prekladii jsou zda¥ilé a komentaFe strucné
vysvétluji hlavni potiZe p¥i pfekladu a diivody pro autoréino Feseni.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZ$IMU VYSVETLEN{ PRI OBHAJOBI:
(jedna aZ tti):

Co povazujete za hlavni zdroj obtiZi p¥i prekladu reklam na zékladé vasi zkugenosti? Je to mo¥né
zobecnit?

Prekladaly se vdm lépe ceské nebo anglické reklamy ?

Je mozné najit rozdily v jazykové oblasti mezi reklamami v tisténych novinach a na internetu?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA
(vyborné, velmi dobfe, dobfe, nevyhovél): vyborné
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