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A) Definovani cilli prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové¢ zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném:* velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Prace pfedstavuje rozsahlou materii vénovanou problematice ptsobeni na zakaznika v maloobchods.
Jde o in-store komunikaci, nutno tedy uvazovat nejen o mife uplatnéni nastroja, ale také o reakcich
zakazniki. Tento aspekt bohuZel v praci postradam, na druhou stranu je ziejmé, Ze cil prace byl
zamefen na miru uplatnéni a takto byl praci naplnén. K diskusi ddvam problém zasazeni nakupni
atmosféry do prace bez jejiho ukotveni do in-store komunikace. Obdobné i u modernich technologii.
Préace v8ak svéd¢i o zodpov&dném piistupu autorky, snaze prezentovat maximum a vyuzit i svoji i¢ast
ve vyzkumu SGS. Za nedostatek 1ze tedy povazovat jen neprovazanost jednotlivych okruhii - POP
prostfedki/materialii, nakupni atmosféry/prosttedi a Setfenych modernich technologii.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:"
Lze povazovat vérnostni programy za nastroj in-store komunikace (in-store promotion)?

Jakych hlavnich chyb se dopousté&ji retailefi pfi vyuzivani POP prostiedk?
Vysvétlete postaveni/funkci WI-FI pfipojeni v souboru prostiedku in-store komunikace.

V Plzni, dne 29.4.2016 Podpis hodn titele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe p¥i odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupe.

3 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pti obhajobg — dv& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefl 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



