FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2015/2016

Jméno studenta: Lenka Hikischova

Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO

Téma diplomové prace: Vyuziti nastroju in-store marketingu v maloobchodé
Hodnotitel — oponent: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Podnik - firma: Zipadoceska univerzita v Plzni

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ést)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Pfedlozena diplomova prace byla zpracovana v nadprimérném rozsahu, coz vsak bylo dano obsahlym
vyzkumem vychézejicim z projektu SGS feseném na KMO FEK ZCU. Jako slabou stranku prace bych
hodnotila skute¢nost, Ze autorka nespecifikovala, jakym pomérem se podilela na celkovém vyzkumu
ona. Na str. 22 je uveden graf Piesycenosti komunikaénimi prostfedky - jak lze chapat prvni polozku
prezentujici televizi Nova a ostatni stanice v tomto grafu nefiguruji? Velmi pozitivné hodnotim praci
se zdroji a to i zahrani¢nimi. Vhodné jsou zvolené i obrazky k jednotlivym piikladim nakupnich
technologii v praxi. U nékterych tabulek ¢i obrazkli neni moc dobra ¢Citelnost. Prace si kladla za cil
zjistit miru vyuziti jednotlivych nastrojii in-store marketingu ve vybranych krajich Ceské republiky,
aviak celkové shrnuti ani zavér prace nerozlisuji vysledky pro jednotlivé kraje. Studentka prokézala
schopnost aplikovat teoretické znalosti na feSeni konkrétnich praktickych dkolt a prace spliuje
pozadavky kladené na diplomovou préaci.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé&:’

1. Vysvétlete, jak se v podnikové praxi najde kompromis v poctu umisténych POP prostredki
v prodejnach - viz str. 97.
2. Vysvétlete tzv. aktivity na lince jako doplnéni Vaseho ¢lenéni ze str. 10.
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeii.
? Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
¥ Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajobé — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzenské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



