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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normys, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LIX

Navrhuji klasifikovat bakalaFskou préci klasifikaénim stupném:? dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Pome&mé rozséhla a strukturovand prace s pomémé uzkym vymezenim cile bez formulované metodiky
prace. Vyrazny az zbyte¢ny rozsah teoretické prace na tkor &asti praktické. Vlastnimu tématu je
vénovan omezeny prostor a vyrazné¢ omeznd hloubka. To neumoZiiuje lepsi klasifikaci prace. Zasada 1
vyzyva k reer8i, nikoli opisovani textil ze zdroji! Vyraznym nedostatkem formalnim je zmatedné
znaceni (Cisovéni) kapitol a subkapitol. Na rozdil od hloubky popisu teoretickych vychodisek, je jejich
praktické prezentovani velmi omezené. SWOT analyza nevyustuje v ndvrhy podstrategif (opatieni),
navic je nepfesnd /nespravna (viz otazky).

V praktické &asti jde Casto o texty vénované spiSe vychodiskiim ne praktickym projeviim - viz nap.
5.3.4, kde se hovoii o vyhodach internetu obecng, méné jiz o konkrétnich reakcich, opatienich apod.
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Castokrat je problematika tykajici se mtg.OC redukovéana na mtg.jednotlivych najemct. Prace je na
hrané pfijatelnosti, vyZaduje vyraznou pé&i pfipravé obhajoby. Pokud jsou oviem nékteré piistupy ke
zpracovani obhajitelné.

Otazky a pFipominky k blizSimu vysvétleni pii obhajobé:*

Ke SWOT: Lze povazovat vhodnou lokalitu za silnou stranku OC? V jakém smyslu? Obdobné vérnost
zékaznikt a vysokou navitévnost? A sezonnost jako stranku slabou? Jaké zmény v legislativé
uvaZujete v hrozbach? O jakou konkurenci jde v ptipadé OC Futurum? Jaka bude reakce v opatienich
(vyuziti silnych stranek)?

Jakou formou se G¢astni najemci na marketing managementu OS?

Lze povaZzovat internetové nakupy za substituty OC nebo jeho prodejen?

Rekapitulujte specifika fizeni nakupnich center!
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V Plzni, dne 29.4.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodnéte niZe pti odtivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupefi.

? Strugné zdvodnéni navrhovaného klasifikadniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v ptipadé chebskeé &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



