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B) Metodicky postup vypracovani price

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
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H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
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K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikagnim stupném:'
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Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Studentka si jako téma své prace zvolila Marketing nakupniho centra. Cil je v ivodu prace definovan,
prace ma logickou strukturu a kapitoly na sebe plynule navazuji. V teoretické &asti price se
nevyskytuji téméf zadné gramatické chyby ani pieklepy. Cela prvni kapitola prakticky vychazi pouze
ze dvou zdrojli (od str. 12 do str. 27), tim padem v préci existuji pasaZe, kde je n&kolik odstavci za
sebou i celd stranka citovéna z jednoho zdroje. Ve stejném duchu je psana pfevazna &ast teoretické
slozky price - kapitoly 2.2.1 - 2.4.7, tj. od strany 31 aZ do strany 50, vychézeji prakticky pouze ze &tyf
zdrojh (zdroje 3, 6, 15, 54). Studentka navazujiciho studia by jiZ mé&la umét pracovat s literaturou, tato
préace viak sv&d¢i o opaku. V celé praci se nevyskytuje jediny odkaz na zahraniéni literaturu (vyjimkou
Je jeden odkaz na obrézek). Podkapitola "Prostor a vyznam nékupnich center" na konci 1. kapitoly je
chybné& olislovana, stejné tak podkapitola Mikroprostfedi na str. 34. V préci jsou tfi podkapitoly se
stejnym oznacenim 4.1. a "chybi" podkapitola 5.2. Autorka si v praci protife¢i - na str. 28 nejprve
tvrdi, ze "DFiv€j3im hlavnim cilem podnikii byla primarné tvorba zisku...". Na str. 34 poté tvrdi, ze
"Bez zédkaznikl spole¢nost nemtze dostat svého primarniho cile podnikani, tedy dosaZeni zisku",
z Ceho? 1ze vyvodit, Zze dosazeni zisku je i nadale hlavnim cilem podniki. Text kolem obrazki, tabulek
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a nadpist je chybné formatovan - mezera pred odstavcem by méla byt 6 b - vznikaji tak velké mezery
mezi obrazky, tabulkami a nadpisy a textem. V praktické Casti prace se zacinaji objevovat prvni
pieklepy a gramatické chyby, které pfevazné tkvi v chybné ¢i chybegjici interpunkci. Na prvnich 10
strankach je piedstaveno OC Futurum HK, vé&etné jeho historie, sluzeb, lokalizace a fizeni. Analyza
makro a mezoprostiedi centra je kvalitné zpracovana, analyza mikroprostiedi nikoli. Vysledné
sestavena SWOT matice je bohuzel nevyvazena a jednotlivé faktory jsou pomichané. V matici uvadi
autorka mezi silnymi strankami "vérnost zdkaznikt", aviak v analyze ani v pfedchozim textu o ni neni
ani zminky, jak tedy autorka vi, Ze ma centrum vérné zakazniky? Mezi slabymi strankami jsou faktory,
které byly zminény v analyze mezoprostfedi. Tyto faktory, jako napf. sezonnost nebo cilova skupina,
mohou byt pFilezitosti nebo hrozbou, ale uréité ne slabou strankou. Jako dalsi slabou stranku uvadi
autorka "niz8i Gcast pii marketingovych akei", avsak v textu ¢tenaf nabyva dojmu, Ze akce pofadané
OC Futurum jsou hojné navstévované a oblibené, viz kapitola 7.6. Nerozumim, pro¢ autorka uvadi
"zménu managementu centra" jako slabou stranku, kdyz na str. 74 pise "Futurum je v soucasné dobé&
fizeno kvalifikovanym managementem spolenosti Active Retail Asset Management, s.r.0." Tato
zména managementu by se dala oznacit jako riziko marketingového planu. Autorka na str. 72 pise, ze
"Obchodni centrum samo o sob& svym zakazniktim nic nenabizi", aviak hned v tom samém odstavci
pise, Ze "nejdilezit&jsim prvkem kazdého nakupniho centra je vhodnd kombinace nabizeného
sortimentu a sluzeb", z Eehoz vyplyva, ze produktem OC Futurum, jako i jinych OC, je komplexni
nabidka sluZeb prodejct, tj. obchodu, stravovani, sluzeb a velmi ¢asto i kulturnich a spolecensko-
zabavnich zafizeni. Zbytek prace tvofi popis rozsifeného marketingového mixu a marketingové
komunikace, ke kterym neméam Z4dné pfipominky. Z uvedenych komentéait vyplyva, Ze predkladana
prace nespliiuje pozadavky kladené na diplomou praci a proto ji hodnotim jako "nevyhovujici".

Otizky a pFipominky k blizsimu vysvétleni pFi obhajobé:’

Jakym zpusobem ovliviiuji socidlng - kulturni faktory zminéné autorkou OC Futurum HK?

Existuji odhady, jak velky pokles zdkazniki a trzeb OC Futurum HK miZe ofekévat v nasledujicim
roce po otevieni obchodni centra Aupark?

Autorka uvadi jako jednu z moZznych hrozeb rostouci nezaméstnanost. Existuji néjaké tendence, které
toto tvrzeni podporuji?

Piepracujte matici SWOT.

V Plzni, dne 29.4.2016 Podpis hodnotitele /'L\}Z
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikaéni stuperi.
2 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pfipominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pFipadé plzefské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnorucnim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



