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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilli prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resSerSni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PredloZena price je zameéfend na OOH reklamu a vlastni vyzkum je realizovan ve vybrané ¢asti mésta
Ceské Budgjovice. Cile prace jsou vymezeny na s. 9. V teoretické &asti je vhodné charakterizovana
reklama a potom jiz autorka popisuje venkovni reklamu véetné doporuceni pro jeji aplikaci. Velmi
dilezita je teorie typologie reklamy, kterd je dale aplikovana ve vlastnim vyzkumu. Ocefiuji i
charakteristiku vyhod a nevyhod OOH reklamy a pojednani o sou¢asném trhu OOH reklamy v CR.
Vyborng je zpracovana podkapitola k trendim reklamy, zachyceni nastupu digitalizace a vyuZivani
specidlnich efekti.

Design vyzkumu je velmi kvalitné popsan od s. 47. Vlastni metodika vychazi ze standardu ESOMAR
(s. 50). Na zacatek empirické ¢asti autorka vlozila executive summary (s. 57-58), kde &tenar ziska

v kostce pfehled o realizovaném vyzkumu. Ten je detailné uveden na dal3ich stranach prace.
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Zmapovani vybranych lokalit je provedeno velmi peclivé a prezentuje ndm stav OOH reklamy na
piikladu mésta Ceské Budg&jovice. Velmi zajimavy je priizkum sméru pohybu pasantii od s. 91

s expertnim odhadem viditelnosti nosi¢d. Obé &asti potom graduji vypoctem OTC, jeZ je prehledné
objasnéno na s. 105-107.

Nasleduje dle zadani vystup ve formé vyzkumné zpravy a zde autorka prokazuje, Ze je skutecné
schopna naplanovat, realizovat i vyhodnotit vyzkum.

Bohaté relevantni zdroje literatury a vhodné ptilohy dokresluji vybornou kvalitu pfedlozené prace.

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:"

Na zakladé teorie a poznéni reality z praxe, doporuéite n&jaké OOH prostiedky reklamy, které nejsou
ve sledované oblasti pouZity, ale které by mohly byt velmi efektivni?
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V Plzni, dne 7.1.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

" Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.

* Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otézky a piipominky k bliziimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tii otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
origindlu).



