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A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovéni prace

C) Teoreticky zaklad préace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:' vyborné
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Strué¢né zdiuvodnéni navrhovaného klasifika¢éniho stupné:

Predkladana prace piedstavuje uceleny a velmi pe¢livé zpracovany material zaméfeny na problematiku
OOH reklamy. Autorka po stanoveni cilli price nejprve predstavila zdkladni pojmy, nasledné se
vénovala venkovni reklamné, u niz velmi pékné po uvedeni zdkladnich aspektti uvedla i moderni
trendy ve sledované oblasti. Prace vychazi z velmi rozsahlé rederSe ¢eskych i zahrani¢nich zdroji, coZ
je na praci velmi znat. V druhé ¢asti prace se autorka vénuje vlastnimu vyzkumu, ktery je velmi
propracovany od designu aZ po samotné vystupy. Autorka prokazala, Ze je schopna zpracovat zadané
téma komplexné, pfehledné a na odpovidajici odborné urovni. Malou vytku mam k &itelnosti popiski
nékterych obrazki (napf. schéma 1 na s. 19 nebo obrazek 12 na s. 92). Praci hodnotim jako vybornou.
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OtizKky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:’

Uved'te prakticky piiklad interaktivniho citylightu (s. 24) a komentujte bariéry vyuziti v Ceské
republice.
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V Plzni, dne 14.1.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeti.
? Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikatniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ tFi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzenl 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



