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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zéavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou préaci klasifikaénim stupném: velmi dobie
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Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

Predlozena diplmovéa prace se zabyva tématem pomérné aktudlnim, nepfili§ &asto zmifiovanym.
Uplatnéni zékladnich ndvrhafskych principti designu v marketingové oblasti je pomérné novym
fenoménem a pokus o jejich aplikaci na piikladu hudebniho festivalu je uréité zajimavym impulsem
v ramci jinak tradi¢niho nahliZeni na sluzbu zékaznikim. V prvni &asti prace se autorka zaméfuje na
vycet definic a specifikaci pojmu, které tvofi teoretitcky ramec pro praktickou &ast. Ziejmé zaujeti
tématem (stejné tak absence ucelenych zdroji) se projevilo v jisté nekoncepénosti, duplicité &
nevyvazenosti jednotlivych kapitol. Jak sama autorka hned v ivodu své prace naznaduje, emodni
slozka designu je velmi dulezitym faktorem ve vnimani uzivatele. Ta sama sloZka u autorky zptsobila
zna¢nou miru subjektivity a odrazila se i do lexikalni sloZky a funkéniho stylu prace (gramatické ¢i
stylistické chyby, trendova slova, nepfesnosti v terminologii). Z praktické &asti prace a z vizualizaci
jednotlivych principll je ovSem naprosto zfejmé, Ze diplomantka smysl designového feSeni pochopila
spravné a v dan€ terminologii se dobie orientuje. Aplikovani navrhafskych postupt tedy splnilo dany
ucel a komplexné€ analyzovalo marketingovou strategii festivalu, coZ je nespornym piinosem pro praxi.
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Za problematickou povazuji praci se vstupnimi daty. Diplomantka zmifuje jako zdkladni vstup
dotaznikové Setieni festivalu z roku 2014, které oviem neni vice detailné popsano. PtiloZené grafy a
namétkovy popis otevienych otdzek je velmi zb&Zny, obsahuje nepfesnosti a neumoZiiuje dostate¢né
definovat ziskana data, autorka se odkazuje pouze na Ustni sdéleni marketingového feditele. V praci se
tedy pomémé &asto setkame s protichidnymi informacemi (téméf 100% ucastnikii hodnoti areal
festivalu pozitivng, nasleduje odstavec s rozsdhlym vyétem stiznosti od nedostate¢ného hygienického
zdzemi aZ po "nevitanou" VIP zénu) ¢&i s velmi diskutabilnimi subjektivnimi tvrzenimi, kterd nejsou
v textu jakkoli podloZena fakty (informace o cenach a dostupnosti reklamy, vhodnosti ¢i nevhodnosti
jednotlivych reklamnich nosi¢t, hodnoceni aktivit socidlnich siti apod.) Préci, kterd si klade za cil
aplikovat principy user-centered designu, pak v zdsadé chybi detailni znalost uZivatele. Kone¢né 1
navrhovana feseni, majici ambici vychazet ze znalosti uzivatelii a dle nich definovanych person, jsou
vice ¢ méné subjektivné pojatym diskursem. I pfes zminéné vyhrady se domnivam, ze prace je jako
celek pomérné zdafila, doporucuji ji k obhajobe a navrhuji hodnotit stupném velmi dobfe.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’

1. Z jakého postupu jste vychazela pfi diferenciaci hlavnich a vedlejsich kontaktnich mist?
2. Muzete uvést n&jaka koncova doporudeni navazana piimo na jednu z vami stanovenych person?
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Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupei.
f Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
’ Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadg plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeft 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



