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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, iroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikatnim stupném:' velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Price se zabyva aktudlni problematikou marketingové komunikace modernimi komunikaénimi
nastroji. V praci bych predpokladal jiné usporadani kapitol (specifika Plzefiského kraje umistit za
kapitolu marketing destinace). Vymezeni terminu destinace je velice kratké, ale s ohledem zaméfeni
préace hlavné na marketing destinace je akceptovatelné. V teoretické Casti zaméfené na marketing na
internetu bych vyuzil vice aplikace na oblast destinace a cestovni ruch. Analytickd ¢ast pfinasi mnoho
informaci z riznych analyz, které byly provedeny. Jako velky piinos prace hodnotim srovnani
marketingové komunikace jednotlivych krajii. V analyzach je zacileno vice na funkciondlni stranku
webu a existenci nékterych prvka na webu neZ na kvalitu obsahu a kreativitu stranky. V dalsich
vyzkumech by bylo zajimavé na tyto analyzy navazat ve smyslu kvality a designu stranek. V praci se
vyskytlo n&kolik drobnych stylistickych a pravopisnych chyb (str. 30, 47, 54, 61, 93, 96...), které
oviem nemaji na kvalitu prace velky vliv. Ve SWOT analyze bych zatadil do jiného kvadrantu vyrok
"nevyuziti potencialu titulu Plzet EHMK 2015". Zajimavé jsou vystupy analyzy o¢ni kamerou. Je
skoda, 7e se dotaznikové Setieni nepodaiilo provést na vétsim vzorku respondentd. I tak prace
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vykazuje velkou ndro¢nost na vypracovani diky kombinaci celé fady vyzkumnych metod a nabizi
mnoho zajimavych zjisténi, kterd mohou byt uzite¢na pro praxi. Prace spliiuje podminky kladené na
typ kvalifikaéni prace v navazujicim stupni studia a doporu¢uju ji k obhajobé se znamkou velmi dobfe.
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Otizky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Jaky charakter maji webové stranky Plzenského kraje? Jsou vice informativni nebo obchodné
zameéiené?

Jak jsou na tom stranky Plzefiského kraje v porovnani s weby zahrani¢nich vyspélych destinaci?
Existuji zasadni rozdily?

Existuji produkty, které by mohly byt prodavany za pomoci webovych stranek Plzenského kraje?
Uved'te priklad.

V Plzni, dne 11. 5. 2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.
? Struéné zdivodneéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v pfipad# chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



