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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tluc¢ho¥, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k fedeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z price
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi L
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:” vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka v piedloZené praci fe$i aktudlni téma z oblasti marketingu destinaci, konkrétné se soustfedi na
jejich internetové prezentace. Hlavni zkoumanou destinaci je Plzefisky kraj. Dale je realizovano
srovnani internetovych prezentaci ¢eskych kraju, které jsou cileny na turisty/navstévniky (ocenuji i
aktualizaci hodnoceni mezi 11/2015 a 03/2016). Autorka vyuzivd mixu vyzkumnych metod. Zvlasté
pfinosna je realizace eyetrackingové studie pro stranky Turistd rdj, kterd probéhla v ramci
vyzkumného tkolu katedry marketingu, obchodu a sluzeb. Prace navazuje i na dalsi zdv€re¢né price
realizované na katedfe, pfi¢emz pfinos autorky je v aktualizaci udaje, ale také v ipravé metodiky pro
hodnoceni webovych stranek destinaci. K feSeni problematiky pfistupovala autorka aktivné, snaZila se
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spolupracovat s piisluSnym odborem na krajském ufadé Plzenského kraje, nicméné zpétna vazba
nebyla vzdy idedlni (s tim souvisi i problém pii spolupraci na dotaznikovém Setieni, resp. jeho
zvefejnéni), 1 presto byly jiz v praibéhu zpracovani prace (autorka se ji zabyvala skoro 2 roky
s téZistém zpracovani eyetrackingové studie uz vroce 2014) nékteré navrhy autorky aplikovany.
Celkoveé pouzity mix metod pomohl identifikovat slabé stranky hlavni sledované stranky Turisti rdj.
Teoreticky vstup prace je vhodny a odpovida v dal$i ¢asti prace zpracovavanym analyzam, mohlo byt
vyuZito vétsi Sife zahrani¢nich zdroji. Ve SWOT analyze Plzeniského kraje v tab. 3 bych posledni dvé
piileZitosti fadil spiSe do strategii, podobné i nevyuZiti potenciélu titulu Plzeii - EHMK 2015 bych
nefadil do hrozeb.

Své navrhy autorka propojuje i se znénim aktualni Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Plzeriském
kraji. Navrhy jsou déleny do t¥i ¢asti - zmény pro aktudlni prezentaci na internetu, ndvrhy pro
prezentaci na Facebooku, doporudeni pro pfipadnou tvorbu novych internetovych stranek. Alespon
souhrnné je pak zminéna odhadovana ¢asova a finan¢ni naro¢nost navrha.

Z hlediska formalniho bych volil jiné (abecedni) fazeni pouzitych zdrojl, nékolik preklepi a
stylistickych chybiéek nesnizuje hodnotu prace.

Celkové navrhuji praci hodnotit klasifikaénim stupném vyborné, i pfestoZze nebylo dosazeno
reprezentativniho vystupu v oblasti planovaného dotaznikového Setfeni.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Nekteré internetové stranky kraji uréené pro turisty jsou spravavany destina¢nimi spole¢nostmi (Casto
samoziejmé s vyznamnym vlivem kraje), nékteré piimo krajskymi Ufady, resp. jejich prislusnymi
odbory. Lze konstatovat né&jaké odliSnosti, napf. vzaméfeni portald v souvislosti s jejich
provozovatelem?
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V Plzni, dne 23. kvétna 2016 odpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi oditvodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.

3 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni pri obhajob& — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pfipadé¢ plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani

originalu).



